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青田县石门洞景区提升策划方案
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2020年8月11日由青田县文化和广电旅游体育局组织召开了

《青田县石门洞景区提升实施方案》评审会。会议上，专家组原则同

意《方案》通过评审，并提出四条意见。

我们根据四条意见，修改如下：

1.《方案》的名称修改为《青田县石门洞景区提升策划方案》。

修改说明：已修改名称。

2.增加市场分析内容，作为《方案》编制的重要基础依据。

修改说明：已增加市场分析内容。具体内容在文本P30-33页，

主要分成四部分内容：体验旅游产品备受追捧、亲子旅游热度持续上

升、研学旅游市场前景广阔、石门洞景区游客统计分析。

3.进一步增强产品理念和体系建设，补齐项目表内容，合理安

排项目建设时序。

修改说明：已修改与完善。具体内容在文本P119页，按照一期

工程是核心工程建设、二期工程是辅助工程建设、三期工程是提升工

程建设，合理修改建设时序。增加了洞背村至黄镇村公路建设投资金

额，以及水循环系统、交通设施等投资金额。

4.进一步加强与各部门和各方面的沟通对接。

修改说明：已和各部门对接相关情况。

评审意见及修改说明
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一.方案范围

二.编制目的

三.编制依据

四.上位规划

壹
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一.方案范围
本方案编制范围为青田石门洞风景名胜区的石门飞瀑

景区、伯温古村景区、陈诚故居景区、里山圩及含黄镇村、

石门渔村，面积约为5平方公里。

《浙江省旅游发展规划》（2007-2020）

《浙江省旅游业发展“十三五”规划》（2016年）

《丽水市旅游发展规划》（2016-2020）

《丽水市森林旅游发展规划》（2019-2030）

《青田县旅游发展总体规划》（2011-2020）

《青田县旅游发展五年行动计划》（2019-2023）

《青田县生态环境保护十三五规划》（2016-2020年）

《青田鼋省级自然保护区综合管理区建设》（2012年）

《石门洞森林公园总体规划》（1992年）

《石门洞风景名胜区总体规划》（1999年）

三.编制依据

编制本方案是为了整合石门飞瀑景区、伯温古村景区、

陈诚故居景区、里山圩及黄镇村、石门渔村，挖掘历史文

化内涵，优化提升内部观光游览交通路线，丰富景区体验

项目，提高景区经营效益。

二.编制目的
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四. 上位规划

青田石门洞风景名胜区总体规划

风景名胜区性质：

以洞天飞瀑、摩崖题刻、瓯江秀色、高山草甸为自然景观特色，以刘基文

化、陈诚故居为文化主线，形成石门洞景区与陈诚故居景区两大游赏核心体系，

宜于开展休闲观光、文化体验、避暑度假的山水型省级风景名胜区。

石门洞风景名胜区的性质应定为：

主要景区景点规划图

分 类 自然景观保护区 史迹保护区 风景恢复区 风景游览区 发展控制区

面 积 0.12 0.03 19.05 4.87 1.57

比 例
（%）

0．47 0. 12 74.30 18.99 6.12

因此，本次提升方案将以风景名胜区的性质定位为依据，针对旅

游市场的消费趋势，提升景区休闲、体验、度假产品。

保护培育规划：

本次提升方案的开发强度将严格遵循风景名胜区的保护培育要求，

在保护的前提下适度、合理、分区、分类提升。
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一.景区概况

二.资源评价

三.发展制约

四.现状小结

贰
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石门洞景区位于浙江青田县城西北30千米的瓯江北岸，在330国道南岸。临瓯江旗、鼓两峰劈立，对峙如门，故称“石门”。石门洞是融自

然风光和人文景观为一体的山水景区。

这里群山环抱、林木葱郁，人杰地灵，气势磅礴高达百米的悬崖飞瀑是浙南著名的山水奇观。

这里诗文崖刻荟萃，谢灵运、李白等大儒雅士皆在此处留下了不朽的诗篇和崖刻。如今，石门洞高密度分布的摩崖题刻有100余处，

早在1963年石门洞就被定为省级重点文物保护单位。

这里将帅名仕出众，曾经是明朝国师刘伯温长期修学、修身、修养、修炼、休整的重要场所。近代名将陈诚将军的故居就在石门洞旗峰之

旁。

石门洞现在是国家级森林公园、国家AAAA级旅游景区。

谢灵运
蹑屐来游

省级
风景名胜区

国家AAAA
级旅游景区

省级
森林公园

省级重点文
物保护单位

公元423年

1963年

1985年

1991年

2010年

一.景区概况
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（一）飞瀑深潭 浙南胜景

石门飞瀑经上游太极湾汇集后跌宕而下，经过四级瀑布的旖旎盘亘，从112.5米的悬崖上倾泻而下，形若垂练，溅如跳珠，散似银雾，被称为

“天泉”、“圣水”、“银河万古”。石门飞瀑被喻为华东第一瀑，“浙南第一胜景”，成名久远，诗仙李白更留有“直上泻银河，

万古流不竭”的美赞。

二.资源评价
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壹
（二）诗碑崖刻 人文荟萃

历代文人骚客游石门洞时赋诗题咏，给后人留下了88处摩崖，25方碑刻，这是浙江境内摩崖石刻年代跨度最长，刻勒密度最

高的景点。1963年，这些摩崖碑刻被定为省级重点文物保护单位。

石门洞景区还有不少古老的建筑和沿传至今的旧称、传说。问津桥、浣纱桥、泻银桥、催诗桥、挹江亭、问津亭、观瀑亭、

圣水亭和白猿阁、灵佑寺、刘文成公祠、白猴天书的传说等等。
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轩辕丘

国师床

浣纱桥

问津桥

刘文成公祠

灵佑寺

催诗桥

挹江亭
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（三）崖险峰奇 独具风格

旗山（又称龙山）和鼓山（又称虎山）在瓯江南岸并立，留有30多米宽的夹缝，两侧峭壁如削、对立如门。石门飞瀑两侧，亦是悬崖环绕

耸立，壁立千仞，险峻无比。

悬崖和飞瀑，石门和江水，形成了独特风格的景观。

12
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（四）山水滩洲 景观丰富

瓯江海口镇至船寮镇段，溪水流速平缓，弯弯犹如彩带，曲折旖旎在两岸山林苍翠的青山之间。

岸边的卵石河滩、溪中的碧草绿洲，纤云巧手般为瓯江增添了多样的韵味和活力。登高望远，青山、曲溪、秀水、飞瀑、石滩、绿

洲、大坝、公路，景观丰富，令人心旷神怡。
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（五）植被茂密 溪水潺潺

石门洞风景区森林覆盖率高，植被茂密，特别是石门洞内树木荫蔽，气候凉爽宜人。松溪、鹤溪贯穿石门飞瀑景区，常年川流不息，汇合后

流入瓯江。
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（六）伯温古村 钟灵毓秀

伯温古村（洞背古村）因刘基在石门书院求学时常来此地探古访幽而得名。伯温古村与石门飞瀑紧密相连，在飞瀑顶部拾溪蜿蜒而上，小径

树木茂盛隐密，路边溪流潺潺，瀑布深潭氤氲袅绕，沿溪流步行约6百米左右就可到达太极湾大坝。

古村背山面水，村落周围森林植被茂密，非常适合乡村休闲度假。村落经过统一的改造和修整，建筑风格统一、房屋错落有致、卫生环境一

流；古村历史悠久、文物古迹、古树名木众多。现有古村以农家乐、乡村民宿为主要业态，每年吸引不少人到此处休闲度假。

2017年伯温古村获得由农业部、环保部、住建部、国家旅游局联合主办的“2017寻找中国最美乡村推介活动”——“十大最

美乡村” 称号。



1616

（七）陈诚故居 民国风情

一代名将陈诚的故居，坐落在高市乡外村村，是四合院二层木结构建筑，现有的陈诚故居包括陈列馆在内，面积近1万平方。

陈诚故居里石门飞瀑景区仅2公里不到，有道路直接相连。现在，当地政府已经将陈诚故居所在的高市村开发为以民国风情为主题的村落，

并统一对居民住宅进行了改建和修整，初步具备了民国街区的风情。
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（八）石门渔村 休闲农家

石门渔村毗邻石门洞国家4A级景区，瓯江青田县高市段北岸，原名“港头埠”，这里村民世代以打渔为生，如今这里的渔民正做好“渔文

化”，全力打造瓯江沿岸旅游特色渔村。
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山水形胜 洞天奇景

瓯江驿站 丝路菁华

人杰地灵 英才辈出

资源评价
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三.发展制约

（一）内部交通不畅，游览效果欠佳

石门洞景区主要包括石门飞瀑景区、伯温怀古景区、陈诚故居、石门渔村等景点，景点间的交通连接欠佳，游客可到达性差。

从陈诚故居到石门飞瀑景区的东南门有近2公里路，目前没有任何交通工具连接；从石门飞瀑景区到伯温怀古景区虽有景交车连接，但

是近6公里的盘山公路，山路蜿蜒险峻，全程用时要十几分钟，在重大节假日，经常会出现长时间等候车辆的状态。现在石门洞景区的主入口

还是需要摆渡进入，每船荷载80人，进出景区必须等候摆渡船既不利于景区的进出，也给游客增加了不必要的等候时间。

石门飞瀑
景区

伯温古村
景区

陈诚故居

景交车

游客
中心

现石门飞瀑
景区主入口

6公里盘山公里

石门渔村

黄镇村
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（二）景区空间局促，建设用地较少

景区内空间局促，由于本身土地稀缺，加上村落发展以及基本农田保护、国家森林公园生态保育等限制，目前景区发展空间十分局促，游客休

闲活动空间明显偏少，景区空间尚需扩展。

水域

林地

图例

耕地

草地

游览设施用地

居民社会用地

风景游赏用地

交通与工程用地

伯温古村

高市村

石门渔村

黄镇村
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（三）观光模式传统，游客逗留时短

作为传统的自然观光景区，景区仍然处于“三个一”阶段：一张门

票、一条游线、一张照片。

石门飞瀑景区仍以“洞天观瀑”为主要游览项目，除了石门索桥外，

景区内可参与、可互动、可体验的休闲娱乐项目基本没有，游览内容单

一，游客停留时间短，景区的吸引力不足。
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（四）展示手段陈旧，文化缺乏活化

石门洞景区内历史文化深厚，但游客除了能欣赏摩崖石刻、古建筑等文化载体外，只能听导游说文化，游客对景区文化的感受不深。缺乏

生动有趣、通俗易懂的感悟文化的方法，缺乏用现代科技手段模拟的历史文化场景，缺乏可以体验、可以消费的文化项目。
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（五）体验项目缺乏，景区经营效益低下

作为老牌的自然观光景区，景区在游线规划、观光方式、步道设计等方面也与现在的游览观光方式有了比较大的差距，更不用说当下流行的体

验项目缺失。传统的观光模式已经无法满足现在游客，特别是年轻而有消费力的游客的诉求，仅仅依靠传统的观光模式，依靠门票经济，景

区的发展已经遇到瓶颈。
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石门洞景区作为老牌自然观光景区，自然景观和人文历史的独特性可圈可点，景区在浙东南地区还是有较高的知名度，携程网等

OTA平台上对景区风光的正面评价占主流。

虽然石门洞周边拥有着丰富的景观资源、人文资源，但目前景区游览仍处于“入洞天，观飞瀑”的洞底观光状态，融合山、水、

瀑、崖、滩、坝的山岳立体观光游览开展不足，虽然已有山顶观光游步道，但这条步道缺乏舒适性、趣味性、多样性，不能满足现今游客

游览需求，游览口碑不佳。

由于景区体验产品单一、旅游业态单薄、空间局促等因素，造成石门洞景区游客吸引力和市场竞争力在下降。

作为瓯江上拥有最重要人文景观资源的景区之一，在对人文资源的开发、利用和体验方面还缺乏创意和有效的方法。

伯温古村、陈诚故居的民宿、餐饮业态还处于农家乐水准，缺少支撑消费能力较高群体的中高端休闲度假产品。

总之，相对景观资源、人文资源，生态优势，石门洞的旅游开发还处于低层次、低品质、低

效益的“三低”状态。旅游景区转型升级迫在眉睫！

五.现状小结

1

2

3

4

5
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一.认清旅游发展趋势

二.把握旅游市场变化

三.找准对标：奥陶纪

四.景区提升方向定位

五.转型升级目标定位

叁
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从数量上讲，全国各类旅游景区景点共有3万多个，其中Ａ级景区10300多个，包括５Ａ级景区259个，４Ａ级景区3034个，３Ａ及３Ａ

以下景区7007个。

从类型上讲，全国共有红色旅游经典景区300个，国家级旅游度假区26个，旅游休闲示范城市10个，国家生态旅游示范区110个，在建自

驾车房车营地900多个，全国通用航空旅游示范基地16个，另外还有一大批文化旅游、科技旅游、研学旅游、健康旅游、工业旅游、体育旅游等

等“旅游+”融合发展的新类型，如旅游特色小镇、田园综合体、主题公园、主题游乐园等。

2018年底，５Ａ景区数量占Ａ级景区总量的2.51%，接待量占17.75%，收入占39%；４Ａ景区数量占29.46%、接待量占48.5%、收入占

44%；而其３Ａ及以下景区总量占68.03%、接待量占33.75%、收入仅占17%。少部分景区分享绝大部分旅游收入，也间接验证了“目前中

国景区只有5%盈利，95%处于微利或亏损状态”。

一.认清旅游发展趋势

（一）旅游景区己进入结构过剩性时代

现实是：景区数量越来越多，景区竞争越来越大，景区经营越来越难！
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游客旅游的主要目的已从过去的“看风景、长见识”转变为“寻开心、找刺激、为打卡、求

体验”，旅游消费呈现出以下6 大特征：

（二）旅游消费已进入休闲体验时代

（1）景区环境差异性 （2）文化体验本土性

（3）参与项目刺激性 （4）服务设施舒适性

（5）旅游过程开心性 （6）游客消费自愿性
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由于游客需求的多样，消费的升级，所以复合型的产品、多元化的发展成为传统景区转型的必经之路。国内众多景区成功的经验证明，二、

三流资源的山水观光型景区必须朝综合性景区转变，景区度假化、产品娱乐化、体验深度化、设施舒适化、要素配

套化等“五化“将成为景区未来发展方向。

（三）综合型景区成为景区发展方向

要素配套化

设施舒适化

景区度假化

产品娱乐化

体验深度化

景区未来发展方向
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在消费升级大背景下，“文化+运动+旅游” 项目成为风尚，以体验为主的旅游产品越来越受游客的追捧，如文化体验、悬崖运动体

验、研学旅游体验等等。

与传统观光旅游产品相比，体验旅游产品具备以下特点：

 具有参与性、互动性，易让游客获得深度体验，自愿为体验付费；

 易形成网红效应，让游客获得荣誉感，有利于传播；

 更具自由性，注重旅游者的实际感受，让游客情绪得到满足；

 能有效的增加逗留时间，促进二次消费。

序号 类型 细分类型 内容

1

乡村

体验类

农家乐 农家、农庄、庄园、烧烤、山庄

2 农场 农场、农艺、农业、农科、农趣

3 采摘果园、菜园 果树、草莓、葡萄、果园、采摘

4

生态类

生态风光 森林、山地、峡谷、湿地、温泉、河流、瀑布

5 田园风光
花卉、花田、花海、田园、樱花、茶田、梯田、油菜

花

6 乡村公园 公园

7

文化类

古村古镇 古村、古镇、古建筑、古民

8 民俗村型 节庆、民俗、风情

9 特色村镇 村、镇

10 文创/艺术博物馆 画、小洲、博物馆、文创

11 古驿道

12

户外

活动类

绿道 徒步、骑行

13 漂流

14 户外基地
徒步、骑行、登山、垂钓、攀岩、潜水、露营、踏青、

野趣

15
健康

养生类
度假村、温泉、康养、养生、中医药、康复、疗养

16 红色类 纪念馆、纪念碑、遗址、根据地

二.把握旅游市场变化
（一）体验旅游产品备受追捧
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（二）亲子旅游热度持续上升

亲子旅游市场持续上升的四大原因：（1）从情感需求角度来看，城市扩展与父母工作时间延长导致亲子共处时间减少，现代家长越来

越重视亲子关系；（2）从教育需求角度来看，研学旅游正纳入教育体系，以旅游为载体的综合教育越来越受欢迎；（3）从出行需求角度

来看，周末游、短途自驾游日益火爆，适合亲子旅游；（4）从政策背景角度看，二胎政策放开，市场继续扩容。

亲子旅游的客群结构分析

新时代父母 多龄段孩子

消费意愿强烈

追求新潮享乐

关注孩子成长

重视品质生活

0-2岁婴幼儿 3-6岁幼儿 7-14岁儿童 15-17岁青少年

感知型 好奇型 求知型 探索型

年龄特征

简单呆萌

需要照顾

活泼好动

好奇心强

精力充沛

求知欲旺

独立性强

喜欢挑战

出游时间

1-2天为主 1-3天为主 1-7天为主 不限

产品偏好

具有专业的亲子

游设施、服务和

活动的一站式度

假村

动物园、植物园、

海洋公园、海岛

/森林类的自然

景观地等

历史名胜古迹、

主题公园、地址

公园、博物馆、

科技馆等

可放松身心、开

阔视野的主题线

路，国外旅行、

户外运动等

亲子旅游产品开发类型对比分析

类型 城市中心亲子游 城市近郊亲子游

产品形态
小型室内游乐场、角色扮演类中心、攀

爬游乐园、互动场馆类
大型主题乐园、城市公园的园中园

选址条件
城市中心，依托大型综合型购物中心而

存在

城市近郊，大型主题乐园及城市郊野公

园中的亲子游乐园中园

规模体量 一线城市200平方米-3000平方米 5万平方米-200万平方米

投资范围 300万-2000万
1500万-50亿（省级10亿，国家级30-

50亿，世界级200亿以上）

盈利模式 门票+品牌植入+衍生产品+广告收入 门票+住宿+旅游纪念品+其他

组合模式

以“儿童娱乐”为核心，以购物、参与、

休闲、酒店等业态共同构成城市购物中

心/城市商业综合体

自然景观、人文建筑、游乐设备、活动

表演、科普展览、酒店民宿、餐饮美食

等载体构成
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在巨大学生存量和消费转型升级的背景下，研学作为一种新型的教育方式为广大家长所接受。2016年12月，教育部等11部委联合印发文

件《关于推进中小学研学旅行的意见》，经过一整年文件逐步下发各省市区县教育主管部门。

2018年国内研学旅行人数达到400万人次，市场规模达到了125亿元，人均消费3117元/次。权威预测，到2020年国内研学行业将迎来爆

发式增长期，市场规模将达到1200亿元。

（三）研学旅游市场前景广阔

2013年2月

国务院印发《国民休闲
纲要（2013-2020）》
要求逐步履行研学旅行

2014年7月

教育部发布《中小学生赴境
外研学旅行活动指南（试
行）》指出要规范和引导中
小学生赴境研学旅行活动的
组织与实施

2014年8月

国务院发布《关于促进旅
游业改革发展的若干意见》
要求积极发展研学旅游

2015年8月

国务院办公厅发布《关于
进一步促进旅游投资和消
费的若干意见》提出要培
育新的消费热点，支持研
学旅行发展

2016年1月

国家旅游局公布首批10个
“中国研学旅行目的地”
和20家“全国研学旅行示
范基地”

2016年12月

教育部、发改委、旅游局
等11部门联合发布《关于
推进中小学研学旅行的意
见》指出研学旅行纳入中
小学教育教学计划

2017年5月

国家旅游局印发《研学旅
行服务规范》指出要提升
服务质量，引导和推动研
学旅行健康发展

2017年10月

教育部印发《中小学德育
工作指南》要求组织研学
旅行，把研学旅行纳入学
校教育教学计划

2017年初

国家旅游局发布《研学旅
行服务规范》；2018年5
月，浙江省省教育厅出台
研学旅行工作实施意见

2017年8月

教育部印发《中小学德育
工作指南》要求组织研学
旅行，规范组织管理

2018年3月

《教育部2018年工
作要点》明确推进
中小学研学旅行的
意见
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（四）石门洞景区游客统计分析

 总人数略有上升：

得益于景区门票下降和对本地居民的优惠

 总收入反而下降：

原因在于平均门票价格下降，二消产品缺乏

 散客量逐年下降：

原因在于各种在线销售渠道增加，景区窗口买票者减少

游客数增多，总收入下降的根本原因：

景区竞争力下降，导致市场覆盖面缩小

景区参与项目缺少，导致游客二次消费不高

景区吸引力不大，导致游客逗留时间不长

根据石门洞景区近三年的游客统计表进行分析，得出以下结论：

年份 总收入 散客游客量 散客收入 团队游客量 团队收入 车票收入 免费人数 总人数

2017年 4080186 61716 2964573 19984 706406 162286 / 92517

2018年 3914378 48119 2503040 28093 1094038 158750 34366 118957

2019年 3085385 45002 2057145 26601 739205 186230 53793 126666
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重庆万盛梦幻奥陶纪是2017年迅速蹿红的旅游景区。奥陶纪景区位于重庆万盛黑山之巅，距重庆主城约1.5小时车程，海拔1300米，拥有

无以伦比的自然景观资源和独特的喀斯特地形地貌。景区以五大类项目为核心全力原创打造，包括有高空极限类、高空刺激类、高空体验

类、游乐趣玩类、自然景观类。各种创新的“悬崖、高空、刺激、惊险项目”成就了景区的独特疯狂刺激，更成就了奥陶纪景区全球独

树一帜的原创悬崖景区。

三.找准对标：奥陶纪

（一）奥陶纪简介
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1.万盛奥陶纪公园于2015年7月试营业，原本定位是：以奥陶纪地质地貌和自然生态为主景观，以科普知识和巴渝文化为主内涵，以“健康

地成长、诗意的栖居“为旅游主题，融旅游观光、科考修学、文化娱乐、休闲度假为一体的旅游区。

2.起初旅游项目除度假酒店外，主要有石林景区、5D影院、科幻梦工厂、儿童欢乐谷等项目，但效益并不理想，2015年半年门票收入不足

100万。

3.2016年开始引入玻璃廊桥、高空飞索等高空体验项目后，人气迅速提升，当年游客人数达到50万，门票收入近4000万（门票价格90

元）。

4.2017年随着高空秋千、步步惊心等项目的建设，当年游客人数翻一番，接近100万，门票收入超亿元。

5.2018年年初，长近80米的“天空悬廊”成功架设，并于当年5约19日被吉尼斯世界记录认证为“世界上最长的悬挑空中玻璃走廊”。

这一项目通过抖音的传播，迅速成为网红产品，对游客产生了巨大的吸引力。包括该走廊在内的若干个惊险刺激的高空体验项目，如悬崖秋千、极

限飞跃、尖叫跳崖壁机、火箭蹦极、高空速滑等成为广大游客（尤其是青年游客）的打卡挑战项目。2018年奥陶纪实现游客接待量150万人次，

营业收入超3个亿，人均消费达200元（其中通票180元）。

（二）发展历程
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通过对奥陶纪主题公园转型升级历程的调查、研究，我们认为其成功经验基本可以总结为以下几点：

1.大胆创新挑战体验项目

奥陶纪主题公园最受欢迎的项目大都是因地制宜的自主研制、自行开发的创意型产品，尤其是天空悬廊、悬崖秋千拥有自主知识产权。

奥陶纪目前已拥有各种体验项目近30个（其中8大高空挑战项目是游客来奥陶纪游玩体验的重头戏），并且还在不断创新、改良、增加新

的项目，以充分满足不同年龄段游客的需求。

（三）经验总结
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2.精准锁定青年旅游客群

奥陶纪一改山岳度假区以老年群体为主的常态，把消费主体定位在青年游客群体，并根据80、90后家庭出游的特点，建设了一大批供

儿童游乐的项目。
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3.建设非标度假住宿设施

奥陶纪坚持景区度假化、住宿非标化的发展思路，建设了各种非标度假住宿设施，如悬崖酒店、星空帐篷、房车营地等，异形的住宿

设施也成了吸引年轻人的靓丽风景线。
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4.完善各类旅游消费业态

奥陶纪景区有非常丰富的旅游消费业态，不仅有青年人的运动体验、挑战刺激型项目，也有为儿童提供的游乐项目，还有供老年

人休闲度假的项目，当然也少不了自然观光项目。景区内的餐饮丰富多彩，很多是特色明显的本土品牌，同时，景区对餐饮业态进行了合

理的分类和布局，避免了同质恶性竞争。
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5.充分利用自媒体传播

奥陶纪自2015年开业以来，没有投入太多的经费在传统媒体做推广，而是充分发挥微信、抖音等自媒体的宣传作用，通过打造网红产

品，开展自媒体营销，实现景区的知名度提升，成为重庆乃至全国的网红景区。
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通过对旅游发展趋势分析以及对标奥陶纪研究，结合石门洞现有定位、规模、市场、产品、客群等多方面因素。

我们认为石门洞的提升方向在于以下6 大方向的转变：

四.景区提升方向定位

从平面石门洞向立体石门洞转变 从观光石门洞向体验石门洞转变

从单一石门洞向综合石门洞转变 从传统石门洞向网红石门洞转变

从白天石门洞向全天石门洞转变 从老年石门洞向青年石门洞转变
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五.转型升级目标定位

国家AAAAA级旅游区

浙江文旅融合示范景区

山水诗路国际研学基地
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一.景区规模扩大化

二.内部交通多样化

三.游览线路舒适化

四.参与项目体验化

五.历史文化活态化

六.山水景区打卡化

七.业态要素完善化

肆
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目前石门飞瀑景区核心游览区在石门洞内，面积不足百亩，游览空间有限，服务设施不足，提升改造局限大。建议通过“中

拓山脊，上引伯温，东融高市，北扩渔村，南连黄镇”的思路扩大景区范围，提升景区规模，丰富景区产品，

形成一个集洞天观瀑、山脊观光、悬崖挑战、诗路研学、乡村度假、森林康养 等多功能于一体的综合性景区。

“中拓山脊”是指在石门飞瀑景区内，重新改造从鼓山上山，经石门索桥到飞瀑顶部，再沿“伯温峡谷”而上到达伯温古村的游线。通过

重新规划栈道的走向，尽量缓慢提升栈道海拔高度，提高栈道的游览舒适度。同时，在这条游线上，整合树梢栈道、悬崖栈道、悬崖挑战项目等

体验项目，从而在石门洞核心景区内形成“洞天探幽观瀑、山脊运动揽胜”，一“静”一“动”的立体山岳旅游格局。

“上引伯温”是指通过提升改造“伯温峡谷”，提高峡谷游步道的舒适性、亲水性、趣味性，增加峡谷的休闲功能来吸引游客上行至“伯

温古村”或者通过在“和尚岩”和“石门渔村”间建设缆车连接伯温古村，从而形成洞底、山脊、山顶的大环线游览线路，增加游客体验

的同时，促进伯温古村休闲业态和以“刘伯温文化”为基底的研学旅游的发展，带动伯温古村经济的繁荣。

“东融高市”是指将石门洞景区的主入口移至陈诚故居所在的高市村，通过陆路进入景区，提高景区进入的便利性，在与高市生态乐园形

成客源互动的同时，推动高市村民国风情街区的繁荣和发展。由于入口南移，高市村游客中心至石门洞近1.5公里长的瓯江沿岸风光将纳入景区

范围，在拓展石门洞景区空间的同时，通过瓯江风情廊道的建设，丰富景区的观光和体验内容。

“北扩渔村”是指通过在渔村修建连接和尚岩的缆车站，使得渔村成为石门洞景区一个重要的游线连接点，再通过改造提升渔村的

江景栈道，美化渔村就餐环境，促进渔村餐饮业态的发展。

“南连黄镇”是指建设伯温古村（洞背村）至黄镇村交通线路，使得伯温古村直达黄镇村。

一.景区规模扩大化
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用多样化的交通工具，在增加游客游览体验的同时，串联起景区的各个重要节点。

使用小火车、马车、电动车、缆车等交通工具，串联景区各个节点，甚至可以通过体验项目来连接，比如：滑索、旱地滑车、林中滑轨

等等，为游客提供多样的、便捷的、更有体验感、甚至是更刺激的方式，从一个景点到达另一个景点。

二.内部交通多样化
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三.游览线路舒适化
目前来石门洞游览的游客大多数只是在景区进洞底看飞瀑和灵佑寺，时间基本上在半小时左右。上瀑布顶和去洞背村的游客人数少，究其原

因还是上山的栈道，缺乏景观，缺少休闲设施，过于陡峭，安全性不高，多数游客是处于望瀑兴叹。根据现在游客游览舒适化的要求，

对游步道进行从游览舒适性、景观多样性、功能多样性，重新设计登山栈道。

（一） 改造游览步道

从鼓山入口上山，通过石门索桥，沿树梢栈道、悬崖玻璃栈道，再经林下步道回到洞底景区。

1.通过钢架构尽量减缓游步道坡度。

2.通过钢结构凌空栈道减少栈道起伏。

3.梳理栈道沿线有碍视眼的杂草和灌木，使得沿线的景观尽收眼底。



4747

（二）增加休闲设施

在沿栈道增加各类休闲桌椅，供游客休息。结合森林增加一些鸟巢、观景平台等，供游客拍照、打卡。
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在现有自然观光产品的基础上，利用绝佳的崖壁、山地、森林资源，结合当前旅游市场热点，策划设计悬崖挑战、山地运动、滑类

运动等不同主题、不同感官的全方位沉浸式参与体验项目，让石门洞变得不光好看，更“好玩” 。

四.参与项目体验化
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石门洞景区，历史人文荟萃，文化遗址众多，是弥足珍贵的资源。如何将文化资源转化为旅游产品？

通过利用科技手段和文化创意，使得历史文化活态化、体验化，是推动景区从山水观光到文化体验、从文化说教向

文化消费迈进的必由之路。

五.历史文化活态化
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根据不同的场景和游线，通过好玩、刺激的体验项目，以及特色建筑、特色栈道、休闲设施、景观桥梁、创意小

品等形式，形成各种网红热点，吸引游客打卡，并在抖音、快手、西瓜、火山等短视频社交媒体发布、传播，为石门

洞旅游做宣传。

六.山水景区打卡化
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通过完善非标住宿、夜间活动、树屋休闲、亲子游乐、特色餐饮等业态要素，将石门洞打造成为特色鲜明、功能

完善的旅游目的地。

七.业态要素完善化
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一.调整景区功能布局

二.提升景区游览道路

三.提升景区业态品质

四.提升景区旅游设施

伍
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一.调整景区功能布局

（一）景区布局
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根据“中拓山脊，上引伯温，东融高市，北扩渔村，南连黄镇”的空间发展扩展思路，结合景区洞天、山脊、山顶的立体空间格局，形

成低、中、高三个海拔不同、特色各异的游览环线，整体呈现“一核一廊一故居，二区二园二营地，三环三台三村落”的旅游功能格局。

（二）景区分区
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二.提升景区游览道路

（一）建设景区环线路道 （二）打造瓯江风情游道 （三）建设山脊环洞栈道

（四）建设山水观光索道 （五）提升伯温峡谷步道
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一.提升景区游览道路
（一）建设景区环线路道

建设黄镇村至伯温古村（洞背村）交

通线路，使得从高市村出发开车可以通过

黄镇村直达伯温古村，再经330国道，回到

高市村，形成环石门洞景区的自驾交通路

线，并连接高市村、黄镇村、洞背村、石

门渔村。
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瓯江游道 是连接石门飞瀑景区和陈诚故居景区两大核心景区的连接通道，更是观赏瓯江风景体验诗画山水的游览道。全长1700米，

其中高市到石门飞瀑东入口1.3公里，被称为“瓯江风情廊道”，沿江400米栈道被称为“瓯江诗画栈道”

（二）打造瓯江风情游道
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1.瓯江风情廊道（1300米）——从游客中心至石门洞景区东入口大门，是瓯江风情廊道的核心展示区。

① 打造江滨漫步长廊。每隔30-50米布置一个廊道，既增加美观度，又可在夏日遮阴挡阳，提高游客行走的舒适度。比如：藤本花卉廊

道、风铃廊道、风车廊道、灯笼廊道、彩虹廊道等等。

彩虹廊道灯笼廊道 风车廊道

风铃廊道 藤本花卉廊道紫藤花廊道
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②建设青田历史文化浮雕墙。青田历史文化浮雕艺术墙与漫步廊道搭配，间隔设置，浮雕墙以青田历史或诗画名人所处时期的

建筑或环境为创作背景，以浮雕加艺术装饰的方式，再现当时的历史风貌，使其成为一个学习教育的节点，又让其成为一个拍照合影的

绝佳地点。
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③增设景观休闲节点。在沿江廊道的适当位置，建设2到3处外挑处堤岸的景观平台或凉亭，作为观景节点和休憩节点；也可在廊道周

边山坡高地，建设观景平台；在廊道的合适位置（每隔30到50米）布设休憩座椅或休息亭。


