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融合传播之我见

识，还要及时补充探索更多元的文化内容，探索

和挖掘本地的文化资源，例如历史遗迹、传统手

工艺、非物质文化遗产、台州美食等。面对不同

领域的主题，笔者会邀请地方文化方面的专家、

学者，以及代表性的艺术家或文化实践者参与节

目，为受众提供专业的文化解读和观点。

与专业人士交流，学习广泛的文化知识，了

解不同的文化和艺术形式，不断提升自己的专业

知识和技能。这样，才能更好地传递文化信息，

并帮助受众理解和欣赏不同的文化。文化传播

的前提应以尊重和包容的态度对待不同的文化。

主持人应培养情智融通的多元文化素养，时刻注

意避免歧视、偏见或刻板印象，传达出积极的文

化交流和互相理解的信息。

（三）善表达，技高一筹赢得受众喜爱

主持人需要有充足的与栏目相关的知识和

深入业界、与业界有深厚的“业缘”，有丰厚知识

的主持人主持驾驭节目才能得心应手，满足受众

需求，赢得受众喜爱。

主持人在语言表达前，首先要清楚“表达

什么”，自己明白了、知道了、理解了，才能

“说”，才知道“怎么说”，才能“说得明白”。在

镜头前是表演，还是表达，受众一眼就能分得

出来。其次，主持人应该能够使用准确、生动

和富有吸引力的语言，以吸引受众的注意力，

并将复杂的文化概念转化为易于理解的形

式。再次，主持人需要有更多的灵活性、知识

性和现场组织的驾驶能力，适应不同的节目

形式和观众群体，灵活运用表达方式，以确保

信息的传达效果。

笔者主持的每一期“‘和合文化’百场讲坛”

节目，从策划初期就开始介入，参与包括当期选

题、嘉宾选择、当期内容相关的“和合文化”资料

整理、与嘉宾或专家的对话提问设计等，确保对

讨论的内容和文化背景有足够的了解，确保能流

利并有条理地表达。

主持人还需要多参与节目主持、参与演讲、

辩论等活动，创造更多锻炼口头表达、培养思维

与表达能力的机会。时刻关注不同语境表达的

语速、语调、清晰度和逻辑性。

总之，作为一名地方文化传播者的主持人，

政治素养、学习能力和语言表达是必不可少的。

只有通过持续思考、练习和实践，不断提升主持

能力和素样，才能与受众建立起良好的沟通与共

鸣，从而更好地传播和展示地方文化。

（作者单位：台州市新闻传媒中心）

摘要：浙江，人文荟萃，经济发达，历来

是一片文化和创新的沃土。作为浙江的媒体，

要用好手中的笔、话筒、镜头，去记录和描绘

浙江经济蓬勃发展的伟大实践，特别是当前涌

现出来的“弄潮儿”的精彩案例，通过生动讲

述和创新表达，讲好浙江故事，自觉肩负起主

流媒体的使命担当。本文以浙江广电集团经济

广播 （以下简称浙江经济广播） 融媒新闻行动

《专精特新，共富先锋》为例，浅析如何更好地

宣传浙江经济，讲好浙江故事。

关键词：经济报道 浙江故事 创新表

达 融合传播

专精特新“小巨人”，是指专业化、精细化、特

色化、创新能力突出的中小企业，它们往往专注

于细分市场，是创新能力强、市场占有率高、掌握

经济报道创新表达融合传播途径探索经济报道创新表达融合传播途径探索
——融媒新闻行动《专精特新 共富先锋》的启示
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关键核心技术、质量效益优的排头兵企业。

虽然“个头”不大，却能迸发出巨人般的能量。

根据最新公布的专精特新“小巨人”企业名

单，浙江共有专精特新“小巨人”企业 1432
家，位居全国前列。早在 2003年 2月 14日至

16日，时任浙江省委书记习近平在加快先进

制造业基地建设专题调研时强调，继续培育

“五个一批”企业，重点培育一批大企业、大集

团和“小型巨人”企业，同时积极引导中小企

业向“专精特新”发展。20年持续出台的政

策激励和引导，在机械加工、电气、装备制造、

化学制品等领域深厚的产业基础积淀，以及

浙江高度发达的产业集群，让小而美、小而强

的专精特新“小巨人”企业成为了浙江先进制

造业中的关键一环。

专精特新“小巨人”企业越多，浙江经济

就越强。引导更多中小企业走上专精特新之

路，让更多“小巨人”茁壮成长，是浙江加快建

设全球先进制造业基地所需，也是让经济保

持高质量发展的重要因素。

“弄潮儿向涛头立，手把红旗旗不湿”。

专精特新“小巨人”，浙江为何持续领先？他

们是浙江经济的排头兵，他们是新时代的弄

潮儿，行业小巨人，发展生力军。作为浙江的

媒体，如何扛起媒体的职责，怎样用手中的

笔、话筒和镜头去记录这些弄潮儿的精彩案

例，聚焦科技实力、创新转化、强链支撑、数字

赋能等高质量发展的路径与做法，展现我省

加快全球先进制造业基地建设，壮大共同富

裕根基，奋力推进“两个先行”的生动实践。

浙江经济广播联合浙江省经信厅，共同发起

了《专精特新，共富先锋》融媒新闻行动，走进

专精特新“小巨人”企业，解读他们的创新发

展密码。

这场持续了一年多的新闻行动，记者几

乎跑遍了全省各地，采访了几十家专精特新

“小巨人”企业典型，相关报道得到了企业的

欢迎以及浙江省经信厅的高度肯定。在对这

些企业发展故事生动讲述和创新表达的同

时，也给我们带来了讲好浙江故事的诸多启

示。

一、创新与融合

启示一：讲好浙江故事，内容表达需要讲

究创新，方法途径需要讲究融合。

广播电台以往做企业类的经济报道，一

般以录音报道为主，形式和播出途径相对单

一。在浙江广电集团“融合重塑、创新实干，

以传播力先行推进高质量发展”的精神指导

下，讲好专精特新“小巨人”企业典型的共富

故事和先锋作用，就要采用老百姓喜闻乐见

的形式，突出融媒产品的传播力。

内容表达上，我们采用人物访谈为主、音

频、视频、图文相结合的方式。这次的人物访

谈尝试新的形式，主持人在企业出现场，期间

主持人和企业主在厂区内边走边访谈，后期

成片时再穿插部分文字作上下联结，最终以

线上广播播出人物访谈的音频节目，线下新

媒体推出人物访谈的视频和相应推文，还有

采访过程中的花絮、细节等好看或有意思的

短视频。除了广播自身以及频道公号，还借

助微信、抖音、今日头条等多个平台把这些融

媒产品推出去。以往报道播出后，只能发给

对方一条录音报道，如今，录音报道、各种音

频、视频、图文推送的链接均可一并给到对

方。

丰富的产品线和多渠道的露出，收获巨

大流量的同时，也得到了主管部门以及企业

的认可。几个企业老总认为，虽然他们在专

精特新的道路上发展迅猛，但一直没有好好

总结发展故事，浙江经济广播提供了这么多

的融媒产品，除了给他们带来直接的宣传外，

也为他们今后的对外宣传提供了良好的基

础。

这次新闻行动，让节目组深切感受到，在

移动互联时代背景下，讲好浙江经济的故事，

必须做到创新表达和融合传播。

二、发现与策划

启示二：讲好浙江故事，需要不断提高采

访报道的技巧，要用一双慧眼去发现亮点，做

好设计和策划。

浙江人敢闯敢干，但媒体人都会有同感，

那就是采访有点难，因为浙江人相对来说不
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善言辞表达。专精特新企业主很多是技术型

人才转型的企业家，理工男（女）总是相对内

向，所以更需要采访技巧和设计策划。

比如，在舟山采访一家塑料机械企业时，

一开始，访谈不太顺利。企业主对自家产品

如数家珍，但对发展故事却说不出什么道道。

经过现场导演和主持人的沟通，主持人从

“印象最深、最困难、最感动、最难忘、最高

兴”等几个角度切入，终于打开了这位专家

型企业主的话匣子。后期节目播出后，各方

反响不错。

这次新闻行动中，感受较深的是，要想讲

好浙江故事，必须深入一线，多沟通，善于发

现亮点，就算故事本身再好，也要有讲故事

的能力，这样才能讲好故事。要充分做好采

访前的准备工作，巧妙切入采访对象的兴奋

点，比如采访对象的乡土乡音、饮食、运动喜

好等，同时要学会倾听，争取在最短的时间

内打开对方的话匣子。要善于观察采访现

场，从细节中获取信息，善于发现别人看不

到的东西。

三、理性与温情

启示三：讲好浙江故事，特别是浙江经济

的故事，要把握好理性和温情的尺度。因为

经济报道除了枯燥的数字，更应该有温暖的

人情和人性。

经常接触企业，往往会把眼光聚焦在销

售额、净利润、增长率等生产经营层面。如

果都从这些层面来解读每家企业的发展，难

免千篇一律，受众也会倒了胃口。

防火材料这样的专业领域对于大多数人

来说是陌生的，在湖州的一家防火材料公司

采访时，面对年轻的夫妻档创业者，我们把

采访重点放在了他们的创业经历，特别是初

创前后所经历的种种不容易。于是，女主人

从山脚下的一间铁皮房说起，讲起了他们夫

妻如何起早贪黑、没日没夜的奋斗经历。娓

娓道来之余，讲到动情处，看到她眼角的泪

花，在场所有的人不禁为之动容。正是通过

这样的讲述，这些“专精特新”的故事才变得

有血有肉，一个个“共富先锋”更多了生动与

温情。

实践证明，讲好经济类故事，挖掘出故事

主人公最具有人情味的内容，由此产生的代

入感可以拉近与受众的心理距离，提升故事

本身的传播力。

四、能力与学习

启示四：讲好浙江故事，要不断提升采访

报道的基本功，特别是要加强各方面的知识

补充和能力建设。记者不是万能的，但新时

代需要专家型记者，各种知识的储备对当下

的记者来说愈显重要。

专精特新“小巨人”，为何浙江这边风景

独好？因为他们一直在专注核心技术，坚守

细分领域。讲好他们的故事，就必须对这些

领域有所了解，但有些细分领域对媒体从业

人员来说，非常生僻，这就要求我们提前恶

补相关知识。比如前文提到的塑料机械企

业，生产的是塑机螺杆，这些螺杆就是形态

各异的一根根金属条状物。通过提前查阅

资料，我们对这个行业有了大致的了解，也

知道了企业所在的舟山某乡镇是中国螺杆

之乡。另外一家在杭州滨江的涡轮风机生

产企业，专门生产 ECMO（人工膜肺）中的一

个配件——微型涡轮风机，产品虽小，但科

技含量很高。据介绍，全世界原先只有德国

和日本能生产，在疫情初期，世界各地的采

购商纷纷上门，等他们的产品从生产线上一

下来就直接打包带走。但在接触这家企业

之前，笔者觉得风机不就是一个电机带动几

个叶片旋转吗？其实不然，这个世界有太多

我们未知的事情，经济领域也是如此。要讲

好他们的故事，学习很重要，就算不成为专

家，至少要入个门吧。

讲好浙江故事，我们还需要不断学习，这

种学习除了临时恶补，更应是平时的积累。

要不断增加文化、社会、历史、人物等知识储

备，持续关注各类新闻事件。这样，才能做

到采访起来心中有数。

（作者单位：浙江广电集团经济广播）􀀩􀀰




