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摘要：2022 年是浙江共同富裕示范区建设

机制创新年、改革探索年、成果展示年。浙江

广播电视集团启动大型融媒行动“共同富裕在

浙江”，全面打响共同富裕主题宣传“百团大

战”。如何通过“小民生”讲好“大时代”故

事，本文以 《1818 黄金眼》 发布的网络视频

《走过的每一步都算数 “帅农鸟哥”如何越努

力越舒服》为例进行剖析。

关键词：1818 黄金眼 民生新闻 共同富

裕 乡村振兴

2022 年，浙江广电集团启动大型融媒行动

“共同富裕在浙江”。如何通过“小民生”讲好

“大时代”故事，从民生新闻的视角，做好“共

同富裕”这个时代课题，作为浙江广播电视集团

一档做了18周年的电视民生新闻节目，《1818黄

金眼》开始了新的探索和尝试。

2022 年 5 月 4 日，《1818 黄金眼》 和视频

UP主“帅农鸟哥”联合发布的视频《走过的每

一步都算数 “帅农鸟哥”如何越努力越舒服》

登上当天哔哩哔哩弹幕视频网（以下简称 B站）

全站热门榜第一名，话题《帅农鸟哥 1818黄金

眼》同步登上B站热搜话题第一名。视频讲述的

是绍兴新昌一位叫杨军昌的农民，凭借做手工、

画墙绘、做饭，拍成视频放到视频网站上，爆火

之后为当地的新农村建设和经济发展吆喝的故

事。这是一篇以乡村振兴为切口，以民生新闻人

物为典型的关于“共同富裕在浙江”的主题报道

视频。目前，该报道仅在B站上的播放量就超过

150 万，全网阅读量超过一千万。网友们对

“1818黄金眼”和“帅农鸟哥”的这种联动表示

“喜闻乐见”。上百万的播放量、超千万的阅读

量，展现着民生新闻对于大时代、大主题下选题

温度和创作方式的把握。

一、“时代流量”和“素人流量”让民生主

题报道拥有“大流量”

《1818黄金眼》这档为浙江观众所熟知、全

国网友所喜爱的地方民生新闻栏目，在新浪微

博、B站、头条、快手等平台拥有超高人气，截

至 2022 年 11 月，全网粉丝超过 2800 万，其中

新浪微博粉丝 1174 万，B 站粉丝 58 万。对于

《1818 黄金眼》 来说，上热搜已经成为一种常

态。仅5月4号当天，就有3个话题登上多个平

台热搜。

《走过的每一步都算数 “帅农鸟哥”如何越

努力越舒服》的主人公杨军昌，网名帅农鸟哥，

是一位80后农民。早年间他学过墙绘，在广告

公司做过，后来又去学了电焊、木工、电工、油

漆工，不过都是打下手。他还做过到处奔走的茶

农，甚至在直播间卖过茶叶，但没有什么人气，

直到分享农村生活才意外“火”了。于是他趁热

打铁，做起了短视频。因为独特的风格、接地气

的内容，他很快收获大量粉丝，一个月就在B站

涨粉200多万，被网友们称为“涨粉狂魔”。堆

着柴火的农家小院、掺着泥土的青石台阶、土灶

里的人间烟火气，他用视频分享自己的家乡。有

网友在《1818黄金眼》的报道下评论，“果然没

有什么所谓的爆红，都是一步一步走出来的沉

淀”“无论在农村还是城市，努力的人永远前程

似锦”“浙江的农村真厉害”等等。在受众普遍

“小民生”展现“大时代”
做有力度有温度的民生新闻做有力度有温度的民生新闻

——以网络视频《走过的每一步都算数“帅农鸟哥”如何越努力越舒服》为例

陆远鹏
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年轻化的 B 站，能得到大伙的一致好评着实不

易。

拥有大量粉丝的 《1818 黄金眼》 和拥有超

高人气的“帅农鸟哥”联合，给这篇报道赋予了

大流量，也为如何做好主题报道提供了一种新的

解题思路。诚然在 B 站的爆红，和 《1818 黄金

眼》以及“帅农鸟哥”自身所带的流量分不开，

但优质的内容才是作品成功的主要原因。而最打

动网友的，正是杨军昌作为普通人身上那种能吃

苦、不服输、热爱生活的闪闪发光的品质，以及

当地村镇干部动脑子、办实事的实干精神。

这篇报道能揽获大流量跟“帅农鸟哥”的身

份密不可分，他就是存在于乡村的一个普通“身

边人”。这一点比较符合民生新闻的传播逻辑。

而“帅农鸟哥”独特的技能，以及对于时代主题

的触达，让“大时代”与“小人物”完美结合。

其中的“大流量”，既有“共同富裕”这个时代

的“流量”，也有“民间网红”的“素人流量”。

二、“内容力度”和“传播力度”让民生主

题报道叠加“力度”

伴随着传媒技术的发展完善，民生新闻通过

大众传媒以及新媒体进行广泛传播，题材以社会

化、大众化为落脚点，视角贴近民众，且多数民

生新闻呈现出较强的地域性特征，受到当地民众

的喜爱。如何能够顺应时代需求，突破发展瓶

颈，实现改革创新是当下民生新闻发展的重中之

重。

在新媒体语境中，民生新闻的创新性发展分

为两个方面，一是在新环境中通过不断提升自身

品质获得创新发展，二是直接借用新媒体传播手

段进行创新。①与一般电视新闻节目关注新闻价

值具有显著性、重要性、全局性不同，民生新闻

往往以小见大。民生新闻的“力度”主要体现在

两个方面。

第一是内容有力度。还是以《走过的每一步

都算数“帅农鸟哥”如何越努力越舒服》为例，

这则视频借用新媒体优势，以拥有大批粉丝的杨

军昌为典型，深挖现象背后的故事，从杨军昌这

个普通人物的故事展示当地各地政府、百姓在共

同富裕路上所做的努力和取得的成果。社会管理

和服务的重心在基层，社会稳定的根基在基层。

基层社会的管理水平，决定着整个社会管理的质

量和效益。而讲好基层故事，是民生新闻主题报

道的重要一环。

第二是传播有力度。与以往电视民生新闻单

方面输出内容不同，如今新媒体在新闻生产传播

中具有强大的影响力，并与传统媒体一同构建着

传媒生态。如何在这样的舆论场抢到话语权，并

得到公众的认可，光靠单一的输出还不够。不仅

传统媒体可以利用新媒体搭建信息传播平台，社

会大众也可以利用互联网发布新闻信息或生活内

容。像“帅农鸟哥”杨军昌的报道，记者编导在

拍摄制作新闻过程中融入了大量与杨军昌有关的

网友们喜爱的梗，如“他，会魔法吧”、周杰伦

的《稻香》等，配上新媒体剪辑办法，迅速获得

网友认可。同时，《1818 黄金眼》 和“帅农鸟

哥”两个账号的强强联合，为推动作品的输出赋

予了强大的力量。

原创对于以优质内容见长的传统媒体而言是

“永动机”和“生命之源”。互联网时代，一方面

要“以我为主”发挥所长，坚持以原创为内容助

力；另一方面，“为我所用”善于借力，为传播

力度助力。将“二力”结合，为民生新闻注入

“力度”。

三、“情绪共情”与“价值共通”让民生主

题报道持有“温度”

民生新闻和百姓生活有天然的血脉关系，民

生内容、民本叙事与民众话语，呈现民间多元价

值观与凸显主流核心价值观等优势，成为连接民

众与社会主义核心价值观的重要载体，对传播社

会主义核心价值观与建设社会主义核心价值体系

具有重大而深远的意义。②

这里所指民生新闻的“温度”，是一种基于

尊重的“共情”。不仅仅是媒体或媒体从业人员

与被采访者的共情，还有媒体或媒体从业人员与

受众的共情，以及受众和被采访者的共情。如

《走过的每一步都算数“帅农鸟哥”如何越努力

越舒服》，报道发布于5月4日青年节当天，是一

篇关于展示青年力量的报道，也是一篇关于共同

富裕、乡村振兴的报道。记者把自己摆在和杨军

昌同样的位置，带着受众的视角走进“帅农鸟

哥”的故事，走进“帅农鸟哥”生活的环境、所

在的乡镇，而受众通过记者的眼睛（成片）和被

采访的杨军昌产生共情，也和他所在的东茗乡产
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生连结。杨军昌作为一个普通农民，多年摸爬滚

打，最终苦尽甘来。这符合网友们对人物和社会

的期待，他们看到了自己的努力，相信自己的努

力终会有所收获。东茗乡后岱山村曾经是新昌县

的“差生代表”，在村镇干部和群众的共同努力下，

如今道路整洁、环境优美、花圃成片，也让无数

网友羡慕和向往。这是情绪共情带来的“温度”。

“帅农鸟哥”这个人物从人民中来，来自乡

村。他带着对美好生活的向往努力生活，带领周

围的村民一起走向共同富裕。“帅农鸟哥”具有

较强的社会价值，与受众有强烈的价值共通。这

种价值“温度”就像体温一样贴近普通人的生

活。只有更好地把握受众的情绪点，让新闻报道

与受众有“情绪共通”，且报道价值与受众“价

值共通”，也就是所谓的“三观一致”，才能让民

生主题报道“温度”恰到好处，让报道更喜闻乐

见，更有可看性、传播度，有社会现实意义乃至

历史价值。

用“小民生”展现“大时代”，做有力度有

温度的民生新闻不是一蹴而就，是一个螺旋上

升、不断进步与摸索的过程，这也是 《1818 黄

金眼》一直以来的追求。
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（作者单位：浙江电视台民生休闲频道）

建党百年之际，浙江广播电视集团海外中心

（国际频道） 创制的融媒系列节目 《100 年·外

国人眼中的中国浙江记忆》在海内外大小屏同步

播出。节目通过外国人的视角探寻建党百年的浙

江故事，为国际社会了解真实、立体的中国提供

了“浙江样本”，播出后受到广泛好评。作为集

团国际传播窗口主持人，笔者全程参与《“友谊

勋章”获得者伊莎白·柯鲁克》 这期节目的创

制，获2021年度浙江省广播电视播音主持奖电

视新闻主持二等奖。在融媒体语境下，主持人不

再是单一的主持身份，而要以策划者、倾听者和

记录者的身份融入创制全过程。国际传播窗口主

持人更需要用外国人容易接受的方式和方法客

观、全面地介绍中国，讲好中国故事。

一、国际传播工作面临的困境

党的十八大以来，我国的经济社会发展和生

态文明建设取得了具有里程碑意义的重大成就，

人民生活质量和社会共享水平取得了历史性进

步、全方位跃升。然而，当前国际政治形势下，

西方社会对政府主导的中国新闻媒体存在不信任

感，有时甚至会产生对抗性解读。①在国际舆论

场，“有话说不出”或“话语被误解”的现象时

有发生。中国与外部世界话语体系差异是当前

“讲好中国故事”亟待解决的问题，②中国文化呈

现对外传播乏力状态是讲述中国故事时应重点解

决的内部问题。

国际传播肩负着“连接中外、沟通世界”的

新时代新使命，国际传播主持人必须具备前瞻性

融媒语境下
国际传播主持人如何讲好中国故事国际传播主持人如何讲好中国故事

——以《“友谊勋章”获得者伊莎白·柯鲁克》为例
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