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亚运报道专辑（二）

杭州第 19届亚运会是近几年来我国举办的

规模最大、水平最高的国际综合性体育赛事。金

华是省运亚运“双赛之城”，今年又是金华广电与

报社合并的融合元年，亚运宣传报道是金华报纸

和广电两家媒体融合以后的首场大战大考。金

华市新闻传媒中心充分发挥融合传播优势，提前

谋划精心部署，全媒体全方位联动，内宣外宣齐

头并进，从省运会宣传报道无缝衔接到喜迎亚运

的宣传上来。

第十七届省运会结束以后，金华市新闻传媒

中心马上投入亚运的宣传报道工作，通过采编发

全流程的有效整合，最大限度发挥主流媒体的影

响力，在全媒体平台持续推出大量有速度、有温

度、有深度的报道。截至 10月底，在报纸、广播、

电视、新媒体等平台累计发布各类亚运报道

3200 余篇；在央媒省媒刊发亚运相关报道 987
篇，居协办城市前列；新媒体作品全网点击量破

亿爆款视频 1个，超百万视频 12个，10万+以上

视频 33个，全网传播量超过 2亿。通过全媒体多

角度的报道，精彩呈现八婺大地喜迎盛会和亚运

盛宴的浓厚舆论氛围，全方位讲好亚运故事、金

华故事，交出了亚运宣传报道的“金”彩答卷。

一、全媒体联动，以“速度、深度、温度”

让亚运报道可感可知

（一）全平台发力，营造亚运报道声势

从今年年初开始，金华市新闻传媒中心以官

方唯一的“金彩云”客户端为核心，全方位搭建亚

运宣传平台。在金华日报和晚报开设《亚运有

我》等专栏，在新闻综合频道和广播新闻频率开

设《你好 亚运》《亚运知识知多少》等专栏，在教

育科技频道和公共频道开设《迎亚运》等专栏，第

一时间刊登播报亚运报道。“金彩云”客户端首页

开辟亚运频道，开设“我的亚运故事”“金华亚运

故事”“动起来 更‘金彩’”“小马说亚运”“我为

亚运代言”“文明亚运我助力”“亚运倒计时 今天

我播报”“我是火炬手”等 10多个版块，所有报

纸、广播、电视等平台刊登的稿件每天都及时汇

总到亚运频道。在亚运会倒计时 200天、100天、

30天，以及火炬传递金华站、亚运会开闭幕式等

重要节点，全媒体力量全程聚焦，通过一篇篇充

满金华元素的报道生动展现“金”彩亚运。采编

团队充分运用文字、图片、视频、声音等丰富手

段，记录足球小组赛、藤球比赛赛场内外，全景式

展现具有浓厚金华味道的亚运故事。与此同时，

通过一批小切口反映大主题的新闻特写，真实反

映亚运给百姓生活带来的变化和金华这些年的

发展故事。

（二）全媒体传播，唱响亚运金华好声音

充分运用全媒体传播手段，通过外籍教练点

赞金华赛区服务、外籍运动员感受金华文化生

活，外籍球迷感谢金华等细节故事，借“外嘴”展

现城市办赛精彩，相关短视频在抖音号、视频号、

客户端和上级媒体多彩呈现，传播好亚运会上金

华赛区好声音。

在赛场拍摄因版权等原因受限的情况下，记

者积极发挥主观能动性，关注观众席、赛场外，敏

全媒体联动全媒体联动 内外宣并举内外宣并举
唱响唱响““金金””彩亚运最强音彩亚运最强音

——浅析金华市新闻传媒中心全媒体亚运宣传报道

罗钟炉
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亚运报道专辑（二）

锐捕捉热点新闻。专门安排两名记者蹲点亚运

分村，及时关注外国运动员赛场外的业余生活；

组织记者多次赴杭州采访，带回了金华籍运动员

和教练员王丛康、叶诗文、蔡力的相关鲜活报道。

前方记者与后方编辑密切配合，创作了一系列短

视频爆款，其中《谢震业夺冠后在看台边拥吻妻

子》的视频点击量达 846.6万；《吉尔吉斯斯坦运

动员逛古子城，上演教科书式砍价》点击量 701.6
万。“JHTV百姓零距离”视频号运用老影像资料，

编辑“影像金华”系列短视频，推出了《1990年亚

运火炬来到金华》《最早藤球金华造》《当年的亚

运火炬手》《当年的运动会》等系列爆款短视频。

其中，《影像金华·城市记忆 1990年》，通过老视

频带市民回顾 1990年亚运火炬在金华的传递盛

况，引发共情共鸣，点击量超百万。许多短视频

在抖音、视频号上发布后，被“央视新闻”“潮新

闻”“中国蓝”等客户端，以及央视频、美丽浙江

等平台转载。

（三）全过程参与，营造全民迎亚运氛围

以百场群众文艺文化活动、百场群众体育活

动、百场“迎亚运树新风讲文明”活动、百场职工

“迎亚运”活动、百场“‘金’彩数这里”活动为内

容的“五个一百”活动是金华全民迎亚运的特色

活动，时间跨度长，参与人数多，报道任务重。围

绕“五个一百”活动，中心各宣传平台分别开设

“迎亚运‘五个一百’”等专栏，持续报道群众文

艺文化活动、群众体育赛事、青少年体育赛事等

内容，推出了一批有角度有深度的作品，生动展

现了全市 2500多场全民健身活动背后的亚运风

尚。新闻评论《“五个一百”迎亚运，迎来了什

么》等报道，从活动现场的火热场景切入，从体育

惠民、体育兴城、文体兴业等维度展开，通过百姓

的视角反映城市风貌品质、治理水平、文明程度

的三大提升，点赞实实在在的体育惠民举措。

此外，中心各平台充分发挥作为协办城市主

流媒体的作用，积极参与到迎亚运活动中，策划

推出了“我给亚运写封信”“外交官说亚运”“我

在金华说亚运”“亚运歌曲大家唱”“城市文明大

提升行动主题快闪”等一系列活动，吸引广大市

民和青少年参与；拍摄“文明亚运·我助力”“文

明观赛”等短视频，在全媒体平台广泛传播，先后

有 20多万人次直接参与其中。

二、内外宣并举，把亚运当赛场全力做好亚

运报道同题作文，以“角度、热度、高度”让金

华形象可爱可信

（一）拓宽选题思路，放大亚运外宣效应

金华作为杭州第 19届亚运会的协办城市之

一，主要承担足球小组赛和藤球比赛两大赛事。

前期赛事场馆的各项准备测试，亚运后勤保障以

及城市风貌提升等都是外宣的好素材。金华市

新闻传媒中心把亚运作为重要窗口的展示舞台，

积极展现城市的文化底蕴、文明风貌、经济发展、

魅力活力。外宣团队持续深入挖掘金华备战亚

运和全民喜迎亚运过程中的鲜活故事，千方百计

拓展亚运报道的外宣渠道，放大亚运外宣效应。

亚运是一道同题作文，尤其是外宣报道要出

彩，一定要善于挖掘两个亚运背后的感人故事。

若能采访到生动的现场，或是抓拍到感人的瞬

间，就能夺人眼球，为外宣报道争取主动。像央

视《朝闻天下》播出《运动员夜游古子城 感受宋

韵文化》，外国运动员陶醉于古城宋韵美景，体验

传统非遗的那种兴奋感，无不闪现着中国传统文

化的魅力。《新闻联播》播出《相约亚运 相会中

秋》中，也有金华亚运分村外国运动员与志愿者

一起中秋放灯许愿的温馨场面，让亚运会报道充

满温度和温情。在外宣报道中，外国运动员、技

术官员、媒体记者对亚运赛会和保障服务的一个

点赞、一份依依不舍，都能很好地折射出亚运的

成功与完美。

（二）全网紧密协作，打造爆款外宣产品

亚运会倒计时 30天，央视新闻客户端再次

聚焦金华，对“精彩亚运‘藤’飞金华”活动进行

长达 45分钟的现场直播，全程展示了亚运歌曲

快闪、藤球运动、经典婺剧表演等金华赛区的特

色展演，全网点击量超 800万。在足球小组赛结

束时，记者捕捉到了全场观众起立为中国台北队

长时间鼓掌的感人一幕，并连夜赶制“金华赛场

观众为中国台北队暖心加油，领队含泪感谢”短

视频。视频推出后随即被新华网、人民网、环球

网等众多媒体转发，一天内点击量破亿，点赞量

超百万。

记者要把自己放到受众的角度去破题，寻找

报道角度，会收获不一样的效果。央视《新闻直

播间》播出的《活力金华 不止火腿》报道中，通过
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亚运报道专辑（二）

5分多钟的时长，以灵动姿态巧妙呈现了“东方

好莱坞”横店影视城、“世界超市”义乌、婺剧、婺

州窑、藤球等金华元素，节目播出后刷爆朋友圈。

一时间，“金华除了火腿到底还有什么”成为大家

讨论最多的话题。长期以来，外地人对于金华印

象最深的莫过于火腿，只要聊到金华便是火腿，

看到火腿便是金华，但对于现在的金华来说，拿

得出手的东西远不止火腿。因此，“活力金华原

来不止是火腿”就成了这条新闻的点睛一笔。整

个视频每个片段从场景、专场、声画、行文，逻辑

明快，可看性较强，把金华的经济、人文、发展活

力以非常讨巧的方式展现得淋漓尽致，很快成为

百万级爆款。

（三） 延伸亚运热度，拓展“后亚运”连锁

报道

杭州亚运会结束后，亚运赛事热度慢慢减

退，但有关后亚运时代的外宣报道依然是新闻

富矿。亚运结束后，各地承办过亚运赛事的场

馆又回归到百姓日常的生活健身圈中。10月 6
日金华发布消息，办赛场馆所有室外运动项目

每天免费开放 14小时，周开放时间超 90小时，

法定节假日所有场馆全部免费开放。从亚运惠

民的角度，切入场景做，又是一条有热度有温情

的外宣报道。亚运带动全民健身热，一些新兴

体育产业异军突起，像攀岩、滑板车等群众性运

动在各地方兴未艾，婺城区水上运动中心的小

轮车训练馆经常训练爆满。新兴竞技体育玩得

人多了，体育竞技装备生产企业产品销售自然

火爆。像永康生产的滑板车、武义生产的电动

冲浪板企业都是订单满满。义乌国际商贸城被

称为世界市场的晴雨表，亚运会再次带动了足

球等体育用品的销量，也为媒体采访提供了源

源不断的新闻素材。

（作者单位：金华市新闻传媒中心）

摘要：杭州第 19届亚运会是党的二十大胜

利召开之后我国举办的规模最大、水平最高的

国际综合性体育赛事，是在“家门口”举办的

一次举世瞩目的盛会。亚运宣传报道对于基层

融媒体中心而言，既是一场与媒体同行“同台

竞技”的比拼，也是一次融合传播的“实战”。

本文以杭州市余杭区融媒体中心亚运宣传报道

为例，浅谈县级融媒体中心如何在国际综合性

体育赛事中精彩发声，跑出融媒加速度。

关键词：亚运宣传报道 基层融媒体中

心 融合传播

杭州亚运会以杭州为主办城市，宁波、温州、

湖州、绍兴、金华为 5个协办城市，共 56个竞赛场

馆。余杭辖区内仅有杭州师范大学（仓前校区）

场馆群一处高校亚运场馆，承办杭州亚运会七人

制橄榄球和女子排球两项赛事。场馆和赛事数

量不占优势，高校场馆也有其特殊性，如何赢得

这场亚运宣传大考，给余杭区融媒体中心出了一

道难度不小的考题。作为新闻团队负责人，通过

此次实战，笔者对如何在重大赛事活动中做好融

合报道有了更深的认识。

一、以受众思维破题，让爆款出圈

习近平总书记指出：“读者在哪里，受众在哪

里，宣传报道的触角就要伸向哪里，宣传思想工

作的着力点和落脚点就要放在哪里。”①杭州亚运

会期间，余杭区融媒体中心努力从受众思维出

发，讲好动人的亚运故事，打造爆款产品。推送

浅谈如何在国际体育赛事中浅谈如何在国际体育赛事中
唱响唱响““县融声音县融声音””

——以杭州市余杭区融媒体中心亚运宣传报道为例

朱黎晶






