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创新创优之我见

摘要：农业在国民经济发展中的作用举足

轻重，现如今农业农村面貌日新月异，农民生

活千姿百态，农事作业推陈出新，打造“适农

化”的对农宣传是契合新时代“三农”需求和

发展的本质要求。对农栏目创新需要因势利导，

以融合传播为抓手，强化新媒体矩阵的作用，

实现精准、高效、贴近的对农传播。

关键词：短视频 对农栏目 新媒体思维

移动客户端的兴起让信息的获取更加便捷，

信息内容也更加丰富。尤其是近几年火热的短

视频，由于时长短、趣味性强、画面生动，受

到广大受众的追捧。面对传播渠道、传播形式

的变化，以及移动客户端的兴起，作为基层县

级媒体的德清县广播电视台的媒体人自加压力，

积极做好守正创新，运用新的叙事方式、新的

制作技术、新的传播渠道、新的传播载体，将

原有的《新农村互联网》进行全新的包装改版，

推出新改版的《新农村智联网》。改版栏目一经

推出便受到受众的欢迎，在移动客户端的点击

率也明显增长。《新农村智联网》栏目真正做到

了观众在哪里，我们的宣传就在哪里，在 2022

年浙江省广播电视对农节目服务工程建设考核

中，获得优秀对农栏目奖。

全新推出的 《新农村智联网》 在对农宣传

工作中，始终坚持“走转改”，不断锤炼“四

力”，让脚下的泥土更接地气；在团队培养上，

注重梯队建设；在服务“三农”工作中，强化

服务意识。通过新媒体的思维、跨界的理念、

大融合的思想，把对农栏目做得更生活、更鲜

活、表达更丰富。

一、对农宣传中做到守正创新

（一） 守正——媒体之根

面对移动客户端的冲击和受众的流失，作

为传统媒体无需打着创新的旗号、放弃所长随

波逐流，而应静下心来理性思考，坚守长处，

查找短板，寻求解决方案。只有这样，栏目才

有生命力，宣传才能更吸引受众。

1.坚守初心 办好栏目

德清台对农栏目已走过 20 个年头。2003

年栏目开播时，也是互联网兴起的时候，栏目

名称取为《新农村互联网》。这档具有鲜明时代

烙印的对农栏目，成了德清台的名栏目，在推

动当地“三农”工作进程中发挥了积极作用。

在德清，无论是乡镇村干部，还是种养大户、

普通农民，听说对农栏目的记者来采访都会很

配合。因为栏目所关注的都是“三农”工作的

标杆或是农业的最新技术，能上这个栏目，对

他们的工作也是一种肯定。然而，随着移动端

的兴起，曾经的辉煌一去不复返。栏目影响力

也随之下降，走进了“谁拍谁看、拍谁谁看”

的怪圈。

为适应新的变化，我们在栏目设置中，以

版块设置为先导，增加互动性、短视频等广大

农民朋友喜闻乐见的表现形式。2022 年是 《浙

江高质量发展建设共同富裕示范区实施方案

（2021—2025年）》推行的第二年，“三农”工

作至关重要。德清台经过前期的多轮论证及近

半年的各项准备，于 2022 年 7 月推出了全新改

版的 《新农村智联网》。栏目的定位重点关注

试论“三农”短视频+对农栏目
的传播价值的传播价值

——基于《新农村智联网》栏目的实践探索

张 伟 林晓玮
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“三农”领域的新发展、新变化、新技术、

新业态。新栏目专门开设了 《融媒农讯通》

《乡村大调查》《智慧农业吧》《三农创咖秀》

《乡村热话题》《美丽乡村行》《留言吧》 等7

个专栏，多层次、多角度关注德清“三农”

工作。

2.坚持内容为王 做强深度报道

相较于新媒体，传统媒体最大的优势就

是内容的生产。新改版的栏目特别加大了深

度调查报道的份量，如 《乡村大调查》 和

《乡村热话题》 两个版块都是有关“三农”

工作的深度调查报道。同时要求记者多出

镜，多运用现场音效，以彰显电视调查报道

的现场优势。为了做强这两个版块，德清台

专门安排有新闻采访 10 年以上经验的 3 名文

字记者和 4 名摄像担任专栏主力。针对每个

选题报道，明确每篇调查报道最低是要站在

全县的层面进行思考报道，更鼓励站在全

省、全国的层面做报道，以此增加报道的深

度。

比如，《乡村大调查》播出的一期有关农

业设施质量存疑的报道，就是站在全省的角

度进行调查采访。因为德清是全国县域数字

农业农村发展水平评价先进县，连续多年排

名第一，报道不仅采访涉事企业、种养大

户、还采访了当地农业和市场监管局等相关

部门，同时也采访了国内生产设备的业内人

士及国内研究这一领域的权威专家。这期节

目在移动端的点播率达到了 10 万+。这期报

道也引起省政府相关部门的重视，把它列为

2022年重点调研课题。

（二） 创新——用互联网思维进行传播

这次改版除了坚守内容为王的理念，德

清台还主动用新媒体思维加大了短视频在栏

目中的运用。这也成为改版后的一大特色亮

点。

1.主推短视频

短视频因其短小、有趣、接地气深受移

动端受众的欢迎。新设置的7个专栏中，《融

媒农讯通》《智慧农业吧》《三农创咖秀》

《美丽乡村行》 4 个专栏采用短视频的方式进

行叙事和表达。这 4 个专栏的短视频各有侧

重，如 《融媒农讯通》 是资讯类的短视频，

主要通过可视化、拟人化的手段，使“三

农”资讯变得形象、具象，便于资讯的传

播；《智慧农业吧》 是体验式的短视频，通

过主持人、记者现场的体验，介绍智慧农业

中的新设备、新技术、新方法，增加短视频

的趣味性；《三农创咖秀》 是人物短视频，

主要展示“三农”领域的新农人，让人物报

道变得生动、有趣；《美丽乡村行》 是风光

类短视频，主要展示新农村、新业态及新农

村四季风光，画面以航拍为主，从空中感受

欣欣向荣的新农村。各个栏目的短视频在移

动客户端点击率平均都在一万+左右。涉农

短视频成为移动端的爆款，如今移动客户端

也成为展示“三农“工作的重要窗口。

2.增强互动性

为提高节目与农户的黏性，提升栏目宣

传的精准度，增加栏目与受众的互动性，德

清台充分利用“我德清”APP 上的留言平

台，在新改版的栏目中专门设置 《留言吧》

这一互动专栏，重点帮助和解决农民生产生

活中遇到的难题。每期专栏都会对前一天的

留言进行梳理，选取有共性的涉农留言，找

相关部门、专家和相关专业人士帮忙支招，

并在节目中一一进行回复和解答。随着 《留

言吧》 的推出，如今农户们在生产生活中遇

到的问题也会第一时间选择在“我德清”

APP 留言平台进行留言，平均每天涉农留言

有6条左右。

3.注重节目包装

对农栏目给人的第一印象往往是一个

“土”字，指的是十多年下来几乎僵化的节

目形式和一成不变的背景。为此，德清台特

别注重栏目的包装，投资 600 多万建设沉浸

式演播室作为 《新农村智联网》 栏目主持人

出境的主演播室。与以往演播室不同的是，

沉浸式演播室主持人出镜不仅有背景，还有

三维动画前景，节目播报变得更生动、更真

切，大大提升了传播效果。

二、强化对农团队人员的梯队培养
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对农栏目不仅需要经验丰富的老记者，

更需要懂得互联网语言的年轻人。为了确保

对农栏目质量，德清台从政策上给予对农栏

目倾斜性支持，全力保障采访团队的正常运

行。

（一） 重视吸收新鲜血液

一个好的节目团队一定是老中青相衔接

的团队。特别是面对移动客户端的冲击，面

对新的语境、新的叙事方式，传统媒体只能

主动去适应。县级媒体要特别注重新鲜血液

吸收。

1.积极吸纳新鲜血液

多年来，德清台特别重视新鲜力量的招

纳。从2018年起，每年都会招收5-6名应届

毕业生充实到新闻采访一线。这些新人通过

2-3 年新闻采访锻炼，再选拔出 1-2 名较为

优秀的记者充实到对农栏目组。正是通过这

样的运作模式，这几年陆续有 6 位新人充实

到德清台对农栏目的创作中。年轻记者的到

来不仅让节目组 （全组12人） 的平均年龄降

到 32 岁，也让对农宣传报道有了生机和活

力，更为节目的全新改版提供了保证。

2.借助现有资源为我所用

生产一期高质量节目只靠一个团队或者

部门往往难以完成，要学会借助传统媒体现

有的平台资源为我所用。为了做到对农栏目

期期精彩，德清台通过跨部门协作的形式，

让多部门参与节目的生产。比如把节目生产

中需要的可视化和三维动漫等委托给后期包

装部门完成；对农栏目需要短视频，就委托

视频组完成。为了鼓励这一协作机制，德清

台还专门拿出 180 万资金设置了融合奖。通

过节目协作机制，不仅保证了节目质量，也

省去了人力成本。正是凭借这个机制，改版

后的对农栏目实现了质的飞跃。

三、强化政府服务意识

多年的对农宣传实践告诉我们，仅靠媒

体单打独斗是非常困难的，特别是在采访环

境变化的当下，一定要学会借助政府的力量

推动对农宣传，实现媒体与政府的双赢。

（一） 形成常态化沟通机制

对农宣传最难的是掌握第一手信息。县

级媒体要充分利用涉农部门的外宣考核机

制，主动与农业农村局、水利局、自然资源

和规划局、气象局等涉农单位建立常态化宣

传信息沟通机制。目前，德清台与这 4 家单

位都建立了信息沟通机制，每个单位明确一

位新闻信息联络人。联络人每月初负责提供

各个单位的新闻信息给对农栏目组；每个季

度，德清台对农栏目组的编导与各部门面对

面沟通，以掌握更全面的信息。这些第一手

信息为德清台的对农宣传提供了信息保证。

（二） 建立信息核实机制

为了完成外宣任务，各部门提供的信息

“含水量”往往比较高。要想去伪存真，提

高节目的生产效率，对农栏目组需要对拿到

的第一手信息首先进行梳理，然后对梳理出

来的信息进行逐一核实，对重要信息更要做

到眼见为实。虽然这样做前期有点耽误时

间，但是核实过的信息，能够充分保证后期

的采访不会落空。

（三） 增强服务意识

政府部门是传统媒体最忠诚的客户，媒

体一定要增强服务意识，对农栏目也要围绕

当地涉农部门的中心工作进行宣传报道。一

方面需要唱赞歌，另一方面则是做好监督报

道。监督报道不是为了监督而监督，而是主

动帮政府部门解决问题。只有做到这些，才

能实现媒体与政府部门的双赢。

对农栏目是县级融媒体中心改革创新再

出发的重要组成部分，办好对农栏目，要努

力创新传播形式、传播内容、传播载体，增

强对农栏目的吸引力、感染力和服务性。以

时不我待的创新精神，加强与新媒体的深度

融合，使对农栏目成为广大农民朋友的“贴

心人”和不可或缺的精神文化产品，在乡村

振兴和共同富裕的大路上尽显主流媒体的担

当与作为。

（作者单位：德清县广播电视台） 􀀤􀀱




