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创新创优专辑

今年8月，由浙江电视台钱江都市频道制作

完成的抗疫MV《浙世界那么多人》获得浙江新

闻奖一等奖；3个月后，又收获了第三十二届中

国新闻奖三等奖。这首MV诞生的契机，某种程

度上可以说是为了完成宣传部门交付的任务：

2021 年末，新冠疫情在浙江再次爆发，在抗疫

的关键时期，能否做出一个新媒体产品，为全体

浙江人加油打气。而这样一个制作时限只有 48

小时的“命题作文”，却在发布后迅速破圈，获

得了全网上亿的点击量。成为现象级的传播案

例，《浙世界那么多人》究竟是如何做到的呢？

现在回头来看，共情、共创、共鸣，这些不

同于传统新闻专题报道叙述方式的尝试，成为这

条主旋律正能量报道之所以能够打通传播“最后

一公里”，触达人心的关键所在。

一、内容共情

其实早在2019年新冠疫情爆发初期，钱江都

市频道就曾推出过一个抗疫融媒产品《你的样子》，

以图片的形式抓取抗疫一线的某个瞬间，讲述背

后的故事，凸显人物的闪光点。这在当时取得了

非常不错的传播效果。因此，在制作《浙世界那

么多人》MV时，编导在处理大量新闻素材时，同

样强化了一点，那就是选择人物、选择细节时，

坚持“什么打动我，我就呈现什么”的理念。

作为一个新媒体产品，《浙世界那么多人》

选用了一首耳熟能详的歌曲改编后进行贯穿，因

而它具有天然的普及性和传唱度。但同时，音乐

又仅仅是作为叙事的某种氛

围，它更像是面对面拉家常

的一种语态。通过代入感满

满的情感叙事和新闻场景的

叠加叩击，进一步收获了意

想不到的传播效果。看过这

首MV 的人或许不太记得清

歌词的具体内容是什么，但

一定还记得这些场景：当有人说“我们这里需要

35 个人”，在座的医护人员二话不说举手起立、

瞬间满员；寒夜里坚守卡哨的警察，做着俯卧

撑、打着军体拳取暖；隔离中看上去萌萌的老奶

奶笑眯眯地接过社区工作人员递过来的盒饭，说

着“我们当然有信心”；萌萌的小朋友乖乖手牵

手坐上大巴，驶往隔离酒店等。

在当时，浙江杭绍甬等地发生的散状新冠疫

情，正引发全国关注，与疫情的战斗正处于最需

要爬坡过坎的时刻，这首MV的发布顿时点燃了

人们的内在情绪：身处同一场疫情下，感同身受

的我们，都是亲历者。当你面对疫情封控惶惑不

安的时候，健身房女子与居家老奶奶的淡定和萌

态，抑或抗疫一线的医务人员、社区志愿者的不

舍昼夜等，都让人倍感温暖，提振信心。

二、融媒共创

整首MV不过3分多钟，但呈现了丰富的新

闻现场，共同参与的创作者可以说是不计其数。

因为这条MV用到的大量素材来自于频道负责运

营的“美丽浙江”视频矩阵。这个平台汇集了全

省各媒体各单位提供的一线新闻素材。上千家媒

体、单位以及个人，每天都会提供一线拍摄到的

各种相关视频。

《浙世界那么多人》正是有赖于全省各地的

那么多人，他们不但在短时间内提供了大量的视

频素材，也提供了包括摄像机、照相机、手机、

监控探头、行车记录仪、执法记录仪等各种设备

捕捉的日常瞬间，从而让这条视频拥有了真正天

然可接近的视角：它就是由不计其数疫情下的人

们共同完成的，他们表现的是我们身边的大多

数，是与我们生活息息相关的话题与故事。多维

度的视角构筑了我们生活的真实，正是这些真实

让这个故事有了足够打动人的细节。

新闻是信息传递、价值关怀与文化判断的集

合体，所谓的爆款产品大多是以一种温柔的力

““命题作文命题作文””如何触动人心如何触动人心
——抗疫MV《浙世界那么多人》案例分析

金 鹏 许 瑾
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重大主题宣传

量，触及了人们内心深处最柔软的地方。新冠疫

情爆发以来，涌现了大量感人至深的新闻报道。

这其中最为动人的往往是普通人的平凡小事，越

真实的故事越能感动人。普罗大众平实而简单的

语言、真诚而有韧劲的行为，最朴实却也最动人。

这是真正能够直抵人心、触碰人性的情绪点。

三、传播的共鸣

《浙世界那么多人》的破圈，在很大程度上

是在传播过程中通过评论区的双向互动进一步发

酵完成的。许多人都说看MV很感动，但看了视

频下方的留言，更让人破防，忍不住再转一次。

很多参与抗疫的人员及其家属通过短视频传递自

己的情感。有网友留言：“我夫人也成了逆行者。

娇小的身体，穿着本该我们大个子穿的防护服，

在担任突击队员。看着照片泪崩了！浙江加油！”

“生活在浙江真的是一件很幸福的事，没有一个

冬天不能逾越”“风里雨里，浙里陪你”等等。

同时，大量留言也让网友成功挖掘出了浙江人乐

观坚韧、互助友爱的精神。如有网友评论：“每

个人都是生活中的普通人，而又是这样的普通人

在自己的岗位上保护着亿万普通人。”

现在回头去看 《浙世界那么多人》，MV 要

传递的正是浙江人民的乐观与笃定。通过这个作

品的传播，以及传播过程中的评论与双向奔赴的

互动，这份笃定也成为了所有人的共识。新媒体

时代，如何把握网络热点讲好故事是所有主流宣

传值得努力的方向。因为所谓的热点，反映的都

是民心，甚至更直接地体现了社会的焦虑和精神

的痛点。因此，用户评论是内容生产非常重要的

一部分，汇聚网民优质评论提高舆论的声量，真

心互动，达成共鸣，这种人际传播才是最鲜活、

最有人情味的，是真正能够抵达人心的一种传播

方式。

（作者单位：浙江电视台钱江都市频道）

党的二十大胜利闭幕后，浙江广电集团按照

浙江省委宣传部的部署要求，发扬“连续作战”

精神，高规格、大手笔、全方位、多角度展开大

会精神学习宣传贯彻报道，策划推出贯彻党的二

十大精神融媒特别行动“放歌”系列。紧扣“思

想如水 水润大地”的策划主线，一艘逐梦前行

的思想寻访船“放歌号”，沿着钱塘江、瓯江、

大运河等水系，循足迹、悟思想、看变化，畅想

发展新图景。

11月4日，“放歌”系列首场大型融媒直播

“放歌钱塘江”正式开启。钱塘江全流域六大直

播间接力，长达200分钟的大小屏直播，通过多

场景互动宣讲、多视角影像呈现、多点位记者蹲

点，用“一条大江串起各地新气象”，以浙江上

下放歌新时代、奋进新征程的生动故事，展现总

书记思想的时代光芒和实践伟力。

“放歌钱塘江”在浙江广电集团电视新闻频

道、中国蓝新闻客户端、浙江之声、“美丽浙江”

等全集团新媒体矩阵播出，人民日报、央视频等

全国主流新媒体平台、全省“蓝媒联盟”同步直

播，并在抖音、快手、微博、B站等社交平台立

体传播。截至目前，直播观看破1.2亿，全网相

关话题阅读量累计突破 1.8 亿。5 个话题登上微

博热搜，1个话题登上抖音热榜。

大型融媒直播《放歌钱塘江》
讲好中国式现代化浙江篇章讲好中国式现代化浙江篇章

邵一平
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