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1、总则 

1.1 为规范本市户外广告设置，维护市容整洁有序，提升城市

环境品质，为户外广告提供长效管理指导和依据，依据相关法

律、法规和规章，结合本市实际情况，现对《宁波市户外广告

设施设置指引（2014）》进行修编。                                                   

户外广告设施设置指引即为本市户外广告设施设置的总体

规划，本次修编提出了户外广告设施设置的基本原则和总体要

求，划定允许、限制以及禁止设置户外广告设施的区域，明确

各个管控分区设置要求。 

1.2 编制依据 

《中华人民共和国广告法》 

《中华人民共和国城乡规划法》 

《城市容貌标准（GB50449-2008）》 

《城市户外广告设施技术规范》（CJJ149-2010） 

《城市用地分类与规划建设用地标准（GB50137-2011）》 

《宁波市城市总体规划》 

《宁波历史文化名城保护规划（2018）》 

《宁波市市容和环境卫生管理条例》 

《宁波市户外广告设施设置管理办法》 

《公益广告促进和管理暂行办法》 
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1.3 编制原则 

1.3.1 与宁波市经济社会发展相适应的原则，在兼顾广告

效应的同时，户外广告发展应满足宁波当前建设现代化都市、

提升中心城区环境品质的要求。 

1.3.2 城市公共空间环境净化、美化的原则，严格控制街 

道、绿地、滨水等公共空间区域户外广告的设置；引导商业空

间区域在户外广告设置规范、有序的情况下营造商业氛围。 

1.3.3 普适性和地域特色相结合的原则，在普适性广告设置 

规范基础上，结合城市空间结构和特色空间环境氛围的营造，

制定特色区域的管控要求，保护城市天际线，不破坏建筑肌理。   

1.3.4 合理性和可操作性原则，紧密结合宁波户外广告的实 

际情况和工作需求，确定符合宁波实际的管理要求和技术标准， 

既满足户外广告规划、管理和审批有据可依的要求，又具有一

定的灵活性和可操作性。 

1.3.5 公共空间安全原则,从结构安全、通行安全、行车安

全、消防安全等方面，加强户外广告公共空间安全的底线控制。 

1.3.6 居民基本生活舒适性原则, 户外广告设置不得影响

建筑采光、通风以及日照，户外广告设施照明系统不干扰居民

的基本生活。 

1.4 本指引适用于宁波市海曙、鄞州、江北、镇海、北仑、奉

化六区（含六区范围内功能区）行政区域。 
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1.5 在宁波市六区行政区域编制户外广告设置详细规划和设置

户外广告设施，均应遵守本指引。 

为适应宁波市六区行政区域内不同地区差异化特点，体现

统一性与地域特色塑造相结合的要求，可通过编制户外广告设

置详细规划，进一步充实完善设置管理依据。 

1.6 根据各相关部门职责分工，本指引由宁波市综合行政执法

（城市管理）、自然资源和规划、市场监督管理行政管理部门分

别负责解释。 

公
示
稿
     公

示
稿
     公

示
稿



宁波市中心城区户外广告设施设置指引 2020 

 

 
4 

2、分区控制 

2.1 三区划分 

宁波市六区行政区域内的户外广告设置，依据城市总体规

划、分区规划、控制性详细规划的控制要求，按照城市用地分

类标准进行控制分区，具体分为禁止设置区、一般控制区和引

导发展区，以下简称三区。 

2.1.1 户外广告的禁止设置区、一般控制区和引导发展区，

按下表要求进行划定： 

分区 定义 具体内容 

引 

导 

发 

展 

区 

指在满足安全、有序前

提下，允许设置多样化

户外广告，塑造繁荣、

丰富城市景观的区域。 

 主要包括依据宁波市总体规划确定的

“城市中心、城市副中心、市级商业街

（中心）、区级商业中心、大型交通枢纽

场站”等区域。 

一 

般 

控 

制 

区 

指在满足有关规定前提

下，可适量设置户外广

告的区域。 

主要包括会展中心、文化中心、体育中

心、文化创意类园区、商务办公集中区

域以及社区级商业集中的区域等。 
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禁 

止 

设 

置 

区 

指禁止设置户外广告的

区域。 

主要包括行政办公、教育科研、医疗卫 

生、文物古迹、居住、军事安保等用地 

的区域，以及绿地（不包括文明城市创

建设置的公益广告、道路防护绿地除

外）、市政设施及其廊道、生态廊道、水

域等用地。 

 2.1.2 三区定义及控制要求 

1）引导发展区：是指为服务商业经济发展可以设置多样化

的户外广告设施的区域。主要包括城市中心、城市副中心、地

区中心等区域的商业集中地区，该区域可适度放宽户外广告设

施的形式、尺度、比例、数量限制；鼓励高标准、高品质的设

置形态，鼓励新材料、新技术的投放应用，优化城市视觉秩序、

提升城市景观品质。 

2）一般控制区：是指为服务城市公共功能和宣传所需，可

以适度设置户外广告设施的区域。主要包括会展中心、文化中

心、体育中心、文化创意类园区、商务办公集中区域以及社区

级商业集中的区域等。墙面广告的设置区域控制在 9 层以下（含

9 层），玻璃幕墙不得设置贴膜广告；广告设施总面积应小于设

置墙面面积的 40%（如图 1）； 
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图 1 

3）禁止设置区：是指为保护城市历史风貌和公共空间环境

品质、保护交通和公益设施安全、保护生态和居住环境，禁止

设置户外广告设施的区域。 

主要包括以下用地：行政办公用地、教育科研用地、医疗

卫生用地、社会福利设施用地、文物古迹用地、外事用地、宗

教设施用地；居住用地；供应设施用地、环境设施用地、安全

设施用地；城市道路用地（文明城市创建设置的公益广告除外）、

轨道交通用地、公共交通设施用地、其他交通设施用地；公园

绿地（文明城市创建设置的公益广告除外）、防护绿地（道路防

护绿地除外）；镇建设用地、乡建设用地、村庄建设用地、铁路

用地、公路用地、港口用地、机场用地、管道运输、区域公用

设施用地、军事用地、安保用地；水域、农林用地、其他非建

设用地。（居住区服务设施用地 R12\R22\R23 内的商业建筑墙

面和商住用地 BR 的商业建筑除外）。 

4）若用地性质有调整，应以最新的法定性相关规划为准。 

2.2 过渡性条款。 
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2.2.1 现状用地功能与规划用地功能不一致时，现状用地属

于禁设广告的范畴，应禁设广告。 

2.2.2 现状用地功能与规划用地功能不一致时，现状用地功

能属于允许设置广告的范畴，可参照一般控制区的要求进行广

告的设置，在编制户外广告设施设置详细规划时予以注明。 

2.3 禁止设置户外广告的情形。 

2.3.1 禁止设置影响公共安全的户外广告设施，包括： 

1）利用市政公共设施、交通标志、交通安全设施设置的。 

包括： 

公交站牌（除公交候车亭）、电力杆、消防栓、邮筒、垃圾

收集容器、配电箱（含弱电箱）、座椅、轨道交通冷却塔、风亭、

出入口、电梯等； 

交通信号设施、交通指路牌、交通标志牌、交通执勤岗亭、

轨道交通标志、路名牌设施； 

人行道隔离栏、车行道隔离栏；高架道路、高架轨道交通

护栏；道路、桥梁、隔音墙（隔音窗）；道路、桥梁、隧道管理

口（含收费口）、防撞墙；  

其他交通安全设施和交通标志。 

2）影响市政公共设施、交通安全设施、交通标志使用的。  

包括： 

在市政公共设施、交通标志和交通安全设施 5m 范围内设置

的； 
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在地下管线，高压电力架空线安全保护范围内设置的； 

在人行天桥落地扶梯、过街地道、过江隧道、公路管理口

（含收费口）、高架道路落地匝道和轨道交通等人和车流出入口

5m 范围内设置的； 

其他影响市政公共设施、交通安全设施、交通标志使用的

情形。 

3）影响道路交通安全的。包括： 

跨越道路或延伸至机动车道、非机动车道上方空间设置的

（如图 2）； 

 

   图 2 

在大量人流集散的公共建筑出入口两侧各5m范围内设置落

地式广告设施的； 

在道路红线范围内的人行道上设置落地式广告设施的； 

建筑物退让红线范围内设置落地式广告的； 

在高架道路本体（包括桥墩、桥身）上设置的（文明城市

创建设置的公益广告除外）； 

在城市道路两侧 50m 范围内设置落地式电子显示屏的； 

朝向隧道出口处设置电子显示屏的； 
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在道路交叉口视线三角形范围内（如图 3）及圆弧切线外

15m 范围内设落地式广告的（如图 4）； 

 

                 图 3                                      图 4 

4）影响建（构）筑物安全的。包括： 

在建筑幕墙上设置刚性固定结构的； 

在危房上设置的； 

可能危及建（构）筑物和设施安全的其他情形。 

5）影响消防安全的。包括： 

堵塞、封闭疏散通道、安全出口、消防车通道以及建筑物

门窗设置，影响逃生和灭火救援的。 

2.3.2 禁止设置妨碍生产和居住正常生活的户外广告设施，

包括以下情形： 

1）影响相邻建筑现有日照要求的。 

2）影响采光通风的。 

3）播放声音的。 

4) 朝向居住区 100m 以内设置电子显示屏户外广告的。 

2.3.3 禁止设置损害市容市貌或者建筑物形象的户外广告

设施，包括： 
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1）损害建（构）筑物风貌的。包括： 

透空围墙上； 

建筑屋顶顶部； 

垂直于建筑外立面设置； 

破坏建筑外立面设计形态； 

历史文化街区建设控制地带及历史地段保护范围内。 

2）损害绿化的。包括： 

依附于行道树的； 

影响行道树和其他绿化生长的； 

其他利用行道树或者毁损绿地的情形。 

3）损害市容市貌的其他情形。包括： 

在国家机关、文化教育场所、居住性质的风貌保护道路、

建设区内市级及市级以上河流水系沿河两侧第一界面、市政管

线走廊、各类自然保护区范围内设置的； 

设置高立柱广告的； 

在电杆上设硬质展示牌、灯箱等广告设施的； 

在公交候车亭顶部设置的； 

利用景观照明设施发布商业广告的。  

2.4 户外广告画面色彩控制 

2.4.1 一般控制区控制比例 

(1) 广告画面色彩原则：整齐、实用、和谐； 
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(2) 色彩数量控制：画面颜色不能超过 4色（底色为 1色，

渐变色以 2 色计数）； 

(3) 色彩比例控制：底色 70%、主色 25%、强调色 5%； 

(4) 色彩数值控制：底色为建筑低调色或辅助色明度±2

以上，主色为底色彩度+2 以上且明度与建筑底色一致、强调色

的色相为对角线±60°的色域； 

(5) 建筑同一立面的成组或均匀阵列的广告应当色彩风

格统一，颜色搭配和谐。 

2.4.2 引导发展区控制比例 

(1) 广告画面色彩原则：标杆、创意、活力； 

(2) 色彩数量控制：画面颜色不能超过 8种（底色≤2 色，

渐变色以 2 色计数）； 

(3) 色彩比例控制：底色 70%、主色 25%、强调色 5%（可

突破）； 

(4) 色彩数值控制：底色为建筑低调色或辅助色明度±2

以上，主色为底色彩度+2 以上且明度与建筑底色一致、强调色

的色相为对角线±60°的色域；（可突破） 

(5) 建筑同一立面的成组或均匀阵列的广告应当色彩风

格统一，颜色搭配和谐。 

2.5 鼓励设置与城市空间环境相适应的创意广告，可适当突破禁

设与控制条款的，设置方案需经市综合行政执法局（城市管理

局）会同市自然资源和规划局组织论证同意后，方可办理设置
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许可申请。 

2.6 海曙、鄞州、江北三区行政区域在本指引中确定三区划分

（详见附录 1）。宁波市六区行政区域内除海曙、鄞州、江北三

区以外的范围应根据本指引 2.1、2.2 进行三区划分。各县（市）

可参照执行。 
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3、特色区段设置引导 

3.1 城市特色区段往往是城市公共生活的重要场所，是塑造良好

城市形象、展示城市特色的关键地区。因此，对于这些地区的

户外广告设置管理，应有别于一般地区，在规划设计、控制尺

度上需要更细致、更有针对性的处理。 

3.2 特色区段管控要求 

3.2.1 滨水河道地区 

市级及市级以上河流水两侧沿河第一界面（如图 5、图 6）

禁止设置任何形式的户外广告，其他区域需设置户外广告设施

的，应以融合自然风貌、保护自然环境为前提。主要包括： 

省级河道包括甬江；市级河道包括奉化江、余姚江、甬新

河、慈江•沿山大河、东江、鄞东南沿山干河、小浃江、前塘河、

中塘河、后塘河、西塘河、南塘河、鄞江、剡江、县江、四塘• 

三塘横江、七塘• 八塘横江、白溪 。（详情参见附录 2） 
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图 5 

                 

图 6 

3.2.2 历史文化风貌区 

《宁波历史文化名城保护规划（2018）》中的历史文化街区

（核心保护范围、建设控制地带）、历史地保护范围禁止设置各

类户外广告。主要包括： 

1）9 片历史文化街区的核心保护区及建设控制地带，包括：

月湖历史文化街区、伏跗室-永寿街历史文化街区、秀水街历史

文化街区、鼓楼公园路历史文化街区、郡庙-天封塔历史文化街

区、天主教堂外马路历史文化街区、郁家巷历史文化街区、南

塘河历史文化街区、奉化西街南大路历史文化街区； 

2）18 片历史地段保护范围，包括：莲桥街历史地段、新马
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路历史地段、德记巷-戴祠巷历史地段、镇海口海防史迹保护区、

甬江北工业历史地段、奉化锦屏山历史地段、奉化东门口历史

地段、梅墟历史地段、洪塘历史地段、庄桥历史地段、庄市历

史地段、邱隘历史地段、五乡历史地段、贵驷历史地段、柴桥

历史地段、霞浦历史地段、石碶历史地段、古林历史地段。 

3.2.3 风景名胜区 

包括东钱湖风景名胜区（省级）、天童风景名胜区（省级）、

五龙潭风景名胜区（省级）（如图 7）。禁止设置影响视线通廊、

生态廊道景观的各类户外广告。 

 
图 7 

3.2.4 城市快速以及景观道路 

南环高架、机场高架、北环高架、东外环路等城市快速路

以及世纪大道重要景观道路第一界面禁止设置各类户外广告

（如图 8、图 9），沿线商业广场和专业市场除外。 
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图 8                           图 9 
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4、附则 

4.1 本指引自宁波市人民政府批准之后 30 日起施行。《宁波市

户外广告设置指引（2014）》同时废止。 
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附录 1：海曙、鄞州、江北区行政区域三区划分图 

 

附录 1-1：海曙区引导发展区分布图 
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附录 1-2：鄞州区引导发展区分布图 
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附录 1-3：江北区引导发展区分布图 
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注：表 1允许设置户外广告的用地性质表: 

户外

广告

设置

控制 

用地名称 用地解释 备注 

允 

许 

设 

置 

文化设施用

地 A2 
图书、展览等公共文化活动设施用地  

体育用地 A4 
体育场馆和体育训练基地等用地，不包括学

校等机构专用的体育设施用地 
 

商业设施用

地 B1 

各类商业经营活动及餐饮、旅馆等服务业用

地，不包括居住用地中的服务设施用地以及

公共管理与公共服务用地内的事业单位用

地 

 

商务设施用

地 B2 

除行政办公用地以外的金融、保险、证券、

新闻出版、文艺团体等综合性办公用地 
 

商业和商务

设施混合用

地 B1+B2 

商业和办公建筑的综合用地，如裙房商场，

塔楼办公等形式 
 

娱乐康体用

地 B3 

各类娱乐、康体等设施用地，包括单独设置

的剧院、音乐厅、电影院、歌舞厅、网吧以

及绿地率小于 65%的大型游乐等设施用地，

单独设置的高尔夫练习场、赛马场、溜冰场、

跳伞场、摩托车场、射击场，以及水上运动

的陆域部分等用地 

 

公用设施营

业网点用地

B4 

零售加油、加气、电信、邮政等公用设施营

业网点用地 
 

其他服务设

施用地 B9 

业余学校、民营培训机构、私人诊所、宠物

医院等其他服务设施用地 
 

居住区服务

设施用地

R12/R22/R23 

住区主要公共设施和服务设施用地，包括幼

托、文化体育设施、商业金融、社区卫生服

务站、公用设施等用地，不包括中小学用地 

仅 允 许 在

商 业 建 筑

墙面设置 

商住用地 BR 
商业和住宅综合用地，如一层或者几层为商

业，其它楼层做居住用途 

仅 允 许 在

商 业 建 筑

设置 

工业用地 M 

工矿企业的生产车间、库房及其附属设施等 

用地，包括专用的铁路、码头和道路等用地， 

不包括露天矿用地 

 

仓储物流用 

地 W 

物资储备、中转、配送、批发、交易等的用 

地，包括大型批发市场以及货运公司车队的 

站场（不包括加工）等用地 
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社会停车场

用地 S42 

用于公共使用的停车场等设施的用地，不包

括其它各类用地附属配套的停车场（库）的

用地 

 

广场用地 G3 
公共活动广场用地，包括街坊通道，不包括

其它各类用地内的广场及通道用地 
 

综合交通枢

纽用地 S3 

地铁路客货运站、公路长途客货运站、港口

客运码头、公交枢纽及其附属用地 
 

 

表 2 禁止设置户外广告的用地性质表: 

户外

广告

设置

控制 

用地名称 用地解释 备注 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

禁 

止 

设 

置 

 

 

 

 

 

 

 

行政办公用地 A1 
党政机关、社会团体、事业单位等机

构及其相关设施用地 
 

教育科研用地 A3 

高等院校、中等专业学校、中学、小

学、科研事业单位等用地，包括为学

校配建的独立地段的学生生活用地 

 

医疗卫生用地 A5 
医疗、保健、卫生、防疫、康复和急

救等设施的用地 
 

社会福利设施用地

A6 

为社会提供福利和慈善服务的设施

及其附属设施用地，包括福利院、养

老院、孤儿院等用地 

 

文物古迹用地 A7 

具有历史、艺术、科学价值且没有其

他使用功能的建筑物、构筑物、遗址、

墓葬等用地 

 

外事用地 A8 
外国驻华使馆、领事馆、国际机构及

其生活设施等用地 
 

宗教设施用地 A9 宗教活动场所用地  

居住用地 R 

用于住宅建筑及其必要的配建道路、

绿化及附属于住宅建筑的服务设施

的用地 

居住服务设

施用地

R12\R22\R2

3 内的商业

建筑除外 

供应设施用地 U1 
供水、供电、供燃气、邮政和广播电

视与通信等设施用地 
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禁 

止 

设 

置 

 

 

 

 

 

 

 

环境设施用地 U2 
雨水、污水、固体废物处理和环境保

护等的公用设施及其附属设施用地 
 

安全设施用地 U3 
消防、防洪等保卫城市安全的公用设

施及其附属设施用地 
 

城市道路用地 S1 

快速路、主干路、次干路和支路用地，

包括其交叉路口用地，不包括居住用

地、工业用地等内部配建的道路用地 

不包括文明

城市创建设

置的公益广

告； 

道路红线内

依附公共设

施设置广告

设施按照详

细规划确定 

 

轨道交通线路用地

S2 
轨道交通地面以上部分的线路用地  

公共交通设施用地

S41 

公共汽车、出租汽车、轨道交通（地

面部分）的车辆段、地面站、首末站、

停车场（库）、保养场等用地，以及

轮渡、缆车、索道等的地面部分及其

附属设施用地 

 

其他交通设施用地

S9 
教练场等设施用地 

不包括加油

（气）站 

公园绿地 G1 
向公众开放，以游憩为主要功能，兼

具生态、美化、防灾等作用的绿地 

不包括文明

城市创建设

置的公益广

告 

防护绿地 G2 

城市中具有卫生、隔离和安全防护功

能的绿地，包括卫生隔离带、城市高

压走廊绿带等 

不包括道路

防护绿地 

城乡居住点

建设用地 H1 

镇建设用

地 H12 
非县人民政府所在地镇的建设用地  

乡建设用

地 H13 
乡人民政府驻地的建设用地  

村庄建设

用地 H14 
农村居住点的建设用地  

区域交通

设施用地

铁路用

地 H21 
铁路编组站、线路等用地 

不包括客运

站场 
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禁 

止 

设 

置 

H2 

公路用

地 H22 

高速公路、国道、省道、县道和乡道

用地及附属设施用地 

不包括休息

站、收费站、

客运站等区

域 

港口用

地 H23 

海港和河港的陆域部分，包括码头作

业区、辅助生产区等用地 
 

机场用

地 H24 

民用及军民合用的机场用地，包括飞

行区、航站区等用地 
 

管道运

输用地

H25 

运输煤炭、石油和天然气等地面管道

运输用地 
 

区域公用设施用地

H3 

为区域服务的公用设施用地，包括区

域性能源设施、水工设施、通讯设施、

殡葬设施、环卫设施、排水设施等用

地 

 

特殊用地 

H4 

军事用

地 H41 

专门用于军事目的的设施用地，不包

括部队家属生活区和军民共用设施

等用地 

 

安保用

地 H42 

监狱、拘留所、劳改场所和安全保卫

设施等用地，不包括公安局用地 
 

非建设用

地 E 

水域 E1 

河流、湖泊、水库、坑塘、沟渠、滩

涂、冰川及永久积雪，不包括公园绿

地及单位内的水域 

 

农林用

地 E2 

耕地、园地、林地、牧草地、设施农

用地、田坎、农村道路等用地 
 

其他非

建设用

地 E3 

空闲地、盐碱地、沼泽地、沙地、裸

地、不用于畜牧业的草地等用地 
 

注：禁止设置区包含禁止设置用地及禁止所有广告类型的区域 
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附录 2：市级及市级以上河道详细情况 

级别 河段名 起点 终点 主要功能 备注 

全市 

省级

河道 

甬江 宁波三江口 
长跳沮与外游

山连线 

行洪排涝、 

航运交通、 

环境美化 

干流河段 

全市 

市级

河道 

奉化江 方桥三江口 宁波三江口 
行洪排涝、航运交通、 环

境美化 
 

余姚江 
兰江街道（上 虞、

余姚交界处） 
宁波三江口 

行洪排涝、航运交通、引调

水、环境美化 

包括杭甬运

河段 3.48

公里 

甬新河 
西坞街道 

（高楼张堰） 

梅墟街道 

（甬新闸） 

行洪排涝、引调水、灌溉、

环境美化 
 

慈江• 

沿山大

河 

丈亭镇 （丈亭三江

口） 

澥浦镇 

（瀋浦大闸） 

行洪排涝、引调水、灌溉、

航运交通、环境美化 
 

东江 

尚田镇 

（在建葛吞 水库大

坝） 

江口街道（方 

桥三江口） 

行洪排涝、航运交通、环境

美化 
 

鄞东南 

沿山干

河 

横溪镇 

（横溪水库大坝） 

梅墟街道 （界

牌碶） 
行洪排涝、灌溉、环境美化  

小浃江 五乡镇 （后塘河） 
戚家山街道 

（浃水大闸） 

行洪排涝、灌溉、航运交通、

环境美化 

包括闸外 

0.2 公里 

前塘河 云龙镇 （沿山干河） 
白鹤街道 

（大石碶） 
行洪排涝、引调水、航运交

通、环境美化 

包括新河 

中塘河 东钱湖镇 （莫枝堰） 
白鹤街道 （道

士碶） 
包括卧彩河 

后塘河 五乡镇 （小浃江） 
白鹤街道 （前

塘河四眼碶桥） 

行洪排涝、航运交通、 环

境美化 
包括南北河 
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西塘河 高桥镇 （湖泊河） 
西门街道 （保

丰碶） 

行洪排涝、引调 水、航运

交通、 环境美化 
包括北斗河 

南塘河 
鄞江镇 

（洪水湾） 

段塘街道 （澄

浪堰） 

行洪排涝、引调水、灌溉、

航运交通、环境美化 

包括上游穿

鄞江镇 0. 

72 公里河

段 

鄞江 
章水镇 

（皎口水库大坝） 

石硬街道 （奉

化江谢家谗） 
行洪排涝、航运交通、 环

境美化 

 

剡江 
溪口镇 

（亭下好大坝） 

江口街道 

（方桥三江 

口） 

 

县江 
尚田镇 

（横山水库大坝） 

江口街道 

（陡门闸） 

行洪排涝、引 调水、灌溉、

环境美化 

包括闸外 

0. 24 公里 

四塘• 

三塘横

江 

黄家埠镇（四塘 与

七塘交汇处） 

龙山镇 

（镇龙浦） 
引调水、行洪 排涝、灌溉、

环境美化 

 

七塘• 

八塘横

江 

黄家埠镇 （浦前闸） 
观海卫镇 

（郑家浦） 
 

白溪 
岔路镇 

（白溪好大坝） 

越溪乡 

（越溪大桥） 

行洪排涝、灌 溉、环境美

化 
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附件一 户外广告画面色彩控制专项规划 
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1、定义与研究 

1.1 城市建筑色彩 

根据表面色彩面积和位置的不同，学术界比较公认建筑色

彩分为基调色、辅助色和点缀色。基调色指建筑外观面积最大

的色彩，一般位于建筑正墙面，包括玻璃幕墙。它是在人的视

野范围内面积最大，观看时间最长部分的颜色；辅助色指面积

小于基调色，一般为墙体配色、屋顶、窗、建筑勒脚颜色。点

缀色指面积较小，是建筑中加以点缀的颜色，如建筑的入口、

标志、檐口等。 

 

1.2 户外广告画面色彩 

户外广告画面色彩以建筑基调色为参考依据，分为底色、

主色和强调色。底色指广告画面中面积最大的色彩，属于建筑

色彩种基调色或辅助色的色系，与建筑搭配较为和谐的颜色，

它是在人的视野范围内面积最大，但并不是重要信息的颜色。

主色指面积小于底色，一般为底色的配色，使用相似色调。强

调色指面积较小，是画面中重要的颜色。 
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文中如非特别说明，本研究的色彩指的即是广告画面色彩，

而广告画面色彩的基调色的品质引导、空间分布是研究的重点。

在管理导则部分对主色和强调色做出比例及搭配的研究，其原

则以通则的形式出现。 

1.3 色彩的三要素 

色彩的三要素包括色相、明度和彩度。 
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1.4 规划方法结构图 

 

2、色彩控制体系研究 

2.1 色彩的基准——孟塞尔体系 

2.1.1 孟塞尔色彩三要素展开关系图 
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2.1.2 孟塞尔色彩体系 

中央轴代表无彩色黑白系列中性色的明度等级，黑色在底

部，白色在顶部，称为孟塞尔明度值。它将理想白色定为 10，

将理想黑色定为 0。孟塞尔明度值由 0-10，共分为 11 个在视觉

上等距离的等级。在孟塞尔系统中，颜色样品离开中央轴的水

平距离代表饱和度的变化，称之为孟塞尔彩度。彩度也是分成

许多视觉上相等的等级。中央轴上的中性色彩度为 0，离开中央

轴愈远，彩度数值愈大。该系统通常以每两个彩度等级为间隔

制作一颜色样品。各种颜色的最大彩度是不相同的，个别颜色

彩度可达到 20。 
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2.2 色彩的搭配方法 

 

2.3 色彩心理研究 

2.3.1 色彩的心理效果 

颜色的冷暖与色相有关，色的轻重与明度有关，色的华美

和质朴与纯度有关，色的软硬与色相、明度有关，色的兴奋与

沉 静 ，前 进与后 退 ，膨 胀与收 缩 与三 者都有 关 联。
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2.3.2 色彩的物理效果 
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2.3.3 色彩的选择列表 

 

3.色彩总体控制 

3.1 户外广告画面色彩的控制比例 
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3.2 分区控制比例 

3.2.1 一般控制区控制比例 

(1) 广告画面色彩原则：整齐、实用、和谐； 

(2) 色彩数量控制：画面颜色不能超过 4色（底色为 1色，渐变

色以 2 色计数）； 

(3) 色彩比例控制：底色 70%、主色 25%、强调色 5%； 

(4) 色彩数值控制：底色为建筑低调色或辅助色明度±2 以上，

主色为底色彩度+2以上且明度与建筑底色一致、强调色的色

相为对角线±60°的色域； 

(5) 建筑同一立面的成组或均匀阵列的广告应当色彩风格统一，

颜色搭配和谐。 

3.2.2 引导发展区控制比例 

(1) 广告画面色彩原则：标杆、创意、活力； 

(2) 色彩数量控制：画面颜色不能超过 8 种（底色≤2 色，渐变

色以 2 色计数）； 

(3) 色彩比例控制：底色 70%、主色 25%、强调色 5%； 

(4) 色彩数值控制：底色为建筑低调色或辅助色明度±2 以上，

主色为底色彩度+2以上且明度与建筑底色一致、强调色的色

相为对角线±60°的色域；  

(5) 建筑同一立面的成组或均匀阵列的广告应当色彩风格统一，

颜色搭配和谐。 
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3.2.3 黑色用法 

黑色的 CMYK 值建议选取 50，40，40，100。 

3.2.4 成组广告色彩搭配用法 

建筑同一立面上时常多种不同类型的广告，使用同一色调

表示不同主题，坚持底色 70%的原则，适当使用恰当的主色作为

几幅广告的呼应及连接，排版差异化处理。 

 

4 辅助软件 

4.1Pantone studio 

识别建筑物载体及环境场景主色，Pantone studio 为手机

端 app。 
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4.2Color Scheme Designer 

进行广告色彩搭配建议，网页网址网址：

http://www.peise.net/tools/web/。 

 

4.3 色彩搭配应用举例 

首先对现状广告进行具体分析，在对其色彩进行调整。 

 

然后设定场景，假设在商业建筑上设置一个符合色彩要求的儿童兴趣

教育主题广告。 
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