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采编经纬

摘要：伴随融媒体时代的到来，各媒体从

自身固有平台出发，着力通过媒体融合为自身

频道发展拓展可能，从而实现了电视、互联网

等全媒体的融合。本文从“浙样红 TV”在

“2021 年度风云浙商颁奖典礼”上进行的多平

台融合推广为例，浅析当代融媒体传播的新闻

叙事风格和路径创新。

关键词：浙样红 TV 全媒体 媒体融合

新闻传播

随着互联网的飞速发展，为推动媒体更好

地传播新闻资讯，融合媒介应运而生。该理念

以发展为前提，以扬优为手段，充分利用媒介

载体，把微信、微博等网络平台，与电视、广

播电台、报纸等这些既有共同点，又存在互补

性的不同媒体，在人力、内容、宣传等方面进

行全面的整合，实现“资源通融、内容兼融、

宣传互融、利益共融”的新型媒体。不同的媒

介互为补充，达到了符合时代要求的内容宣传

和信息推广的最大化。这大大改变了单一媒体

的竞争力，实现多媒体共同竞争的合力，从而

为“我”所用，为“我”服务。

融媒体的战略核心是以受众为中心、以内

容为主导、以技术和商业为驱动,通过追求多样

的媒介形态和传播渠道,用多元化、立体化的宣

传形式扩大受众的覆盖面。浙江电视台经济生

活频道融媒体品牌“浙样红 TV”以独特的

“时空聚合”新传播理念，达成全媒、全屏、全

网、全时空融合传播。以往在电视节目中生产

的内容，在网络端需要二次编辑、二次编排。

而在融媒体环境下的大型主题晚会，则形成了

多种形式的活动宣传。以“年度风云浙商颁奖

典礼”为例，经过近年来的融媒化“大改造”，

2021 年通过全网联动，实现活动全网曝光量超

过9500万，活动宣传背后的新闻叙事、新闻宣

传策划等则是一个立体性的变革。

一、新闻编辑叙事策略创新与变革
当今是一个信息爆炸乃至于信息过剩的时

代,受众最迫切需要的除了第一手的资讯外，更

多的是独特的、有深度的内容和信息的真实性。

当前的新闻报道旨在通过独立、深入、细致、

全面的采写去接近真相,并尽可能全面地展现事

件发生的前因后果。这也是新闻报道存在的价

值所在。融媒体时代的到来使传统新闻业遭遇

到了多种多样的挑战,新闻报道也面临前所未有

的困境与发展。

浅析当代融媒体新闻的叙事风格与探索浅析当代融媒体新闻的叙事风格与探索
金 璐

件，再转接现场画面，通过事故、当事人的故

事展开普法，最后由主持人串场，并衔接至下

一个案件。节目内容丰富，有交通案发现场视

频记录、监控记录、演播厅主持人的主持解说，

为观众全方位解读交通案件的整体事故情况，

展现得较为客观、全面。

三、结语

本文通过总结与探讨，首先横向对比了当

前全国范围内交通类节目与 《1818 在路上》 的

异同，从节目形式、节目定位等多方面提出了

当前交通类节目的共性以及本节目的特点。其

次，通过结合当前融媒体时代的环境背景，分

析 《1818 在路上》 所做的创新点，分析该类交

通节目在新媒体时代背景下的创新方向与创新

办法。整体而言，传统媒体时代的信息处理与

节目创作手段，已经无法满足当前融媒体时代

下受众对于获取信息速度、质量与形式的要求。

因此，基于融媒体时代下节目内容的创新与优

化，利用新媒体平台的互动性、灵活性、高效

性等优势，填补传统电视节目在融媒体时代下

的短板，帮助节目实现多渠道、多层次的传播

效果。

（作者单位：浙江电视台民生休闲频道） 􀀨􀀳
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融媒体相对传统媒体来说是一个全新的话

语体系，受众逐渐从先关注某个媒体再关注报

道内容，转而先关注内容再关注媒体与平台。

这个转变对于传统媒体的报道模式具有很大的

冲击力。尤其在当下各类短视频平台、资讯平

台基于移动终端的情况下，年轻受众已经形成

了浅阅读、短收视的习惯。这样的“快餐式、

碎片化、浏览式、标题式和跳跃式”的阅读模

式，与传统媒体的流程完全不契合。再加上快

节奏的生活，使得那种长篇、复杂、有逻辑的

深度报道变得不再符合阅读与观看的习惯。面

对年轻一代的受众，媒体从业人员如何能吸引

他们的关注已成为我们需要思考和尝试的首要

任务。例如笔者所在浙江电视台经济生活频道

（下文简称浙江经视） 网络运营部就是在这个时

代背景下应运而生的。面对大环境的改变，我

们第一次尝试用互联网手段吸引受众的全媒体

同步宣传大型活动是 2015 年初举办的“2014

年度风云浙商颁奖典礼”。在为期一个月的预热

宣传活动中，除了常规的新闻报道外，我们第

一次在微博平台试水预热活动，即在颁奖典礼

开幕前一个月进行候选人展播；在颁奖典礼当

天进行实况图文直播等。这次以频道官方微博

为主的宣传活动历时近 2 个月，共发布 50 条信

息，总阅读量达到2000万。虽然以现在的眼光

来审视当时的活动略显稚嫩，但是作为频道的

第一次融媒体立体式宣传，还是比较新颖的。

年轻化的受众增加了，粉丝活跃度和黏性也得

到了提升。于是，浙江经视试水成功后顺势推

出了“浙样红TV”融媒体品牌。

融媒体时代新闻发布渠道和形式多样，本

质上影响了叙事模式。新闻叙事策略也随之从

“倒金字塔式”变成了“菱形式”“蜂巢式”“钻

石式”。突发新闻需要记者跟进报道，收集信

息，并不断予以更新。与此同时，还需要插入

相关的图片、简介、声音、视频等，形成全媒

体滚动资讯的叙事模式。“浙样红 TV”在推出

初期，同质化问题在一定程度上影响了传播，

而在后续创新变革中，通过不断提高整合力、

原创力和创新力，提升平台叙事新意。

一方面是对编辑在政治敏感性方面提出要

求。“浙样红 TV”融媒体平台的主要定位是

“新闻+政务+生活+财经+服务”，是主流媒体

的“发声”平台，宣传党的中心工作是其重要

功能之一。“浙样红 TV”融媒体矩阵在创立初

期，一些新闻编辑工作人员因为缺乏必要的政

治敏感性，导致业务操作过程中很难根据政治

的需要进行相关信息的设置，造成在传播新闻

的过程中，简单通过固有形式进行新闻内容的

介绍，并没有结合新闻工作的其他优势对报道

的主体进行背景的说明，使得新闻编辑工作不

能为观众提供高质量的新闻信息服务，造成新

闻编辑工作难以在宣传层面产生较为积极的影

响。

在后续提升过程中，采编人员通过培训、

自我学习等，进一步明确以服务于党的宣传工

作为核心，在“两会”期间“浙样红 TV”融

媒体矩阵合力打造了 《五朵金花说“两会”》

《两会深呼吸》《两会“舒”谈》 等特别节目。

这些节目是记者和新闻评论员在“两会”期间

的所见所闻，通过自身感受、与专家互动等方

法，从多个角度宣传“两会”期间浙江的民生

工作，获得了广泛好评。政治敏感性在新媒体

传播领域也得到有效的体现。

另一方面，强化新闻编辑叙事策略的创新

途径。为了更好地打造“浙样红 TV”融媒体

平台，浙江经视专门成立了网络运营部，着力

打造“浙样红 TV”的微信公众号、视频号、

抖音号、快手号等频道的主体互联网渠道。由

于网络运营部的成员是频道各个栏目和技术部

门抽调人员组成，这使得参与融媒运营的编辑、

记者和相关的技术支持人员能更好地与频道各

栏目以及部门沟通交流，在协同办公的环境中，

激发跨部门合作，实现了用有形的空间中的物

理融合催化各媒介间观念意识和新闻产品的化

学融合。

新闻的时效性是提升新闻价值的重要因素。

因此，新闻编辑人员必须加强对时效性的关注，

并在收集新闻素材的过程中，对新闻素材的基

础性信息具备较强的洞察力。这需要新闻编辑

人员秉承高度的社会责任感，对新闻素材进行

质量分析，使新闻能够同其他形式的新闻媒介

一样，具备较高水平的社会影响力。

二、新闻宣传策划路径探索
互联网思维下，“浙样红 TV”采用融合性

宣传机制，积极在各类平台发出自己的声音。

从“2014 年度风云浙商颁奖典礼”的“初探

索”到“2021 年度风云浙商颁奖仪式”的全面
􀀩􀀪
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随着智能手机带来的社会变革席卷全球，

媒体紧随流量的脚步，将自己变身为手机里的

一个小小图标，努力满足受众对资讯获取渠道

需求的转变。不论是抖音、快手等新媒体，还

是从央视到省、市、县等各级地方的主流媒体，

都在不遗余力建设自己的移动客户端，努力赶

上时代的潮流。

然而从现实层面来看，县级媒体规模相对

较小且分布较散，缺乏整合力，相较于中央、

省级媒体和一些社会资源的媒体平台，县级媒

体实力太弱，现代传播能力差距甚远。①如何将

县级融媒体的作品通过投稿的方式扩大传播力、

影响力，被更多拥有流量资源的上级媒体平台

所选用，是县级媒体工作者需要研究的一个课

题。

一、一个好的主题能起到事半功倍的效果
（一）进行主题归类，让创作有的放矢

好的选题千变万化，但背后的主题总是千

篇一律。如春夏秋冬、鸟语花香，都可以归在

风景风光类的主题；又如民俗手工、节日风俗

这类选题，可以归纳在民俗传统类主题。新闻

采访的主题就好像是电影的母题一样，任何一

融媒化上云，因疫情影响倒逼频道转变思路，

积极由线下宣传为主转变成线上宣传为主，联

动蓝媒联盟，在各地市联动直播，同时也与商

业平台、兄弟媒体进行联合宣推。活动还融合

了创意互动、H5、海报、灯光秀等多种形式，

取得了喜人的成绩，全网播放量达到了 9500

万。

新闻宣传不再是基于电视大屏，更多的是

融合小屏，展现全屏的思路。“浙样红 TV”以

“全时空覆盖”为目标，让受众在醒来的第一时

间，就可以通过手机看或听最新的资讯；上班

路上，路牌、公交车、地铁车厢，都成了被

“浙样红 TV”覆盖的宣传阵地；当受众在购物

时，通过超市与商场的各类标识、KT 板、易

拉宝、宣传大屏，都能看到“浙样红TV”。

融媒体时代的新闻宣传可谓“无孔不入”。

当下我们都在谈“元宇宙”，新闻宣传也会形成

一个时空宇宙。媒体从业者所需要做的是打破

固有的思维，从策划、推广、传播、反馈等各

环节，找到宣传的新途径、新模式。

要做好融媒体平台，在笔者看来，最重要

的是学会对比传统媒体与新媒体之间的受众差

异化。传统媒体在意重点与结果，而新媒体碎

片化、互动化、移动化的特点突出，关注细节

与评论。因此，作为新时期的媒体从业者更要

思考如何为受众提供更有价值的资讯。一是新

闻内容对用户来讲，有用、有趣、有价值；二

是用创新方法手段，使内容更具吸引力。比如，

利用无人机的俯瞰视角帮助人们延展视野，使

用H5的酷炫技术提高受众互动体验等，以便更

好地满足受众个性化、碎片化、差异化的需求。

笔者所在的部门经过这些年的探索，已逐

步构建起媒体资讯服务平台。“浙样红 TV”以

“新闻+政务+生活+财经+服务”的模式，强化

新闻立台，提倡生活与财经并重，以融媒传播

为原动力，服务用户与受众为根本目标。“浙样

红 TV”积极与集团内外各方实现资源的共建

共享，在做大朋友圈的同时，也在不断优化自

身的生态系统。

总而言之，作为网络时代下的媒体人，一

方面要了解百姓关切、民众所需，另一方面也

要传播好党的声音，架构起党委政府与百姓的

桥梁，为人民美好生活提供更多的精神食粮。

（作者单位：浙江电视台经济生活频道）

县级融媒体作品县级融媒体作品
扩大传播力的创作路径初探扩大传播力的创作路径初探
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