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刘建华

展现展现““浙浙””里巾帼魅力风采里巾帼魅力风采
激扬红船女儿奋进力量激扬红船女儿奋进力量

——浙江之声《红船女儿奋进曲》大型全媒体系列访谈节目评析

今年3月1日起，浙江之声联合浙江省妇女

联合会、新蓝网共同推出大型全媒体系列访谈

节目 《红船女儿奋进曲》，节目以视频+音频的

方式，深入挖掘“她”的奋进创业故事，全景

展现“浙”里巾帼魅力风采。经过前期的策划、

采访、访问，先后对话中国大洋科考史上第一

位女首席科学家韩喜球、服装设计师吴海燕、

传奇女浙商俞巧仙、二十多年无私帮助妇女儿

童法律维权的周桂珠、“农二代”大学生农机手

陈薇等10位浙江女性榜样，以此激扬红船女儿

奋进力量。

一、用“心”用“情”记录，讲好“浙”

里巾帼奋进故事

《红船女儿奋进曲》跳出了过往访谈节目的

僵硬模式，前期功课准备充分，访谈者用“心”

用“情”记录。在访谈节目特有的对话基础上，

把嘉宾工作和生活的第一现场在节目中进行完

美呈现，从而使整个访谈内容更丰满、节目更

有深度。

如系列访谈开篇 《把诗经“写”在大洋底

的女首席科学家》，对话的是中国大洋科考史上

的第一位女首席科学家韩喜球。这位19次出海

节目评介

的多元化、语言表达的通俗化。为了适应大众

不同层次的阅读能力，财经节目可以采用多种

叙事方式，比如比喻式、故事化、对谈式，必

要时还可以连线场外专家解释专业的词汇，满

足受众求知需求，以通俗易懂的方式传递财经

热点资讯。

《财富大赢家》 的特点在于简明化、趣味

化、生活化。从平民化视角提出平时生活中遇

到的理财问题，用多元化叙事方式回答热点经

济知识，每一期节目栏目组都提前和嘉宾详细沟

通，小编对当下最热门的财经知识点做到了然于

胸，嘉宾的解释也尽可能通俗化。比如，提醒受

众买基金不能只看回报率，更要看基金经理人

的投资经验、专业能力、看基金经理的团队和

个性，靠谱的基金经理必须是有定力、脚踏实

地、眼光长远、勤奋的等。这些很符合年长观

众的眼缘。临近“三八”妇女节播出的 《女神

如何理财？》系列，从三个层面进行分析，年轻

女孩如何存钱；年轻妈妈如何应付家庭突发事

件；年长老奶奶如何自己做好养老保障。特别

是人到中年，压力大，如何理财很有讲究。该

节目播出后，栏目微博很快就有观众留言参与

讨论。采用大众化的视角，对话式的叙事方式

取得了不错的传播效果，真正体现了服务大众

的初衷。

理财节目要紧紧抓住老百姓对金融知识的

需求，重视用户体验，从服务的角度传播财经

信息，实用、真实、可靠地帮助民众智慧理财，

有效规避经济风险。通过选题大众化，数据可

视化，叙事多元化，《财富大赢家》突破了服务

精英的小众思维，不断拓展受众范围，平衡财

经新闻内容专业化和传播大众化之间的关系，

承担起“鼓起老百姓钱袋子”的社会责任，努

力向受众传递有效信息，帮助老百姓“捂好钱

袋子”。在节目中尽可能地采取大众化的视角，

将专业词汇通俗化，专业化知识具象化。通俗

易懂满足大众的口味。

（作者单位：浙江电视台经济生活频道）
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节目评介

探矿寻宝、为海底 12 个地理实体和 4 个热液

区命名、登上过时尚芭莎、嘉人等顶尖时尚

杂志的女科学家，经过无数媒体的报道和访

谈，可以说许多人都知道韩喜球老师是中国

大洋科考历史上的第一位女首席。如果只是

机械式的问与答的对话，这样的访谈就失去

了面对面的意义。

“本来以为这位首席科学家会有偶像包

袱，没想到一见面，包袱是有的，不过不是

偶像包袱，而是一个大大的双肩书包，干练

的短发，一路小跑，背影看过去像是一位女

大学生……”节目中主持人的几句直观的感

受，通过电波的描述，把一个充满活力、平

易近人的女科学家的形象生动地呈现给了大

家。

“来到韩喜球老师的办公室，她正为一台

操作复杂的咖啡机发愁，鼓捣了半天，我们

最后还是决定喝茶。而相比起咖啡机上什么

样的按钮会通向什么样的功能，韩喜球更清

楚该通过什么样的信号找到什么样的宝藏

……”节目中通过这样一个研究咖啡机的片

段，较好地体现了大人物的平凡一面，营造

了一种“大首席也有搞不定的时候”的冲突

感，通过这一小片段，瞬间就拉近人物和听

友之间的距离，打破“身高差”。

当她说起那 80 年不遇的大风暴，说起那

些乘风破浪的日子，都充满着积极乐观的态

度。通过一个个生动的故事，让听友更加了

解这位乘风破浪的女科学家独有的诗情画意，

这是在她过往的访谈节目中从未呈现出的崭

新一面。通过访谈把一个充满诗意、乐观、

坚强的女首席科学家的完美形象展现给听友，

激发了无数听友探索海洋的兴趣。

二、践行“四力”精神，致敬浙江“她”

力量

《红船女儿奋进曲》 不同于过往的访谈节

目，最大的区别在于访谈者脚踏实地做出的

节目接地气，让听者有“心”去聆听。从国

家自然资源部第二海洋研究所、企业、茶园、

乡村、数控种植大棚等等，都是访谈者用

“脚力”丈量出来的。在浙江省“三八”红旗

手、千岛湖品牌农产品馆项目办主任、淳安

村姑主播联盟妇联主席徐威虹的访谈中，边

走边聊成为了这一期节目的最大特色。

“今天刚好是徐威虹到鸠坑乡了解春茶情

况，为了跟上她的脚步，我们的采访也有一

大部分是在路上进行……”于是车子发动机

的声音、人工降雨打在雨伞上的声音、转向

灯咔哒作响的声音、甚至导航提示前方左转

的声音都出现在节目中，而这些没有刻意回

避的“噪音”，恰恰是千岛湖品牌农产品推广

“网红”徐威虹和她的团队工作的真实写照。

同时，节目交谈的背景音响佐证了这一期访

谈节目是在蜿蜒入山的公路上，在轰鸣的机

械杀青设备旁，在雨中的茶园，在农产品展

示馆的选品现场录制的。这些实地实景的原

音呈现使听友仿佛身临其境，与嘉宾共同度

过了“充实”的一天，提高了听友对基层助

农增收工作的了解。

做访谈节目说起来很容易，只要主持人

与嘉宾端坐话筒两边，一问一答半小时或１

小时节目就完成了。但如果要做一期让人念

念不忘的访谈节目则很不容易，不仅需要访

谈者和被访谈人物在一起，更要切身体会对

方的工作状态，甚至体会当地的天气和季节，

从中捕捉嘉宾更为生活化的一面，使人物更

为立体与丰满，更好地通过节目传递正能量。

除了跟随徐威虹下乡帮扶，如节目中与

85 后大学生农机手陈薇一起爬上五层楼高的

烘干机一同检查机械；和传奇浙商俞巧仙到

数字化控制的仿野生铁皮石斛培育基地，亲

手摘下一棵三年生的仿野生石斛放在嘴里咀

嚼；跟随全国“三八”红旗手、浙江省优秀

律师、北京隆安律师事务所高级合伙人周桂

珠一起拿着小板凳到基层社区上普法课等，

这些实地实景原音被巧妙地用在系列访谈节

目中后，大大增强了节目的感染力和生命力。

三、融媒“全网”传播，激扬红船女儿

“奋进曲”

《红船女儿奋进曲》 大型全媒体系列访谈

节目，在浙江之声主播崔麒的真情演绎下，

在历时 10 多天的节目中，通过多平台多形式

“全网”传播。不仅在浙江之声开辟出特别时

段呈现节目的广播版，还在学习强国开辟音
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吕冰峰

打造打造““五味五味””俱全的俱全的
县级台电视对农节目初探县级台电视对农节目初探

摘要：电视对农节目作为覆盖广大农村、

服务广大农民的品牌节目，一直深受广大农民

朋友喜爱。融媒时代电视对农节目如何继续发

挥独特优势，做出农民想看、爱看、有魅力的

节目，是广大电视对农节目记者需要思考的问

题。笔者认为，县级电视对农节目要发挥离基

层最近的优势，坚持内容为王，坚持服务农民，

把节目做出乡土味、人情味、思辨味、文化味

和时尚味，展现电视对农节目的独特魅力。

关键词：县级台电视对农节目 乡土味 人

情味 思辨味 文化味 时尚味

近年来，随着媒体融合加速推进，县级融

媒体改革由物理反应向化学反应深度融合，传

统的“大屏”电视节目受到严峻挑战，“移动优

先”、节目小屏化已经成为不可阻挡的时代潮

流。在媒体高度融合的当下，广大农民朋友获

取农业种养殖知识和信息的途径发生了很大变

化，生产生活观念、农产品的销售模式发生了

根本性变革，作为传统的电视对农节目，如何

继续在引领农村发展、助力乡村振兴、帮助农

民致富方面发挥电视媒体的独特作用、展现电

视媒体的独特魅力是摆在广大电视对农记者面

前的一项艰巨任务。县级电视对农节目一方面

要坚持立足“三农”，坚守内容为王，服务广大

农民，把节目真正办在农民朋友的心坎上；另

一方面要与新媒体深度融合，借力新媒体传播

手段和渠道，扩大电视对农节目的覆盖面和影

响力。

一、坚持以“服务三农”为宗旨，践行

“四力”增高度，让节目充满“乡土味”

电视对农节目姓“农”，面向的是农业、农

村和农民。对农节目必须以农民为目标受众，

节目策划必须围绕“农”字做文章。①近年来

随着媒体融合的深入推进，一些县级台的对农

节目质量有了很大提升，但笔者同时发现，也

有少数县级台的对农节目还停留在以往“我说

你听”“我做你看”的办节目模式上，一些节目

没有真正走进田间地头，没有真正走进农民朋

友的生活，节目少了“乡土味”“烟火味”，多

了“都市腔”和“城市味”，其根本原因在于记

者缺乏眼力、脚力、脑力和笔力，采制出的节

目犹如“漂在水面上的葫芦”浮在面上。在新

农村建设和乡村振兴的大背景下，乡村面貌和

农民的生产生活发生了翻天覆地变化，“望得见

山，看得见水，记得住乡愁”的魅力乡村回来

了。广阔的农村、勤劳的农民、充满希望的农

业为县级台对农节目提供了广阔的舞台和取之

对农传播

频专区，在新蓝网、喜欢听 App 进行视频直

播，让无数听友、网友备受滋养。“女儿今年高

考，听了韩喜球老师的故事，今年决定报考海

洋专业。”“我是丽水的基层工作者，听了徐威

虹的故事，感觉特别亲切，这也是我们的工作

常态，感谢浙江之声这么直观的展现出来。”一

些网友纷纷在节目中留言，表达自己的心声。

节目中“雷声”滚滚而来的吴海燕教授、

善于化解危机的博士董事长祝愉琴、勇敢面对

歹徒的派出所所长金若华、医者仁心的中医儿

科专家丛丽等10位浙江女性榜样，都成长奋斗

在浙江这片土地上，是新时代浙江杰出女性的

代表。她们身上体现的社会主义核心价值观中

敬业、诚信、友善等优良品质，激扬着红船女

儿的奋进力量。

（作者单位：常山县广播电视台）
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