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张 华

新媒体短视频新媒体短视频创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探创作初探

摘要：近年来，短视频在国内网络平台迅

速崛起。继传统图文宣传之后，短视频通过新

媒体平台展现了其独特的创作形式。本文从目

前新媒体短视频的发展现状出发来展开分析，

以期洞悉新媒体短视频发展的成因、存在的问

题以及未来的发展趋势。

关键词：新媒体 短视频 存在问题 发

展趋势

随着经济的快速发展，人们对自媒体的行

业需求已经从传统的纸媒上升到电子平面化，

再从图文形式发展到视听化。经过一系列的需

求改革演变，多元化、趣味性取向的短视频应

运而生。从2012年诞生开始，到如今新媒体短

视频已经实现了爆发式生长，各类短视频 APP

随着民众的需求，以及资本的注入，狂飙突进

一日千里，焕发出强大的活力。

一、新媒体短视频发展现状

当下技术迭代快速，我们迎来了 5G 时代。

5G技术的发展更加快速地推动着新媒体的多维

发展和网络平台的升级。简约化、生活化的短

视频异军突起，靠着流量传播广受粉丝和各大

网络平台以及相关投资商的青睐。新媒体短视

频的诞生，让通过网络进行宣传的广告形式变

得多样化、创意化，俨然已经成为了广告宣传

的一个主流趋势。我们知道，新媒体短视频可

以借助终端平台进行拍摄，再通过网络平台进

行宣传，快速便捷地传播和传达作者的理念信

息和思想情绪，直观立体地展现所需表达的意

愿，大大拉近了人们之间的沟通距离，满足了

个体时代的分享需求。

短视频从创立开始就好评如潮，用户量也

是随着时间推移而不断增加。就拿2017年的增

长数据来对比，从年初的 2.03 亿活跃用户量到

年底的 4.14 亿活跃用户量，短短一年的时间就

增加了一倍的涨幅量。从 2016 年到 2019 年，

短视频的涨幅达到了 300%，数据量增加了 4

倍。活跃用户比超过全国互联网的三分之一。

不到 5 年的时间，我们就看到了其巨大的增长

量。就当前的用户量和使用状况分析，新媒体

短视频行业的发展潜力十分巨大，不仅自身发

展保障条件雄厚，更具备较多的外部助力因素，

社交手段多元化，用户群体的市场迎合度很高。

在深耕垂直发展中，短视频的内容呈现出了

“百花齐放”的发展样态，但泛娱乐化内容产品

仍占主流。

二、新媒体短视频的发展及发展过程中存

在的问题

（一）新媒体短视频的发展

短视频具有较强的时间黏性、更好的变现

方式以及拥有较为年轻的用户，在很大程度上

能够吃掉用户的碎片时间，像抖音 APP 就持续

地占领下载量的榜首。短视频的迅猛崛起，不

仅带动了新媒体的快速发展，还让企业减少了

宣传投入成本，大大增加了曝光率，拉升了影

响力，还借助直播与用户直接互动，更好地实

现流量转化，对于中小企业的品牌发展来说，

是一个特别利好的机会，由此抖音也成为企业

营销至关重要的前沿阵地。抖音 APP 现如今已

经渗透全球，成为年轻人追逐的时尚。

在新媒体短视频方面，宁波北仑区媒体中

心也做了一些尝试，并取得了一定的成绩。如

2018 年创作的短视频 《亲爱的工友，你在哪

里？》以收到一封寻找工友求助信为切入点，从

讲述微观个体生命的悲欢离合入手，展示北仑

港的历史变迁，从另一种视角展现北仑改革开

放。在掌上北仑 APP 推出后，引起了一定的社

会反响，掌上北仑 APP 上用户浏览量超过十

万。2019 年创作的短视频 《胜利时刻》 第一时

间将中国女排顺利夺得东京奥运会“门票”的
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消息以视频形式广而告之，短短数十分钟内，

该信息迅速刷爆朋友圈。这两个短视频作品分

别获得了2018年度浙江新闻奖新媒体奖、2019

年度浙江省广播电视政府奖新媒体奖，可谓是

一次成功的尝试。

（二）新媒体短视频发展过程中存在的问题

随着新媒体短视频对人民生活以及社会影

响的持续增加，在新媒体短视频平台上，也出

现了一些不实报道；出现了一些背离社会主义

核心价值观的“三俗”内容；甚至个别所谓网

络大咖曲解事实，聚集声势，煽动不明真相的

网民盲目跟风，损害和挑战党和政府部门在公

众心中的形象和公信力。

此外，新媒体短视频的消费门槛较低，设

计交互比较简单，导致一些低俗的，甚至是没

有下限的视频内容频频出现，大大损害了未成

年人的身心健康。如一些“作者”拍摄丑化恶

搞的视频推送上传，模糊平台道德底线。这些

五花八门、没有精神文明和社会道德底线的短

视频更容易迷惑没有自控能力的青少年沉迷其

中，导致无心学习，成绩一落千丈，许多家长

都在呼吁“放过孩子”。

三、新媒体短视频未来发展趋势

（一） 优质内容成为新媒体短视频竞争的

核心

新媒体短视频属于内容行业，随着短视频

的快速发展，引来了更多的资本注入，各种短

视频 APP 争相涌入，不可避免地会进行一场

“争夺用户”的混合大战，市场竞争势必更加激

烈。而老一代的短视频 APP 如果不能与时俱进

在内容上进行调整，很有可能会被新的 APP 所

取代。短视频的作品创造者同样面临着巨大的

挑战，新加入的短视频创作者越来越多，流量

的竞争力也越来越大，如果想要获取更大的流

量，吸引更多的粉丝，短视频的创作者就必须

拿出各自的创意和制作绝活，不断地去习得新

的技能，提高自身的创作水平，增加创新含量，

这样才能创造更多优质的内容作品，实现粉丝

和流量的双增长。

比如近几年火爆海内外的李子柒，就借助

新媒体品牌，通过优质内容的打造，成了短视

频流量的吸金体。2017年，90后的四川妹子李

子柒迅速成为网红，仅用短短 3 个月的时间，

就引来了百万人的关注，微博话题阅读量破亿，

人气直逼 papi 酱。细细研究李子柒的短视频，

不难发现其爆红背后的原因，内容优质，定位

准确。一个短视频，李子柒可以拍出四季，视

频里除了美食，更是一种生活方式的展示，也

正因此让她有了点石成金的力量。

（二） 多元化发展成为新媒体短视频未来的

形态

短视频的内容在不断地升级，品质也逐步

向更深的层次延展，短视频的行业链也在逐步

成熟起来。一些短视频利用 “频道+关注”的

形式进行分流，如秒拍、西瓜视频等，还有美

拍、小红书等采用时尚、颜值来吸引女性用户，

关注量高达 70%，成为美妆、服装、母婴等品

牌无法忽视的流量平台。此外，其他许多平台

的不断诞生和涌入，让短视频很难形成一家独

大的垄断格局。

随着 AI 技术的完善，短视频可以利用人工

AI 技术来解决非个性化的推荐，达到自动个性

化的推荐。同时借助区块链技术，让内容版权

的保护更加便捷，且成本更低。通过5G网络技

术，连接海量智能设备，短视频的应用场景将

更加丰富，行业将更具想象空间。在这一方面，

近年来较热的带货直播就是成功的实践，通过

短视频引流，从而实现带货。比如，一跃成为

“带货女王”的薇娅，2019 年 3 月在韩国的一

场直播，有458万人次观看，85万单货品成交，

销售额达 1 个亿。时隔四个月，她又直接创造

了1个亿的销售额。

（三） 垂直细分内容成为新媒体短视频价值

之所在

目前的短视频依然是以娱乐、生活的内容

来带动流量，这些也是其主流量入口。随着未

来人群的消费升级，用户对细分领域的优质短

视频内容需求量会更大，内容生产行业将出现一

批垂直领域的短视频平台。而垂直领域内容和平

台的用户群体将更加精准，具有相同特点或共同

兴趣，在精准营销方面更具商业价值。目前很多

新媒体平台都出台了垂直细分领域的扶持政策，

比如头条、百家号、微信视频号、大鱼号、抖

音、B 站等，越是垂直细分领域就越容易获得
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流量支持，进而达到精准推送的目的。

（四） 规范化营销成为新媒体短视频的发展

趋势

由于短视频的营销还处于起步阶段，应用

理论和实践还不够成熟化和规范化，所以短视

频的未来营销空间还是非常大的。当前短视频

创作的广告理念还处于探索阶段，在未来短视

频行业发展上可以使其往更加健康的营销理念

方向演进。新媒体短视频有着显著的社交属性，

必将成为未来碎片化重要信息最主要的传播方

式之一，可挖掘的潜力巨大，尤其是在内容的

营销方式上，将会涌现多元化的创意和创新，

可形成规模化的宣传媒介。短视频也将会成为

商业模式上的一个重要过渡阶段，经过一段时

间的井喷式发展，短视频商业化空间会逐步被

激活并放大，并可开发成互联网领域中不可或

缺的一大金矿。

（作者单位：宁波市北仑区广播电视台）

揭雨兴

从老英雄胡兆富的报道从老英雄胡兆富的报道
谈典型挖掘的谈典型挖掘的突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略突破策略

典型人物的先进事迹和内心世界是丰富多

彩的，从不同的角度、运用不同的方法，可以

挖掘到不一样的新闻素材，收获不同的报道效

果。一个有经验的农夫挖笋是很有讲究的，什

么时间挖、从哪里开挖、怎样挖、锄头深浅等

都要谋划考虑，做到锄头下去就有笋，是长熟

长大的笋，而且不会把笋挖坏。采写典型人物

要像挖笋一样，选好角度，用好气力，把笋挖

好，即使别人挖过的地方也要挖出“成果”，让

自己的宣传报道有耳目一新的内容和形式。

常山县退役军人胡兆富深藏功名 60 载的事

迹近年来受到社会各界广泛传颂。媒体不断挖

掘，角度巧妙转换，让胡兆富的事迹逐渐丰富，

形象逐渐丰满。这些报道让社会各界认识胡兆

富、学习胡兆富。胡兆富成为当今时代的英雄

模范，被评为浙江省优秀共产党员、全国模范

退役军人 （已经推荐为全国优秀共产党员）。笔

者梳理了胡兆富相关报道，到目前为止有四篇

作品比较有代表性，分别从四个角度展现了不

一样的胡兆富。

一、因时制宜挖掘典型事迹

胡兆富事迹较早见诸报端的时间是 2015

年。这年是中国人民抗日战争胜利 70 周年，

《今日常山》推出“寻找常山抗战记忆”系列专

版。这个系列专版回顾报道常山人民抗日的相

关故事、日本侵略者在常山大地上灭绝人性的

兽行等内容，旨在铭记历史、开创未来。该专

版设置了“寻访抗战故事”“日寇罪行”等栏

目，《胡兆富：十五岁参加抗日队伍》是这个系

列专版的开篇之作。

在纪念抗战胜利 70 周年的大背景下，这则

报道表现了胡兆富是个抵御日寇的小英雄，虽

然没有触及他参加解放战争的更多故事，但是

一个爱国爱家、机智勇敢、不怕流血牺牲的血

性青年形象跃然纸上。这在胡兆富系列报道中，

就像一部戏的开端，人物个性先声夺人地展现

出来，给人留下鲜明的第一印象。

2015 年这样报道胡兆富，是不是把“大人

物”写“小”了呢？非也。胡兆富更多的英雄

事迹是发生在解放战争时期，如果追求大而全，

势必会把更多的笔墨放在后来的战功上，那就

不符合“寻找常山抗战记忆”的栏目定位。即

使报道了他深藏功名的事迹，也不会形成强烈

的社会效应。好的素材有时需要捂，这时的胡

采编经纬




