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摘要：新媒体时代，以手机端为主流阅读

的今天，海报凭借着视觉冲击力强、涵盖信息

广、轻盈、多样化等多重优势，成为传达情感

的一种重要宣传方式。一张优秀的新闻海报传

达着重要的新闻价值。本文以抗击疫情新闻海

报设计为例，结合海报宣传传播优势及设计海

报的重要关键点，浅析新闻海报在当下媒体深

度融合发展业态下如何花式出圈。

关键词：新闻海报　媒体深度融合

当下，随着媒体深度融合步伐不断加快，

各种信息报道表现形式层出不穷，而新闻海报

作为一种新型的传播形式迅速出圈。

浙江广电集团是浙江省宣传思想文化战线

的主阵地。中国蓝新闻客户端作为浙江广电集

团宣传的主阵地，既承担着主题宣传报道、权

威信息发布、传播浙江好声音等使命和任务，

又要通过大众化的表现形式，增强新闻内容的

亲和力与影响力。在这样的背景下，新闻海报

应运而生，成为了当下不可或缺的新闻宣传产品。

一、媒体转型之下的新闻海报宣传优势

移动互联网时代，人们每天接触信息的内

容越来越繁杂，途径越来越广泛。作为新闻媒

体，任何一个新闻报道都有其独特的产出报道

形式。那么，怎样的新闻产品能够占据社交主

场 ？怎样的新闻产品能够提升新闻影响力 ？怎

样的新闻产品可以提升品牌辨识度 ？笔者认为

莫过于“新闻海报”。

新媒体时代下，“内容为王，移动优先”

依然是王道。和传统媒体相比，新闻海报产出

便捷、性价比高，而新闻往往讲究时效性，在

重大新闻、重要时间节点、突发事件新闻中，

新闻海报都能发挥其独特的传播优势。

现如今，新闻海报作为一种信息传播形

式，已经具备其独特的优越性。首先，新闻海

报已不单单是起初简单的平面设计，而逐步呈

现出了插画、手绘、动效、新闻长图、九宫格

等多样化形，使得呈现的内容更丰富；其次，

新闻海报如何花式出圈
金京强

可以通过未知人物识别算法进行识别。

（七）事实审核

视频审核一直以来是一项媒体工作者耗

时耗力的工作，人工审核近乎是逐帧逐句地审

核。智能媒资系统攻克了视频审核难关，对入

库媒资自动执行 AI 事实核查算法，辅助人工

审核，可以依据敏感词库，通过上下文语义理

解，对文本进行敏感词智能识别并标记。

针对国内外政治敏感人物、社会热点人

物，涉黄、涉暴恐等相关内容，则通过数据库

实时比对方式进行人脸识别与核查。常规媒资

系统的人脸识别服务，通常需要提前将人物的

照片等信息提前注册至人脸服务，后续才能识

别。智能媒资系统可以先识别到未知人物，并

将相同的人物自动聚类，便于工作人员快速填

写姓名等信息，更新数据到已知人物库和历史

媒资。这样一来，就大大提高了审核效率，而

且审核的准确率大幅提升。

五、结语

随着信息化和智能化的快速发展，传统

的资料型媒资已经成了过去时，媒资管理的智

能化建设已成为新闻媒体发展的当务之急和重

中之重。媒资的智能化管理既可以降低运营成

本，也有利于提高管理效能。媒资管理的目标

也逐步从单纯的“支持制播”向“支持制播与

服务社会”发展转变。同时，媒资管理工作也

需要探索求新，强化互联网思维，调整管理和

运营模式，以更好满足互联网时代对媒资应用

的多元化需求。

（作者单位：湖州市广播电视台）
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新闻海报传播路径短，各类社交产品都可以直

接展示，抵达用户时间短、范围广；再次，一

张海报虽然体量较小、空间有限，但简单的配

以文字和画面，就能够有效表达出鲜明的新闻

立场和媒体情绪，更容易直击用户内心、引起

用户共鸣，达到新闻传播的目的。

二、新闻海报设计关键点

信息碎片化时代，新闻海报如何做到不被

海量信息淹没 ？关键在于以下几点。

（一）视觉冲击力要强

海报要吸引用户眼球，首先视觉冲击力要

强。人作为视觉动物，色彩对于用户来讲，是

最敏感的东西。一张优秀的新闻海报作品，凭

借色彩的表现力，可以从很大程度上提升作品

本身的魅力。以抗击疫情海报为例，自 2020

年新冠肺炎疫情爆发以来，中国蓝新闻客户端

在首页开设抗击疫情专区，包含最新消息、融

媒产品、各地防控、专家解读、捉谣记等栏

目，其中融媒产品子栏目承载的就是新闻海报

产品。据不完全统计，这个子栏目共产出新闻

海报千余张，多组海报在主要央媒和商业网站

分发，单条点击量超千万；同时也在微信朋友

圈等平台刷屏，很大一部分原因归根于海报的

视觉冲击力。以策划设计新冠肺炎疫情每天新

增数量系列海报为例，策划的初衷就是想打破

寻常，重点在色彩上下功夫，利用饱和度比较

高的颜色为主背景，在视觉上让人眼前一亮；

另一个视觉冲击点是每日新增的数字，这是海

报的关键信息点，也是用户最关注的点，所以

数字位于海报正中心且放大突出，让其牢牢占

据海报的核心位置，增强层次感。

( 二 ) 主题要鲜明

一张海报由三部分内容组成，文字、图

案和色彩，三者缺一不可。文字在海报中起说

明作用，有效的文字可以准确地传递信息。一

张新闻海报，如果画面设计精美，而文字没有

主次或表达有歧义的话，就会失去海报的主心

骨，并不能算是一张优秀的海报。文字和画面

应该相辅相成，相互成就。例如，疫情期间

新增数量系列海报设计，主要突出“哪个时间

点、哪个地方、新增几例”这几个关键信息

点为主要元素，而“较昨日增长几例、品牌

logo、客户端下载二维码”等为次要元素。对

于用户来说，主要文字信息点吸引到他们后，

才会逐步将关注点移至次要元素。对于信息点

的把握，我们在设计时就应该通过画面的引

导，使用户层层递进地了解信息，以此来突出

主题的鲜明。

（三）留白要合理

很多设计师包括需求方都希望设计海报的

时候，版面能够饱满一点，文案多一点，能展

示的内容尽可能多地加以展示，这样会显得画

面比较丰富。其实，对于一张优秀的海报来讲，

适当留白不但能够增强视觉冲击力，也会增强

画面的可读性。设计每一张新闻海报的目的，

关键在于传达信息点。但在设计过程中难免会遇

到要传达的信息量比较多的情况，这时，我们在

设计前期就应该根据海报文字信息的主次进行

梳理。通过对文字的大小、虚实的转换、元素的

疏密、黑白的对比等层级处理，让用户在第一

眼就能看到画面最主要的信息。所以，在设计

过程中，合理的留白与色彩、文字同等重要。

以设计浙江第一批支援湖北的医疗队归

来的宣传海报为例，这组海报充分展示了留白

的合理性。中间主画面包含两个人物相互拥抱

的剪影，其中一个剪影，利用支援湖北期间医

疗队队员曾说过的走心及感人的话语，拼接成

一个逆行者的声影，另外一个则是空白出来的

剪影，采用正负形设计。画面当中的拥抱包含

两层含义，其一是对于湖北人民的不舍，其二

是归来后对于家人的拥抱。画面最下方设计了

机票的形式，出发地湖北，目的地浙江，加上

“欢迎回家”四个主标题，简单明了展现出了

宣传内容。通过这样一个大面积的留白，不但

延伸了画面的情感表达，更利用了在有限的空

间里，让用户有思考和理解的余地。

（四）版式要精细

新闻海报设计因具备传达新闻价值，故在

版式设计上要合理布局版面结构，即让用户清

楚、简单明了地了解到我们想要宣传的新闻信

息。不同的版式设计可以表达出不同的画面情

绪，但始终不能脱离画面视觉分布这一原则。

良好的视觉流程设计，要根据内容合理做出主

要信息和次要信息的排布，直接引导用户关注
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画面信息的先后顺序，让用户少走弯路，直接

关注画面主题，充分符合用户的视觉浏览习

惯。对此，疫情期间推出的新闻海报产品，对

于版式设计做到了精心和细致，每一处的细节

都发挥到关键点上，明确画面的每一个元素都

是为内容和版式服务。

（五）创意要出彩

创意是海报设计的灵魂，能否让用户停

下目光多看几秒，关键在于创意。一张优秀的

新闻创意海报主要体现在两方面：文案和画面

表现形式。有创意的文案不仅能增强画面的新

鲜感，也会增加传播率。新闻因为有其特殊

性，不同的场景，不同的用户目标人群，都应

该有其独特的表现形式。要想做到两全其美，

就要做到优秀的表现形式配以创意文案。疫情

期间，中国蓝新闻客户端推出的防疫小贴士九

宫格海报设计就是从文字和表现形式两方面进

行创意的。疫情爆发期间，所有人的精神都处

在高度紧张的状态之下，假设我们的社交圈刷

到的海报都是禁止出门、保持距离、戴好口罩

等之类的内容，心里难免会更慌张。当时在策

划设计这类海报的时候，我们考虑的是，首先

在文案创意上就开始下功夫，抛弃那些冷冰冰

的文字，使用诙谐有趣的文案。比如“口罩一

戴，今天做个小可爱”“决胜千里之外，我们

大门不出，二门不迈”等等。大家对于这样的

文案接受度往往会更高。其次在设计画面的时

候，也是根据内容来烘托氛围，比如“口罩”

的“罩”字，把口罩的元素加进去，然后利用

插画的形式诠释出“小可爱”卡通的人物形

象，整体背景采用暖色调，以此增强画面的生

动性和张力。

当然，要设计一张优秀的新闻海报，不能仅

局限于这五点。一张优秀的新闻海报也不是靠

简单的图片和文字相拼接，更不是单单以创意

为中心，而是各元素相互结合，相辅相成，才能

造就新闻海报的传播魅力，拉近与用户的距离。

在移动互联网快速发展的时代下，如何更

深层地加快提高媒体的传播力、引导力、影响

力和公信力，新闻海报这一宣传模式需要打磨

探究的路还很长。未来，随着新技术不断迭代

更新，新闻海报的形式也将更加丰富多样，并

能给用户带来别样的体验和惊喜。

（作者单位：浙江广电集团融媒体新闻中心）

融媒体短视频时代
电视后期制作技巧探析

摘要：近年来，短视频得到了迅猛发展。

短视频以精彩的内容、精美的画面、精心的制

作，吸引着受众的眼睛。“抖音”“快手”“微

信视频号”等短视频平台可谓风生水起。在挑

战面前，传统主流媒体的短视频产品也必须紧

跟时代的步伐，开拓创新，以吸引更多的受

众。电视后期制作也因此有了新的要求，本文

对短视频后期制作中的艺术性技巧试做简要分析。

关键词：短视频　后期制作　剪辑　艺术

技巧

现如今，人人都可以成为短视频的生产

者 和 传 播 者， 不 管 是 使 用 FCPX、Premiere、

Edius、达芬奇等电脑专业剪辑软件，还是使用

“剪映”“快剪辑”“小影”等手机 APP 软件，移

动媒体在短视频制作方面迎合受众接收的习惯

和需求，在剪辑、特效、音效、色彩等方面做足

文章、个性化制作，让短视频更有网感，不断吸

引受众激发他们点赞、转发、评论的欲望。本

文通过短视频风格和时下流行趋势，就传统媒

体如何制作出高质量的短视频作品进行分析。

杜高成




