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和自己逻辑性很强的讲解，单场直播点赞成交

量创下新高。

3. 主持人网红打造需要中长线思维和长远

规划

与一些靠短视频平台或直播平台进行盈利

致富的网红不同，广播主持人开设账号的目的

是为了能与听众更好地互动，他们并不懂得运

营，也没有长远的打算。但是如果想要成为网

红，还需要对市场进行考察，用专业的团队来

完成运维和推广宣传，找到自己的受众人群，

有针对性地产出视频，从产品、内容、投放、

活动、社群、数据等诸多方面进行精细化分析

研判，从建立流量产生、承接、运营、转化的

系统性方面加以运转，从资金、技术、体制层

面上进行设计和突破。

对于主持人来说，直播带货是帮助提升广

播媒体社会影响力和经济利益的一种尝试性挑

战，这并不是广播主持人的初衷，因此广播主

持人在创新探索的同时，一定也不能忘记自身

所肩负的职业道德与责任担当。

三、结语

在融媒体时代的大背景下，广播主持人只

有不断地进行创新，赶上时代的潮流，不断提

升自己的工作能力和灵活运作，才能在大变革

的浪潮中存活并不断发展。在融媒时代，每一

位广播主持人都应当发现自身的优势所在，利

用多种平台多角色切换，在扩流吸粉和引流中

更好地完成角色重塑。
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据有关资料显示：截至 2020 年 12 月，中

国网民数量达 9.89 亿，手机网民规模达 9.86

亿，互联网普及率达 70.4%。其中 40 岁以下网

民超过 50%，学生网民占比为 21.0%。在这种

时代背景下，毫无疑问，不管传统媒体能否接

受、是否做好充分的准备，也不管主动或是被

动，全媒体时代已经到来。

全媒体时代最显著的标志是：随着移动互

联网的广泛应用，智能手机成为当下人们最常

用的信息接受终端，因而改变了过去人们通过

报纸、广播、电视等传统接收终端媒介来获取

资讯和传播信息的方式。事实上，人类社会的

每一次技术革新都会在很大程度上改变人们的

生产方式和生活方式，这是世界发展的客观规

律和必然选择。
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作为全媒体时代处在内容传播一线的播

音员主持人需认清现实，面对传统收视平台

的份额不断被新媒体蚕食挤占，“明者因时而

变，知者随事而制。”我们不能存有侥幸心

理、惰性思维，应顺时应势解决在全媒体环

境下的“本领恐慌”，以积极的姿态融入媒体

融合发展的新环境，成为运用现代传播手段

和方法的行家里手，不断增强自己的综合业

务能力，做到“一专多能”。

一、一专：强化导向正确的政治素养和

语言表达的专业技能

播音员主持人是一个特殊的岗位，对政

治素质和业务能力有很高的要求。面对当下

新媒体平台“主持人”层出不穷、能力素质

良莠不齐的现状，我们始终要牢牢守住政治

导向和专业能力两条底线，传播主流价值、

引领语言规范，把“专”字做精做强，发挥

专业优势，加强正向引导。特别是对于某些

网络语言传播中的“审丑”“审怪”现象要予

以有力回击，强化真善美的价值取向，真正

做到“强信心、聚民心、暖人心、筑同心”。

二、多能：学习新知识、新技术、新思

维、新方法，践行新“四力”

（一） 新脚力：线上线下相结合，了解

民意

全媒体传播格局下，播音员主持人的

“脚力”不仅体现在走基层，我们的战场除了

城市乡村、部队海岛，还有互联网舆论场。

习总书记强调：“老百姓上了网，民意就上了

网”。对媒体人而言，受众在哪里我们的工作

也要做到哪里，播音员主持人既要上播音台，

也要上互联网，与观众进行实时互动，从而

更直接深入地了解民意。当前以人民日报、

新华社、央视等为代表的的主流媒体都在网

络平台上开设账号、传播内容，很多知名主

持人通过微博微信、公众号、抖音等与网民

互动，取得了良好的效果。

（二） 新眼力：多探索新技术新手段，打

开格局

新技术的快速发展和应用丰富了媒体人

观察世界、分析事实的角度和空间。过去演

播室我播你看的单向传播格局已被打破，播

音员主持人在直播当中可运用的手段更加多

元，音频、视频、AI、VR的随时插播，让主

持人可以在播报、评论、互动等不同的传播

方式中自由切换，在数据的获取和沉浸式场

景把握中更加自如，节目的格局更大，可看

性趣味性大大增强。

（三） 新脑力：充分备稿和即兴播出相转

换，提高能力

备稿六步是播音员主持人基本的业务能

力，但在新媒体时代下，备稿的要求有了质

的提升。广义备稿即知识经验的积累和储备

显得尤为重要。在大量重大、突发新闻事件

中即兴表达成为常态，手写之稿变成无形之

稿，要求播音员主持人在很短的时间以严谨

科学的逻辑判断能力，清晰准确的言语组织

能力和流畅自然的语言表达能力呈现节目的

质量和效果。同时播音员主持人的定位更加

多元，无论是新闻、文艺、服务类的内容都

要能够驾驭，练就策划、拍摄、剪辑、数据

分析等十八般武艺，成为全能型的媒体人。

（四） 新笔力：大屏小屏勤互动，强化

传播

媒体人常以“铁肩担道义、妙手著文章”

为己任，笔力是体现业务能力的重要方面，

播音员主持人亦是如此。在互联网发展的移

动化、社交化、可视化背景下，播音员主持

人的笔力就不仅仅体现在大屏所呈现的文稿

中，大小屏的互动体验、与用户的交流反馈

都是新的传播手段。播音员主持人要善于利

用新技术补充完善自己的“笔力”，承担起引

导和引领的功能，进而在互联网中成为某个

领域的意见领袖，更好地强化媒体的传播能

力和传播效果。

在全媒体发展格局中，播音员主持人应

坚守与创新并举，在“一专”的基础上持续

培养多方面的能力，尤其在践行新“四力”

方面积极探索，提升自己的综合素质。只有

如此才能在媒体环境发生深刻变革时立于不

败之地。

（作者单位：浙江卫视）

播音主持

􀁱􀁺􀂇


