
TELEVISION

B
R
O
A
D
C
A
S
T

T
E
L
E
V
IS
IO

N

视听纵横 2020·5…………
…
…

▲

陈才华

““看上去很火看上去很火””还是还是还是还是还是还是还是还是还是还是还是还是还是还是还是还是还是还是还是还是还是还是还是还是还是还是还是还是还是还是还是还是““真的很火真的很火”？”？
——浅析农产品直播带货的问题和建议

摘要：直播带货作为电子商务新的营销模

式，比传统的电子商务具有更强的互动性、亲

和力。视频直播的方式也大大提升了消费者的

消费体验。它还绕过了经销商等传统中间渠道，

实现了产销直接对接，以更加亲民优惠的价格，

吸引消费者，黏住消费者。直播带货进入到农

产品领域，延伸到田间地头，解决了农产品滞

销的问题，扩大了农产品的知名度、扩展了农

民增收途径，也为消费者提供了更多的选择。

但农产品直播带货快速发展的同时，也存在着

诸多问题，比如产品质量无保障、供应链不稳

定、售后服务跟不上、同类产品恶性竞争等，

这些都亟需解决和完善。直播带货如何做好

“直播”，如何真正“带好货”，如何实现可持续

发展？本文结合嘉兴农产品网络直播带货和其

他地方的案例，以及相关的研究成果作初步

剖析。

关键词：直播带货 供应链 农村电子商

务 质量 运营 信誉

一、农产品网络直播带货火爆背景分析

长期以来，受政策、市场环境、农户自身

等因素影响，我国农产品供应链具有特殊的

结构。

（一） 分散经营的农户与供应链上下游之间

的联系并不紧密，农产品面临较大交易风险①，

丰产不丰收、菜贱伤农等现象时有发生。

（二） 农户各类产品的生产成本、交易成本

逐年上升，使得其经营不确定性长期存在，农

产品的供应链比较薄弱。今年，受疫情影响，

农产品生产和销售严重脱节，物流运输严重受

阻。海南、山东、辽宁、四川等全国多个优势

农产品产业带出现滞销，多个农产品基地发出

求援信号，但城市居家人群对农产品的刚性需

求有增无减，供需矛盾突出。

（三） 疫情期间，各大平台电商对农产品网

上销售的支持力度都很大，人们对于农产品线

上销售的创新比较乐于接受，农产品直播带货

方式得以被认可接受并推广应用。

二、嘉兴农产品网络直播带货成因和有利

条件

嘉兴台对农栏目 《小马跑乡村》 对农产品

直播带货作了相关调查。嘉兴地区的直播带货

从尝试到井喷式爆发，几乎只经历了短短一两

周时间。地方领导、当地知名人士、名主持，

纷纷加入直播带货的行列，化身人气网红，助

力推荐当地农产品销售。许多农场主和农业企

业也纷纷走向直播带货这个新“风口”，把手机

变成了“新农具”。通过一场场直播，滞销的蔬

菜、水果等农产品从田间地头走上城市餐桌，

销量令人惊叹。嘉兴农产品直播带货火爆具有

以下有利条件：

（一） 嘉兴城乡统筹发展水平全省领先，农

业转型步伐加快，特别是近年来，乡村产业优

化发展加快，带动了农产品结构调整，农产品

数量、产量、品种和质量都大幅提高，深受消

费者喜爱。

（二） 嘉兴也是全省农村电子商务发展较

早、较为活跃的地区，涌现了一批具有地方特

色的淘宝村，农村电子商务已经成为拓展农民

收入的重要途径。网络销售拥有良好的基础，

借鉴其他物资网络销售的模式，农产品直播带

货具备了先天的优势。

（三） 嘉兴地处长三角中心腹地，交通、

直播带货
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直播带货

物流都很发达，辐射面广、带动作用强。在

嘉兴海宁市长安镇，“虹越花卉”已经把直播

带货当成了常态化的销售手段。每个线下门

店、每个苗圃都做起了直播，各直播点均有

两名主播，一个负责卖力吆喝，一个负责弹

幕互动。笔者在其中一个直播点看到，短短

两小时内，线上销售近 10 万。今年上半年，

虹越花卉的电商销售额达 7300 万元，是去年

全年的 70%，这个增长率让企业负责人也连说

没想到。而且，消费者遍布全国各地，范围

越来越广。

（四） 各大电商平台为直播带货提供了便利

条件，跨区域产销对接使农产品销售得到极大

扩展。

为应对新冠肺炎疫情，阿里、京东、苏宁、

拼多多等电商平台积极推进，针对农户面临的

痛点问题，发起了“助农”行动。淘宝设立了

10 亿爱心助农基金，开启线上直播助力滞销农

产品销售。淘宝平台官方主播还与山东、四川、

浙江等多地农民“连麦”，上线“产地直营特

产”活动，共同推介滞销的农产品。京东开启

“全国生鲜产品绿色通道”，线下实体店提供终

端销售平台。拼多多上线“抗疫农货”专区，

并给予农产品补贴。苏宁利用丰富的线上资源

提供流量支持，推出“家在苏宁拼购”直播计

划，助力带货。对于没有电商经验的农产区农

户，苏宁拼购为其提供一对一入驻指导，开通

滞销农产品绿色通道。苏宁科技研发及产品团

队实施针对性帮扶，手把手教农户运营网店。②

这些都为农产品直播带货提供了便利的技术

条件。

根据嘉兴市电子商务促进会提供的数据，

截至今年 6 月底，嘉兴地区参与直播带货的主

播，人数超过 2000 名，观看人数超 5 亿次，

带动线上销售超 100 亿元。其中，农产品带货

直播不在少数，比如云上端午的一个直播带

货活动，主要销售粽子等嘉兴特色农产品，

销量达到了 9400 万。放眼全国，2020 年一季

度，新冠肺炎疫情影响下，农产品网络零售

额逆势增长，同比增长幅度达到 31.0%，其

中，肉禽蛋、粮油和蔬菜销售额增速均在 70%

以上。

三、农产品直播带货真的看上去都那么

“火”吗？主要存在哪些问题？

南京财经大学一项研究数据表明：消费者

对直播购买农产品存在较大的担忧。66.53% 的

人担忧农产品的质量问题，64.44% 的人担忧农

产品的运输及售后保障。除此以外，也有较多

的人担心直播内容的真实性。这就涉及到了农

产品的质量、运营和售后三方面的问题。

一是产品质量。在目前，我国农业生产较

为分散，农产品很难实现质量和标准的统一，

大量农产品在没有检验检疫的情况下通过网络

直播流入市场，产品质量得不到保证，存在较

大的食品安全隐患。同时，目前大部分农民通

过网络直播自主发货的农产品缺乏专业分类和

分级，产品质量差异较大，再加上物流运输损

耗，或多或少会使得消费者拿到的产品实物与

直播展示中的样品不符，降低了消费者的满意

度。罗永浩的一次直播带货翻车，就是消费者

反馈，他带货的鲜花不新鲜，花瓣都枯萎了。

这既有产品本身的问题，也有包装、运输过程

中产生的问题。对此，罗永浩给出的补偿措施

是，所有单子全部免单，并且双倍赔偿。

二是产品运营。农产品供应链不同于一般

的商品，它是一个复杂的系统，包括生产、包

装、保鲜、运输、售后等一系列环节，需要农

业生产经营者、物流企业、电商平台的广泛参

与。但很多直播带货的商家往往忽略了这个问

题，特别是家庭农场式的小规模经营户。比如

在嘉兴秀洲区新塍镇，90 后大学生沈霏经营一

家生态农场，除了养鸭养鹅，自己还做酱鸭酱

鹅。疫情期间，菜场超市和小区都是封闭管理，

农场的销售遇到困难。沈霏抱着试试看的心情，

陆续在各大平台开通了直播。直播确实起到了

“带货”的作用，但是原本100元钱左右一只的

酱鸭，因为要承担真空包装、冰袋、运费，成

本相应增加了30多元，也就是说百分之三十的

毛利被运输和包装成本占去了，成了“亏本赚

吆喝”。和沈霏一样，南湖区新丰镇 90 后姑娘

高磊燕，疫情期间也尝试直播带货，以压缩利

润，低于市场的价格卖自家农场产的禽蛋，一

开始效果还不错，一个月有一千多单，营业额

达到了一家门店的数额，但是打“低价”牌换
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来的销量，对家庭农场来说，根本无法持续，

价格一旦提到跟市场价差不多，销量就急剧下

降。此外，像禽蛋这种易碎的农产品，包装和

运输稍有不慎，就会造成破损。售后服务也是

一件很烦心的事，每一个环节都不能让人省心。

目前，两位90后农场主直播的频度已经大为减

少，目标也不再是带货本身，而是为了增加产

品的曝光度，就当投放了广告费。

三是售后保障。农产品直播带货内容同质

化严重，商品本身的品质有好坏，直播是否真

实反映了产品的规格和品质？生鲜农产品在包

装和运输过程中出现损坏、腐烂等情况，究竟

是技术问题、能力问题，还是意外产生？品质

如何得到有效保障，售后服务如何满足消费者

需求？此外，针对不可避免存在的以次充好、

李代桃僵、数据造假等现象导致的信誉问题，

甚至引发消费纠纷，如何用技术的、制度的手

段加以约束和规范？部分直播平台的交易方式

不规范，质量安全问题难以追溯，消费者权益

极易受到损害，这多少降低了农产品网络直播

行业发展的整体质量。

四、做好“直播”带好“货”，促进农产品

网络直播经济健康快速发展

对于上述存在的种种问题，笔者认为，直

播带货不但要做好“直播”，还要带好“货”。

直播带货的根本要义是促进农产品网络直播经

济的健康快速发展。

（一） 严把品质关。农产品直播带货，带的

是“货”。笔者走访调查后明显感觉到，当前消

费者对于任何商品都有很强的品牌意识，农产

品也不例外。那些质量上乘、有地方品牌特色

的农产品，总能在线上被抢购一空。因此，农

户应对接消费者需求，提升产品质量，并做好

产地包装、储存、分级、加工等工作，提升产

品市场竞争力，维护当地农产品形象，推动农

产品出村、进城、走向全国。农业主管部门、

地方农业合作社等，应尽快建立上线农产品认

定管理办法，强化直播产品监督管理，保证农

产品质量，甚至可以注册本地农产品公用品牌，

免费提供给通过质量认定的农产品使用。

（二） 提升信誉度。如何让消费者通过“直

播带货”，带走你的“货”，有时候，酒香不见

得不怕巷子深。品质上乘的农产品，也要让人

了解和熟悉，要让人买账。受新冠疫情影响，

今年嘉兴各乡镇的特色农产品都出现滞销的

情况。作为嘉兴台一档有着多年较强影响力

的栏目 《小新说事》，主持人小新联合各镇村

干部、农技专家等，对桐乡的檇李、洪合的

蜜梨、姚庄的黄桃、凤桥的水蜜桃、大桥的

葡萄等特色农产品进行直播推荐。“名主持+

当地党政干部 （农技专家） ”的组合自带流

量，配置比较高端，更重要的是显示了诚意，

代表了信誉。节目推出后，获得的不仅仅是

销 量 ， 还 有 当 地 农 产 品 的 品 牌 知 名 度 和 美

誉度。

当然，农产品需要的是持续的销量，直播

需要的是持续鲜活的流量，明星和官员只能解

决一时的农产品滞销，并非长久之计。③专业的

事还是需要专业的人来做。农产品直播带货的

长远发展，还要培养专业的新型直播人才，需

要对直播从业人员进行相关的专业培训，不仅

要掌握农产品的特点，了解当地的产业特色，

甚至还需要了解农产品背后的当地人文、文化

背景，以及相关的法律法规等。

（三） 规范直播端。农产品直播带货，如何

做好“直播”，管好“直播”，让直播真正带好

“货”，成为消费者放心的采购渠道，这当中还

有很多事要做。一是对直播网络平台进行监管，

建立直播平台负责制，鼓励电商平台完善农产

品网络直播的诚信评价机制，规范农产品网络

直播销售行为。二是提高网络直播带货的违法

成本，建立直播农产品的可追溯系统，对以次

充好、假冒伪劣、侵害消费者权益的行为，依

法从严查处。三是加快研究出台针对农产品网

络直播行业规范化、法制化发展的相关政策与

措施，促进农产品网络直播经济的健康快速

发展。

五、结语

农产品网络直播带货，既具有网络销售的

优势，也具有其共性的问题，还存在农产品自

身的局限。笔者认为，农产品网络直播带货，

要树立自身的形象和口碑，重点是要建立“好

的产品+好的平台”。一方面，要确保农产品的

质量，做好生产、包装、储存、运输等各个环

直播带货
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直播带货

李 莉 马天怡

花样直播里的花样直播里的““花样花样花样花样花样花样花样花样花样花样花样花样花样花样花样花样花样花样花样花样花样花样花样花样花样花样花样花样花样花样花样花样””
——从嵊州“线上直播”看基层媒体的融合操作

节的工作，确保送到消费者手中的产品价廉物

美、货真价实。另一方面，要加强平台监管和

制度建设，既要发挥主管部门的监管职能，又

要强化平台自我管理能力，通过行政正向管理

和市场倒逼，不断规范和提升农产品网络直播

的水平，培养更多的农产品品牌。让真正好的

农产品通过网络看得见、卖得掉，不断提升知

名度、美誉度，使网络直播经济和农业经济相

互促进、共生共荣。

参考文献：

①邓俊森《农户风险与农产品供应链脆弱

性》，《农业经济》，2008年7月。

②朱美娟《新冠肺炎疫情下，农产品滞销

问题带来的思考与启示》，人民网-舆情频道 人

民网新媒体智库 2020年02月27日。

③佘颖《“县长直播”助农带好货 党政干

部直播带货现状调查》，中国经济网 2020年 7

月7日。

（作者单位：嘉兴市广播电视集团）

摘要：2020年受疫情影响，“线上直播”异

军突起，各层面传统媒体纷纷“试水开麦”。嵊

州市融媒体中心从2020年3月31号到5月20号，

50 天时间里连开 16 场直播，总点击量 160 万+。

在收获良好社会效益的同时，基层传统电视栏

目乃至平台在融媒体背景下转型发展的探索，

也围绕“业态、流程、要素”等一一展开。

关键词：融合传播 系列直播 在线互动

2020年3月31号起，嵊州市融媒体中心正

式推出《花样嵊行 越乡等你》系列直播活动。

该活动旨在全民抗“疫”背景下，依托新媒体

平台，在线上全方位全系列全领域地推介嵊州。

在此后的 50 天时间里，平均 3 天一个周期，嵊

州 15 个乡镇街道各自组团，分 10 场在平均 30

分钟的网络直播时段内，当地行政官员临时转

职“主播”，开麦带货吆喝乡土美景美食和特色

农产品，首场直播点击量破 5 万，最高场点击

量 13 万+。同时结合舆论热点主推本地 APP

《嵊县儾》。嵊州市融媒体中心适时在 《花样》

系列中，间隔推出 《嵊州第一批援鄂医疗队回

家》《嵊县儾抗疫书画作品竞买》《魅力嵊州 学

子归巢——春季大学生网上招聘》 等 5 场直播。

至 5 月 20 号，收官之作 《嵊县儾·看看偶——

新时代文明实践云直播》 点击量实现 65 万+的

历史最高。对于一个融合县域内原广电报网，

刚刚挂牌 1 年，覆盖服务人口 73 万的基层县级

融媒体中心，以上数据无疑有着标志性意义。




