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方荣巩 郑 鑫 翁蓓蕾

用好短视频用好短视频““利剑利剑””
传播抗传播抗““疫疫””正能量正能量

——浅析洞头新媒体运用短视频彰显战“疫”宣传优势

2020 年的春节，一场始料未及的疫情从武

汉开始爆发，继而蔓延至全国，国内百姓在家

依托网络和手机、平板等电子产品来了解实时

的疫情动态，关注各界驰援动作，信息获取渠

道既快速又便捷，其中以抖音、微博、微信为

代表的媒介平台接连集群式传播抗“疫”专题

版块。这些内容直观、形态丰富、交互性强、

角度多维的短视频被群众大量转发，信息量一

时间铺天盖地，可谓“秀才不出门，也知天下

事”。短视频就如一把“利剑”出鞘，在传播中

的引领作用显露无遗。

一、新媒体短视频的优势和特性

20 世纪最重要的媒介思想家之一马歇尔 .

麦克卢汉认为“媒介即是讯息”①，这是因为媒

介在人的组合与行动的尺度、形态等方面发挥

着塑造和控制的作用。由于新媒体环境下的短

视频加快了信息传输速度，它解构着传统新闻

媒介塑造的城市与社会形态。随着智能手机的

普及、互联网信息技术的快速发展，以及网络

速度不断加快，自2013年开始，短视频在国内

得到了快速发展，到目前用户数量已超 8 亿，

越来越多的新媒体公司、互联网企业等为了吸

引用户，着手开发新模式的短视频，诸如目前

的微博、快手、抖音、微视等主流新媒体平台。

新媒体短视频作为一种新的互联网内容传播方

式，拥有简洁的文字和“抓人”的画面，它的

大规模爆发式扩展，是因为人们能随时随地进

行制作并发布短小而信息丰富的视频。这为发

布者提供了一个很好的信息传播平台，也为用

户提供了一个低成本获取信息的高效途径。便

捷的用户体验增强了社交属性和娱乐性，用户

刷新加载短视频以获取即时的信息。“短平快”

的大流量传播获得广大网民的喜爱，新媒体短

视频逐渐成为了人们主流信息消费的新形式之

一。此次疫情发生以来，与疫情相关的新闻发

布会、疫情实况、疫情防护知识等各类信息均

能以短视频的形态呈现。在疫情报道中，新媒

体的影响力正在逐渐超越传统媒体，甚至在较

多的领域替代传统媒体，获得更多受众的青睐，

成为此次疫情宣传的主流传播媒介之一。短视

频在传递疫情信息、及时辟谣、引导舆论、人

文关怀等方面发挥出了重要作用，更多更好地

展现出其积极正面的传播效果。

二、新媒体短视频在疫情宣传中呈现的正

能量作用

一是迅即传播正面有效的信息内容。新媒

体环境下，面对网络上庞杂的信息量，主流媒

体短视频实现全面客观的宣传报道，在利用新

媒体平台正确引导舆论走向方面承担起自己的

题中应有之义的社会责任。在微视平台，洞头

融媒体中心根据疫情发展和社会舆论反响，及

时调整发布短视频侧重点。初期以发布“疫情

防护知识科普”和“信息辟谣”为主，及时准

确、公开透明地发布有关疫情情况。短视频的

时间长度完全契合了生活在快节奏中、讲求高

效率的受众需求。受众利用碎片化的时间快速

捕获信息，借助短视频丰富的视觉、听觉元素

警醒自己、调整行为。比如，以洞头传媒在微

视发布的短视频专辑 《洞头融媒主播话疫情》

为例，这些短视频整体风格简约，轻快的背景

音乐配以简短、押韵的疫情防护知识，在追求

画面质感和美感的同时向受众介绍了如何科学

防护的相关知识。在编导的精心设置中，用户

轻松、及时获取有价值的信息。

二是实现短视频的跨平台传播。微信、抖

音、微视等社交软件具有跨平台的传播特点。

我看短视频





TELEVISION

B
R
O
A
D
C
A
S
T

T
E
L
E
V
IS
IO

N

视听纵横 2020·5…………
…
…

▲

通过互联网技术，用户能够观看、评论和转发

短视频，与发布者、网友等进行信息交流，相

互分享与推荐，从而使社交互动性得到增强，

新媒体短视频得到更多的传播渠道。疫情期间，

洞头新媒体平台发布疫情最新情况等短视频后，

用户观看并转发至个人社交软件平台，这对信

息传播速度起到了加快推进的作用，特别是在

获取“内情原来如此”的正向信息后，迅速平

稳民众心态，实现社区生活的正常化。

三是可按用户类别针对性推送短视频。目

前，新媒体平台可利用大数据分析技术，对用

户的观看记录和搜索记录等数据进行整合分析，

依据不同平台特性和对应受众的偏好，推送同

类型的短视频内容，使得每一类别的信息都以

其最合适的形式呈现。譬如一些新媒体平台，

在疫情期间，通过分析用户数据，向关注如何

科学防疫的用户推送防疫知识类视频，向关注

本地疫情情况的用户推送实时疫情动态新闻等

等，有的放矢，更贴合群众需求。

四是可持续发布和实时更新信息。借助短

视频，洞头的新闻工作者能够可持续性、跟踪

式地报道区内外真实发生的事件，直观发布信

息，让用户通过短视频资讯快速了解突发事件，

尤其是区域内各乡镇 （街道） 的讯息。一方面

保证新闻消息的时效性，另一方面做到新闻事

件的可持续报道，及时正确引导舆论走向，有

效发挥党委政府的“喉舌”作用和疫情恐慌心

态下“安神丸”的功效。

三、融媒体应把握5G带来的新媒体短视频

发展机遇

5G 时代的到来，新媒体的发展更依赖于移

动互联网技术的支持。5G网络通信技术为广大

用户提供更快速、更高质量的无线网络服务，

为 4K、8K 高清网络直播、网络视频等提供重

要的技术支撑。近年来，更多的用户对视频感

观体验提出了更高的要求。随着 5G 时代的到

来，网络视频、人工智能、虚拟现实的结合将

得到更多的技术保证。

短视频新闻或将成为主流短视频新闻或将成为主流。随着5G时代智

能终端、网络支持的应用与普及，新媒体短视

频也更具优势。尽管基于新媒体的短视频可能

在公信力、内容质量方面存在不足，但其内容

具有创新性，可以更好地分流用户并吸引越来

越多的用户。5G时代，网络用户获取信息的方

式也从报纸、网页等发展至短视频的阶段，主

要原因为软件、硬件等的不断升级，使得网络

用户更习惯于“快餐式”地获取信息的接收和

消费模式，直播平台、短视频平台的快速崛起

以及成为各种媒体“标配”发布形式，代表着

短视频的信息传播将会逐渐替代传统的以文字

内容为主的信息传播载体。

短视频更具感染力和生动性短视频更具感染力和生动性。。随着 WiFi 的

覆盖愈来越广，使用越加普及，用户可以大流量

地进行网上冲浪，加之短视频载体也具备充足的

存储信息的能力，与传统媒介的文字、图片等单

一模式相比，短视频拥有更强的感染力与生动

性。当然，新媒体短视频能够得到发展，也得益

于其自身的属性。“口袋化”手机端实现随时随

地随掏随看，用户能够利用碎片化时间实现获取

“快餐式”信息的需求。以短视频的信息属性为

基础，精简、有趣的短视频也对传统意义上的语

言表达规则进行了重新定义。短视频的出现使

得图片、文字等传统的语言，逐渐发展成通过

影像和声音实现传播信息的目的，这无疑增加

了各阶层受众信息阅读和资讯获取的来源。

短视频更具宣传力度短视频更具宣传力度。。对于洞头融媒体中

心而言，短视频新闻中参与式、视觉化的效果

呈现，可以提高区域内受众及辐射人群的用户

共情能力、增加新闻热度，从而较为显著地提

升短视频的传播价值，随之带来更多的创新类

型。比如后疫情时期的夏季海岛旅游业复苏中，

一系列短视频将海浪、沙滩、民宿等文旅打卡

地和亲海性旅游业态传播到更远，每周六韭菜

岙爆满的海边沙滩烟花秀，吸引 2 万多游客来

到宽广的海滩就是最好的案例。由此可见，在

5G时代，以短视频为代表的新闻媒体更具宣传

力度，这也是5G时代，短视频发展带来的媒体

结构变革的历史性机遇。
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