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《徐勇，你好！徐勇，再见！》
H5设计三小时出炉

专题研讨

惊闻新华社前辈徐勇老师
悄然离世的消息，很是震惊，我
曾经对着他的画像久久地凝
视。看着他那张消瘦的脸、那
双如炬的眼睛，以及朴素的外
形，我曾思考，我能用什么来描
绘他？

“给你一个紧急任务！”这是
一句中国蓝融媒体中心设计师
时常听到的话，在徐勇先生去世
后次日，我接到了这个紧急任
务，为他做一个表达哀思的H5。

接到任务时，领导要求我们
产品设计组必须尽快完成《徐
勇，你好！徐勇，再见！》H5的设
计，加上前期的文字策划，必须
在半天之内完成上线。这是一
个比较高难度的动作，这个产
品在前期策划时化了比较多的
时间，真正把文稿给到设计师，
设计师构思、设计的时间其实
只有短短的三个小时，这非常
考验我们设计团队的设计技巧
和水平。当然，无论接到什么
任务，我们产品设计团队都会
非常给力和用心的。

在我眼里，H5 本身是一个
公式。徐勇的H5我们选择了传
统翻页+平铺文案+伤感音乐的
形式。在三个小时内要完成一
个公式，对于设计师而言，确实
不是一件容易的事。我们采用
第一人称讲述他的故事，并选择
了用信件的方式进行开篇，这样
的形式对用户而言也更拉近了
与读者的距离，产生一种真实、
亲切的感觉。徐勇先生虽然逝
去了，但是我们从他身上看到了
新闻人的精神光芒和新闻理想。

我们在设计风格上希望既

能表达我们的哀思和痛惜，又
能够让我们看到希望和传承的
未来，他的精神是永存的。因
此我们并没有将图片完全处理
成黑白的色调，而是选择性地
将所有照片的饱和度进行了调
低，并处理成淡淡的素描画风使
整体画面更为和谐。开始几页，
我们交代徐勇的故事，因为是传
统翻页模式，为了防止用户在看
文案时产生视觉疲劳，设计师在
每一页的文字上进行了特别处
理。“不要色彩，形容词是色彩，
唯有轮廓，刻骨铭心。”

徐勇的这句话，我们选择用
了和其他段落不一样的字体进
行区分。在制作最后一页时，徐
勇的很多工作照片需要展示，我
们选择用图片轮播的形式，加深
用户对徐勇的印象，使徐勇在读
者心中形象、立体、饱满起来。

在整个设计过程中，我们沿
用一种风格，用淡淡的色彩来
抒发我们的情感。若是时间充
裕，这个新媒体产品在设计上
还可以增添更多的亮点，比如
可以把人物图像慢慢消失渐
变，从而体现更多的交互呈现；
如果有更多的时间，我应该会
选择多种交互并行的长图形式
进行设计，可以给用户带来更
多意想不到的体验。因为时间
紧急，我们要保证内容按时完
成，因此没有实现预期想法委
实有些可惜。

《徐勇，你好！徐勇，再
见！》这个H5的设计，成功的关
键不仅是在第一人称引起了媒
体人的共鸣，体现在设计上：首
先是有很多色彩和细节引发用

户共鸣。比如很多低饱和度配
色的元素与暗灰色的背景融合，
给人带来一种淡然静谧的感觉，
也不容易引起用户视觉疲劳。
其次，把人物形象处理成了水彩
画，徐勇的形象便饱满了起来，
整个画面也忖托出对徐勇连绵
不断地追思和感念。这个H5里
不仅有着能引起广泛关注的话
题，更有精良的内容内核，再加
上比较独到的表达形式，自然
能引起广泛地传播。记住徐
勇，哀悼徐勇，这是我们设计时
所考虑最多的思绪。

一个H5产品的推出需要设
计师的灵感体现和时间的打
磨，希望未来我们能以此为目
标做出更多温暖而有力量的产
品，用心传递好每一个故事。

（作者为新蓝网设计师）




