
TELEVISION

B
R
O
A
D
C
A
S
T

T
E
L
E
V
IS
IO

N

视听纵横 2020·5…………
…
…

▲

植入式广告与传统硬广的转变转变转变转变转变转变转变转变转变转变转变转变转变转变转变转变转变转变转变转变转变转变转变转变转变转变转变转变转变转变转变转变
徐承伟

摘要：在互联网技术推动新媒体迅猛发展

的背景下，广告形式也出现了许多新变化，其

中最主要的便是植入式广告和传统硬广的转变。

传统硬广受众虽广，但形式老套引人反感，相

对而言植入式广告形式多样，不经意间的软宣

传更容易被接受。本文就植入式广告和传统硬

广告的转变方式进行简单探讨。
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转变

在信息化时代的背景下，传统的硬广模式

已经不适应当下的传播环境，促使其转型是理

所应当的。与时下的实际情况相结合，在新媒

体、影视剧等的促进下，某些植入式广告在不

知不觉中的出现反而更容易被受众接受，客户

对此也乐此不疲。但并不是所有的植入式广告

都能够十分出彩。因此如何利用好信息技术的

时代背景，又契合受众喜好，是促进广告行业

健康发展，实现广告营销策略迭代更新的重要

课题。

一、植入式广告与传统硬广的概念

（一）传统硬广

传统硬广，顾名思义是对商品直接进行推

销的广告，其内容全都是关于商品的相关信息，

是传统形式的广告。传统硬广主要通过广播、

电视、报刊、广告牌、横幅等方式进行宣传。

比如，电视台一集电视剧播放完后，随之而来

的是几分钟或者十几分钟的各类商品的硬广，

每条广告的内容都是在介绍这一类的商品。

（二）植入式广告

主要是指将广告中所涉及到的商品或产品

的标识，运用视听的效果添加到节目、影视剧、

舞台及新媒体的广告形式。这一类型的广告多

植入于栏目、电影、电视剧、网络直播、舞台

演出、小视频、LED 屏幕、游戏等，有台词、

有道具摆放、有场景等。这样比较柔和隐晦的

方式，能让受众在不经意间接受产品的宣传。

综合传统硬广和植入式广告的概念和特点，

相对所处的环境而言，传统硬广将面临更大的

挑战。

二、植入式广告与传统硬广告的比较

（一）受众范围不一样

广告有助于商品让更多人了解，让商品吸

引更多潜在的顾客注意，进而引起购买的欲望。

两种广告受众的接受范围有着较大的区别。作

为传统硬广告，其优势在于传播速度快，能够

让更多的人看到，受众范围更广；植入式广告

的受众只局限于其所存在的节目、影视剧、游

戏等作品之中，其受众范围远不如硬广。但传

统硬广的主体地位却在不断下降，主要体现在

人们可以选择切换频道来拒绝观看传统硬广，

这大大降低了传统硬广渗透的力度。植入式广

告在这一方面更具人性化，往往是人们无意识

中便接受了广告的内容。

（二）在表现形式上存在差异

从表现形式上看，传统硬广和植入式广告

各有千秋。首先，传统硬广是为产品做宣传，

一切围绕着产品，会把产品的各方面都介绍清

楚，让消费者了解到产品的详细信息，从而吸

引消费者进行购买。植入式广告则依托于作品

或者场景，利用直接植入、间接植入、冠名植

入等方式，把产品融进作品之中，时不时地

通过剧情的发展或综艺节目中主持人的主动

介绍进行产品的宣传。例如，在 2015 年的

《奇葩说》 中，主持人马东会在开场感谢赞助

商，在 mini talk 环节中也巧妙地进行广告植
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入，比如“我觉得 MM 豆这个大小颗粒，刚

好可以用来堵上。”在某个环节中有意说出这

句话，既为产品进行了宣传推广，也给节目

带来了笑点。相比之下，植入式的广告方式更

受人们的喜爱。

（三）广告费用不可同日而语

就广告费用而言，传统硬广与植入式广告

的宣传费用存在一定差距。传统硬广表现空间

相对固定，主体内容聚焦产品做介绍，其费用

也就相对昂贵。相比之下，植入式广告的营销

性价比要更高一些。根据统计数据，2018 年

中国一二线城市新中产各媒介广告转化率及最

终购买率显示，传统硬广告的报纸、杂志广告

的购买比率在 27%-29%，而植入式广告的影

视剧植入广告的购买比率在 70%—80%，而且

植入式广告所占的市场份额不断增多，传统硬

广的市场份额则不断缩水。

（四）广告播放时间不一致

目前广告市场影响力最大的仍然是电视、

手机等电子产品，依靠电视台或移动平台扩大

影响力。依靠电视台播放的传统硬广在黄金时

段即每天的晚上 19 点至 21 点不得超过 18 分

钟，播放广告的时间被不断压缩；其他时段的

每小时广告时长也有一定限制。而在节目开场

时进行冠名植入的方式却能取得更好的效果，

原因在于植入式广告的播出时间不固定，往往

根据节目的情况而定；在节目内的广告时间也

可以自由把控，比之传统硬广有更好的收视效

果和性价比。

（五）广告内容有明显区别

广告内容方面，传统硬广对产品的详细介

绍是无可挑剔的，在内容宣传上直接了当，完

全是围绕产品而展开。植入式广告对产品的推

介是在无意识中或隐藏于节目、影视剧、游戏

等作品内的，其内容会受所在的环境影响，同

时一个广告的植入也可能会毁坏对节目、影视

剧、舞台作品等方面的印象，带来负面评价。

以春节联欢晚会为例，作为一个受众多、范围

广的大型文艺类节目，有广告植入是十分正常

的，但在选择广告植入时，需要考量广告的引

入是否会对节目内容产生影响。春晚中的赵

本山小品 《捐钱》，曾因为广告的植入引发了

不少争议。其争议点在于小品展示的是普通、

朴素的草根形象，在被资助的妇女拿出谢礼

答谢捐助人时，却因为植入的礼品是国窖

1573，市值为两千元左右的高档白酒而引起

了观众的反感和疑惑。送出的礼品和节目中

所要展现的人物形象及消费水平明显存在较

大差异。这种广告植入方式不但没有取得预

期的效果，反而引起了人们的反感。

因此，就广告内容而言，植入式广告需更

加严谨，要和剧情内容进行协调，做到“出乎

意外又在意料之中”。传统硬广在这方面反而

比较有优势，主要做好对产品的详细宣传介绍

即可。

（六）创作能力水平高低有别

在广告内容的创作能力和水平上，传统硬

广历时较长，专业团队更多，作品精益求精；

作为广告后起之秀的植入式广告，需要涉及

的产品生产流程更长更复杂。以影视剧为例，

在影视剧中添加植入式广告，不仅需要对影

视剧的剧情有所了解，还需要对广告内容进

行深度挖掘，形成影视剧内的二次创作。因

此，就一个完美的广告内容来看，植入式广

告所需要的步骤更多，要有专业性的团队进

行把控，但在实际操作中，植入式广告的创

作能力及水准比之传统硬广仍有较大的差距。

三、植入式广告与传统硬广告的转变策略

通过对植入式广告及传统硬广的对比，以

及所面临问题的分析可以发现，植入式广告比

传统硬广更有生机与活力。但传统硬广也有巨

大的受众数量和专业团队等优势。因此，要促

进广告业的蓬勃发展，需要植入式广告和传统

硬广相向而行协同转变，二者之间取长补短，

合力创优，相互促进。

（一）相互借鉴，共同进步

传统硬广和植入式广告同属于广告行业，

为了自身及行业的发展，应当相互借鉴对方的

优点，加以融合吸收，实现共同进步。比如，

传统硬广要杜绝以往雷同粗糙、手法俗套的情

况，在广告内容方面多下功夫，为广告创意增

添亮点。这方面可以借鉴某些植入式广告中的

新奇想法，把原有的广告内容，在广告时间

内，以短小的情景剧形式展现出来，有新颖的
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点出现，更容易留住观众的眼睛。

除此之外，传统硬广需要根据所宣传的载

体，设计更美观、内容更有趣的广告，从而提

高传统硬广的吸引力。植入式广告在对产品的

内容宣传上，可以借鉴传统硬广在电视台所播

放的内容形式，将产品更加详细地展现在影视

剧及节目中，并利用专业团队进行协调探究，

让产品更加完美地展现出来。同时还需要更加

注意广告内容与所运用场景的契合，让植入式

广告充分地融入到所运用的场景剧情中，保持

人们对植入式广告的接受程度，降低植入剧情

中的排斥性。

（二）植入式广告与传统硬广告有效融合

在彼此独立的运用中，传统硬广和植入式

广告相互借鉴，而在某些方面植入式广告与传

统硬广可以有效地融合在一起。对于使用了多

个类型广告的同一类产品可以相互之间融合，

实现广告内容的有效契合，从而对产品宣传有

更好的促进作用，提高产品的营销效果。比

如，在电影 《变形金刚：月黑之时》《变形金

刚：绝迹重生》中，都有伊利舒化奶的植入式

广告场景。这个植入式广告随着电影票房的增

长取得了非常好的传播效果。与此同时，伊利

也铆足劲在传统硬广上投入了不菲的资本。在

传统硬广的内容中，除了对舒化奶的产品介绍

之外，又引入了变形金刚的影视内容，使得广

告内容十分丰富。

由此可见，对同一类产品，有效地融合植

入式广告和传统硬广，可以丰富传统硬广的内

容，也有利于影视剧作品情节叙事，吸引更多

的观众，特别是吸引一部分没有看过该电影的

观众，自主地去搜索。在他们观看电影的过程

中，又可以通过植入式广告进行隐性的宣传，

从而达到“1+1＞2”的广告宣传效果。单从这

一点上看，在合适的情况下，对植入式广告和

传统硬广进行有效融合，可以取得更优的传播

效果。

（三）做好受众调研，迎合大众口味

广告要收获预期的传播效果，首先得明确

广告的受众群体，以及产品的适用人群范围。

其次是两者结合，制作出良好的广告作品。一

方面，做好对广告受众群体的调研工作，在进

行产品广告宣传前，应当对所能看到广告的群

体进行划分，根据产品的适用范围，筛选出具

有购买力且适合本产品的受众群体；另一方

面，根据筛选出的受众群体，统计出他们的喜

好，并在广告宣传的内容中，添加他们所喜欢

的元素，使广告内容能够留住他们的注意力。

例如，对某一款护手霜进行广告设计时，通过

受众调研，及产品的适用人群可以了解到，适

用的人群以青年女性居多，则根据她们的喜好

来设计广告内容。传统硬广则可以直接利用女

性更注重包装精美和使用效果，将产品原装、

使用过程及使用后的情况展示出来，以直观的

方式，让她们看到产品的亮点，并对产品的其

他方面进一步阐述，扩大营销效果。

综上所述，植入式广告和传统硬广在当下

所面临的问题不同，所选择的策略及方式也不

同。传统硬广逐渐式微，广告内容制作能力及

水平较高，需要多加创新创优。植入式广告正

蓬勃发展，以优质的内容配合影视剧、游戏等

作品进行隐性宣传的效果更佳，可以自由把控

广告时间。传统硬广应同植入式广告相互借

鉴、各取所需、相互协同共促发展，在相宜条

件下进行有效融合，共同创造良好的收视与传

播效果。近年来“带货”在直播行业中迅猛发

展，这种别出心裁的方式，甚至可以说是在广

告中植入节目。李佳琦、罗永浩在直播卖货做

广告的同时，用夸张的表现方式，获取了大批

粉丝，也让供应商们获益良多。在未来的广告

营销中，必定能够出现更多优良的广告作品，

丰富广告的样态，推动广告的良性发展。

（作者单位：浙江卫视营销（广告）中心）
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