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我看短视频

杨 扬

浅谈新闻短视频
高质量发展的创新之路

摘要：随着 5G 商用时代的

正式到来，移动终端逐渐变成

了大家接收新闻信息的主要途

径。每个人的用户需求也从图

文时代逐渐转跨为视频时代。

人们慢慢从最开始习惯的静态

文字记录转变为动态视频记

录。新闻短视频也因为自身的

短小精悍成为了一种新的新闻

传播方式。本文对新闻短视频

的发展和内容特征进行分析，

并探讨如何在融媒体时代制作

高品质的新闻短视频。

关键词：短 视 频 创 新

制作

在当下传统媒体和新媒体

相融合的大环境下，新闻短视

频应运而生。新闻短视频播放

时长一般较短，在几秒到几分

钟内，通过移动端和客户端进

行传播。新闻短视频的传播方

式不仅满足了用户的新鲜感，

它的优质内容还满足了用户的

信息需求，同时扩大传统媒体

的影响力。可以说，新闻短视

频开辟了新的新闻传播形态。

一、新闻短视频的传播特征

与传统的图片加文字新闻

相比，新闻短视频在采编以及

制作模式上并没有太大的局限

性。新闻短视频可以利用声音

和画面所产生的视觉冲击，以

及生动、直观、个性化的全新视

角和叙事模式吸引受众，让受

众得到更丰富的信息，同时为

受众提供了更为深入的“沉浸

感”。

（一）传播方式即时 交互

性强

信息时代，当身边正在发生

一个事件时，每个人都可拿出

手机对正在发生的事情进行记

录。如今也有越来越多的剪辑

软件应运而生，简单编辑之后，

便可以上传网络。如此一来，

新闻短视频作为一种简单、快

捷的新闻制播工具，弥补了纸

媒等传统媒体的不足，快速便

捷地得以传播。新闻短视频可

以通过各种 APP、后台快速上

传，用户还可以及时进行转发

评论、发弹幕，并对内容进行点

赞等等。这使得新闻短视频获

得了传统媒体缺乏的深参与和

强互动。

（二）叙述方式活泼多样

浅显易懂

当今网络环境的节奏较快，

氛围较轻松，相比于传统媒体

时代，新闻短视频的模式不再

是固定的，形式也不再是单一

的。新闻短视频更能迎合受众

的喜好，更具有亲和力。在文

稿上，不用遵循传统媒体的 5W
模式；视频画面选择余地更大，

镜头语言也更加丰富活泼；新

闻短视频的内容制作相对比较

自由，不需要严格地按照固定

的叙事逻辑；在视频创作上有

很大的发挥空间，视频的表达

方式更灵活多样，内容也更浅

显易懂。这与大多数人抱着休

闲娱乐的心情去获取信息，与

当今受众在快节奏、碎片化的

生活节奏下的需求是契合的。

广大受众对短视频的认可度越

来越高，新闻短视频传播的覆

盖率得到提高。①

（三）新闻短视频跨平台传

播 传播渠道多元化

融媒体时代下，越来越多的

传统新闻媒体也开始借助移动

新闻客户端等平台进行传播。

除了大家比较熟知的今日头

条、腾讯新闻、网易新闻等，各

大主流电视媒体也相继推出了

自己的新闻 APP。例如新华社

的“新华 15秒”、浙江广电集团

的“中国蓝新闻”，浙报集团的

“天目新闻”等等。新闻短视频

通过多个平台的社交网络裂变

式传播，最大限度地拓宽传播

渠道，让用户在各个平台上都

可以观看互动，进一步扩大影

响力。

二、新闻短视频面临的问题

近几年，短视频行业市场继

续扩大，用户规模不断增长，影

响力得到不断提升。截至 2019
年 6月，我国网络视频用户规模

达7.59亿，其中短视频用户规模

为 6.48 亿 ，占 网 民 整 体 的

75.8%。但是，在行业快速发展

的过程中，新闻短视频也不可

避免地带来了一些亟需改善的

问题，主要体现在以下几个

方面：

❾
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（一）同质化较严重

越来越多的传统媒体、新媒

体平台都在做新闻短视频，新

闻短视频的同质化现象日趋严

重。一方面，当发生新闻突发

事件的时候，记者没能那么及

时地到达现场，而一些媒体为

了抢在第一时间发布最新消

息，只是对互联网视频资源进

行简单地堆砌、组合，并没有进

行二次加工就直接发送，导致

一有热点新闻事件就会立刻被

各大新闻客户端刷屏，信息的

重复率过高。而这些呈现给大

众的多为不完整的、相似的、碎

片化的信息，无法体现新闻的

专业性和价值性，无法满足受

众接受准确新闻信息的需求。

另一方面，一些媒体简单地认

为新闻短视频就是将电视新闻

裁剪成时长较短的小视频，或

者照搬新闻的内容，然后进行

高频率地更新和推送，这就无

法体现出新闻短视频与传统电

视新闻的差异性。

（二）内容不够完整

新闻短视频因为要在有限

的时间内把资讯表达清楚，只

能精剪一些主要内容呈现出

来，受众获得的只是一些快节

奏的资讯。而在新闻突发事件

的报道和追踪中，一般都是以

短时长、大报道量为策略，这虽

然适应了用户快捷化、碎片化、

视频化的消费趋势，也便于受

众实时了解事件的发展动态，

但是过于分散、琐碎的报道方

式不利于受众认清事件的全

貌，把握事件的本质。②

内容的过于碎片化以及随

意的分割导致有些报道在逻辑

上没有连贯性可言，这大大打

击了受众观看新闻短视频的兴

趣和积极性。所以，新闻短视

频整体形式的小而短与新闻本

身承载的内容深且高的矛盾，

是短视频需要面临与解决的

问题。

（三）制作手法单一

从新闻短视频的剪辑方面

来说，涉及剪辑手法较少，视频

只是简单地拼接堆砌并配上文

字的组合形式展现。在视频声

音方面，由于大多视频只是用

手机等非专业设备录制，会导

致现场环境音嘈杂无效等情

况。所以多数新闻短视频辅以

背景音乐来填补声音空白，有

时候会出现画面与背景音乐的

匹配程度较差的情况。

三、新闻短视频高质量发展

路径

2020年，随着 5G网络开始

正式商用，5G手机逐渐普及，新

闻短视频不仅将成为未来新闻

传播的主要方式，还将是传统

媒体积极转型的重要方向和渠

道。这就需要传统媒体转变思

维，进一步资源整合，解决短视

频制作机制，创造出更多符合

新媒体时代发展的新闻短视频

产品。

（一）提升新闻短视频视觉

观感

将竖屏模式应用于新闻短

视频中，竖屏的短视频可以使

受众在不转换手机屏幕的情况

下，能够更大幅度地获取外界

短视频新闻，更符合视觉观感，

以 及 符 合 人 们 使 用 手 机 的

习惯。

由于移动端的屏幕大小非

常有限，所以字幕条必须要醒

目，字体要大，文字要精练。由

于屏幕空间有限，文字过于冗

长的话，很难在画面中全部呈

现。同时，新闻短视频也需要

善用动画包装。简单的动画演

示、大气的字幕条，以及人名条

等系列包装会让视觉效果跃

升，抓住观众的注意力，强化新

闻短视频的风格和主题，达到

良好的视频宣传效果。再者，

对于音乐等辅助叙述手段也需

要加以重视。在一些幽默搞笑

的题材上，轻松欢快的音乐还

可以增强新闻的趣味性，也更

利于在抖音短视频平台传播。

而在一些暖心的题材方面，比

如“消防队收到热心市民的匿

名奶茶礼物”等短视频，配上抒

情感人的的音乐有助于增强新

闻的表现力和感染力，拉近观

众和新闻的距离，传播正能量，

新闻短视频的魅力得以大大

提升。

（二）提升拍摄与剪辑技术

画质的好坏会直接影响视

频观看的效果，高清的、镜头稳

定的新闻短视频，有利于辅助

新闻内容的呈现，因此提升短

视频的拍摄画质尤为重要。

除了高清拍摄之外，还要善于

使用便携性与操控性兼得的

稳定器以及手机支架，同时在

有条件的情况下，利用航拍镜

头来还原事件的全貌。这些

先进设备的使用，可以大大提

升新闻短视频画面的稳定性、

流畅度。

1.内容上进行二次编辑

目前国内新闻类网络短视

频的制作很多只是形式上的剪

辑、包装，但在内容层面却没有

过多的“二次编辑”。③注重内

容上的信息整合、恰当的剪辑、

创新的报道，以此来满足不同

类型的新闻短视频的制作要

求，是提升新闻短视频质量的

关键性要素。就电视媒体来

说，作为党和政府的耳目喉舌，

要积极树立正确的价值观，弘

扬主流价值，传播正能量新闻

短视频，形成有效的监督体系，

严 格 把 控 新 闻 短 视 频 的 内
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容。④此外还应避免内容低俗、

浅薄、消极的短视频传播，对于

网上传播的视频要进行甄别，

杜绝未经证实的虚假消息被制

作成短视频传播。

2.创新短视频的摄制形式

在形式和风格上要摆脱传

统新闻的报道形式，运用VR／

AR(虚拟现实技术／增强现实

技术)、无人机、一镜到底、HT⁃
ML5、三维动画等交互性强的先

进技术，创新新闻的采集制作

等，使原本“严肃”的新闻更加

“鲜活”，更具感染力和传播力。

3.树立精品化、品牌化、特

色化的新闻短视频发展路线

合理利用各种媒体资源，运

营好自己的门户网站，微信公

众号、官方微博、抖音等第三方

平台，贴近移动互联网传播规

律的路线，运用创造性思维进

行内容传播和形式创新，提高

媒体辨识度，不断增强电视新

闻的影响力，提高收视率。

四、结语

在融媒体时代，新闻短视频

已经成为社会新闻传播的一个

主流方式，也是传统新闻适应

融媒体时代大环境的可行路

径。传统的电视媒体应该积极

向着这个方向转型，不断地进

行自我完善和提升，结合自身

优势，不断研究探索和创新视

频生产模式和传播方式，促进

新闻短视频高质量的生产，并

且加强与用户之间的良好互

动，把更多内容丰富的新闻短

视频及时传播给受众，在日益

激烈的竞争环境中做出自己的

特色，收获更好的传播效果。
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摘要：随着互联网移动端的

快速推进，视频行业的发展近

年来逐渐向移动端倾斜，大众

的视听习惯也实现了一次从

“大屏”到“小屏”的跨越，“短视

频”由此应运而生。作为短视

频中的典型代表，人物类短视

频一直占据着不可替代的重要

地位，引领着短视频创作的主

流风潮。本文针对时下主流媒

体阵营中的人物类短视频创

作，从“创作之不变”与“创作之

变”两个角度出发，剖析新时代

短视频创作的多元理念，使人

物类短视频的创作能够紧随社

会发展，借由传播矩阵更好地

发挥媒体影响力，进一步弘扬

社会主义核心价值观。

关键词：人物类短视频 主

流媒体阵营 创作流变

短视频是继文字、图片、传

统视频之后新兴的互联网内容

传播形式。根据中国互联网络

信息中心今年发布的第 43 次

《中国互联网络发展状况统计

报告》显示，截至 2018 年底，中

国短视频用户规模达6.48亿，用

户使用率为 78.2%，短视频已成

为大众接收和传递信息的主要

方式之一。

短视频以时间取胜，时间

短，少则几秒几十秒，多则三、

五分钟，内容大多取材于生活，

它既可以是彰显个性的抖音、

快手类视频，也可以是偏向于

生活化记录的Vlog，此外还包括

商业属性浓厚的电商类短视

频，以及适应碎片化阅读而生

的资讯类短视频。

在众多的短视频类型中，人

物类短视频更像是一面鲜明的

旗帜，它代表了短视频创作在

内容深度探索上的更多可能

性，更像是一种“微纪录片”的

形式，这也让它区别于其它批

量化生产、商业化运营的短视

频作品，往往更能体现出短视




