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和评出具有重大影响、重要意义、珍贵史料的

家书档案，纳入到浙江省档案馆永久收藏并颁

发收藏证书，面向全社会开放。对 《一封家

书·信仰》 系列采访及重点人物进行重组编

辑，整理出一百个典型案例，集结成册、编印

成书。每个案例配发音视频链接二维码，以便

让更多的观众、听众、读者，能更好地细细品

读这些珍贵记忆和历史瞬间，特别是让年轻人

能在这些家书档案的熏陶中铭记感动，感受中

国快速发展的强劲脉搏，感知中华民族的砥砺

心声。

（作者单位：浙江广电集团办公室）

摘要：在信息化时代下，新媒

体技术获得了前所未有的发展，并

逐渐深入到电视行业中，给该行业

的发展带来了全新的挑战。新媒体技

术的快速进步对传统电视媒体产生的

作用是双面的，那么如何将新媒体技

术有效地运用在传统电视媒体中，更

好地发挥其积极作用，成为了人们共

同关注的话题。基于此，本文分析了

新媒体的出现对传统电视媒体发展造

成的冲击，阐述了新媒体技术在传

统电视媒体中的运用策略。

关键词：新媒体技术 传统电

视媒体

现下我国媒体行业已经步入到

传统电视媒体和新媒体共同生存的局

面。其一，新媒体对传统电视媒体曾

经的市场销量带来很大的冲击；其

二，新媒体与传统电视媒体，在合作

与竞争的基础上持续融合共同发展。

传统电视媒体想要继续发展，就不能

脱离新媒体，而是需要借鉴新媒体的高效、便捷

和丰富的传播特点。同样，新媒体也需要和传统

电视媒体共同合作，以此提升影响力和竞争力。

传统电视媒体和新媒体有效融合才能有更好的发

展，并在未来继续保持自己的影响力。

一、新媒体的出现对传统电视媒体造成的

冲击

（一）有线电视出现衰落的迹象

我国有线电视自 20 世纪 90 年代以来，用

户逐年增多，曾达到 2.5 亿用户的峰值，但是

自 2017 年春季开始出现了下降的情况。据统

计，2018 年秋季，全国有线数字电视用户已经

下降到 2.11 亿，用户使用率和缴费率不断降

低。而 IPTV 在 2013 年、2014 年、

2015 年持续快速增长，平均增长率

为39.2%，一跃成为继有线电视与直

播星之后的第三大收视渠道①。

（二）电视广告连续下滑

我国电视广告自 2013 年第一次

出现负增长后，就开启了持续下降

通 道 。 根 据 相 关 数 据 报 告 显 示 ，

2015 年我国电视广告刊例和广告时

长分别下降了 3.6% 和 4.3%，虽然下

降幅度出现收缩，但是，广告经营

依然在下滑。2016 年我国互联网广

告刊例提升 17.3%，OTT 广告也开

始进入起步阶段。以 OTT 广告为

例，在 2016 年全国仅 9.1 亿元规模，

但到 2020 年时已超过 160 亿元规

模，增长率非常高。也就是说，电

视广告还在被继续分流②。

（三） 模式类综艺“爆款”被迫

终结

综艺“爆款”节目历来都是各

个 卫 视 赖 以 生 存 的 吸 金 工 具 。 在

2018 年前，设计综艺“爆款”节目是各个卫视

生产的中心任务。但在2018年以后，综艺“爆

款”节目遭遇各种原因而终结。根据相关数据

报告显示，2018 年上半年没有任何一个综艺

“爆款”节目的收视率超过 4%。卫视综艺节目

的明星成本高昂，最多的时候占节目总投入的

65%。在政策趋严、注意力分散以及明星成本

过高的影响下，传统综艺节目产生了疲惫现象。

二、新媒体技术在传统电视媒体中的运用

策略

（一）促进传统电视媒体与新媒体的合作

我们生活在二十一世纪，合作共赢是新时

代社会发展的主旋律。新媒体和传统电视媒体
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应当融合进步、共同发展。目前，我国许多传

统电视媒体都和新媒体技术建立了互相合作的

关系。比如，优酷视频、腾讯视频等视频网站

跟很多传统电视台形成了合作模式，以此来提

升信息的传播力度。另有一些实力较强的电视

台自己开发了新媒体平台，比如，央视新闻、

芒果 TV 等。他们不光有自己独家的平台，同

时还在其他视频网站上开设专栏，促使自身的

受众范围越来越广，影响力获得了很大的提升。

在媒体融合的新时代，传统电视媒体应当积极、

主动地学会与新媒体技术合作，互相推进，创

造出合作共赢的局面。

（二） 拓展传统电视媒体与新媒体的融合

范围

传统电视媒体应当认识到和新媒体技术融

合发展的关键点，并将此当成基础，对这两点

的融合范围以及领域开展持续深入挖掘。③比

如，传统电视媒体可以挑选一些高质量的电视

综艺节目在公交车、火车上播放，通过这种方

式来掌握受众对综艺节目的观看习惯，然后开

展有针对性的改进提升。传统电视媒体还可以

将自身的内容转移到互联网新媒体当中，这样

既能够增加新媒体受众，还可以促进自身的进

步与发展。而新媒体平台也应当积极与传统电

视媒体展开合作，以此来获得更多传统媒体的

官方资讯以及节目内容。

（三）传统电视媒体与新媒体的相互借鉴

传统电视媒体与新媒体两者是相互依赖的

关系，在将来的发展过程中无法取代彼此。要

想让传统电视媒体和新媒体技术两者有效融合，

就应当取长补短、相互借鉴，以更好地适应新

时代媒体行业的发展需求。传统电视媒体既需

要发挥出自身的优势，也需要持续学习当下新

媒体的方便快捷以及开放共享等各种优点，提

升与受众的交流互动，借此深入到受众群体当

中，从各个角度掌握与了解受众的真实需求，

并有针对性地创造出更加优质、新颖、符合当

下时代审美的电视节目。另外，新媒体也应当

在发挥出自身优势的同时，主动学习传统电视

媒体的优点，把握好新媒体节目的质量，优化

节目内容，紧跟主旋律。利用传统电视媒体的

人才和资源，创造出更好的新媒体作品。

（四） 搭建传统电视媒体与新媒体融合的

平台

各地电视台应当及时更新传统的发展理念，

对电视台的发展模式实施持续创新，积极开发

建设网络新媒体平台，把传统的电视传播方式

进行扩展，加入网络传播新模式。在传播电视

节目的同时，制作更多适合新媒体平台的作品，

丰富节目类型，扩大受众结构。比如，央视提

出“台网融合一体化”的实施策略，开发了央

视频、央视新闻等手机软件。这些新媒体平台

能够为受众提供更多的音视频、图文等新闻资

讯及各类节目，既方便了受众，又促进了传统

电视媒体的发展。

（五）更新表达方式

将电视媒体当中的语态从“我让你听”更

新成“我说你听”。当下的受众基本都处于网络

社会之中，如果说传统的电视媒体是高居庙堂，

那么网络新媒体展现出的就是江湖和草根文化。

因此，电视节目中的话语表达方式，也应走向

平民化，在语态上进行更新，更多地使用“我

说你听”的方式，与受众平等对话。

根据以上内容，我们可以从中发现传统电视

媒体的发展与进步都无法脱离开新媒体技术，而

传统电视媒体要想完成媒介的融合发展，就应当

积极地去顺应媒介融合的趋势，针对新媒体技术

的方便、快捷和高效等优势，持续改革与创新，

综合利用新旧媒体的优点，促进自身的发展。而

新媒体技术也应当和传统电视媒体进行合作，两

者共同开拓发展路径、持续深入融合范围，强化

自身影响力，通过与传统电视媒体的优势互补，

进一步推动我国媒体行业的持续发展。
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