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万人次。

丽水网络大V纷纷在新浪微博发布《胡海峰

邀您游丽水》《丽水市长吴晓东邀您品味丽水》

视频帖文，吸引众多市内外网络大V转发评论，

推动“红色浙西南绿色新丽水”话题登上5月2

日新浪话题要闻榜第三位。视频播放量合计 58

万，阅读量3000万+，其中“关山钦越”“六听

苏打”的帖文阅读量分别为246万、157万。网

友点赞“走遍各地、尝遍各地，才发现丽水如

此惊艳美丽”“丽水的美食、美景如此丰富，绝

对是个值得打卡体验的宝藏目的地”。

四、一点思考

短视频分发平台渠道众多，有两微一端、

抖音、快手、微视、B 站等等。但是受时长限

制，短视频传播会受到相应的影响。比如，《丽

水市长吴晓东邀您品味丽水》作为短视频作品，

时长达到了 5 分 48 秒，在微信端传播的时候，

就遇到了传播频次受到挤压的状况，这跟电影

排片的道理一样，时长过长，排片就少。此外，

在抖音等短视频平台，超过 1 分钟的短视频，

完播率会相对较低，而针对目前抖音平台的推

介机制来说，时长相对较长的短视频是不利于

成为抖音爆款的，而超过 5 分钟的短视频，目

前则无法通过抖音进行推送。所以这也提醒短

视频制作从业者或视频从业者，一定要在制作

短视频的初期就决定好哪个分发平台作为主推，

这样才能取得传播效果和传播面的最大化。

（作者单位：丽水市广播电视总台新媒体中心）
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摘要：灾难面前显真情。在抗击新冠肺炎

疫情的战疫中，涌现出无数的英雄人物和典型

人物。融媒体时代，短视频成为新的传播形式，

用短视频传播典型人物是一种创新手法。本文

试从三个方面对短视频传播典型人物进行梳理、

提炼，探寻其传播规律，以期更好地发挥正能

量的传播效果。

关键词：短视频 典型人物 主流媒体

应势而动 因势而谋 顺势而为

何谓典型人物？鲁迅先生曾说，“我们自古

以来，就有埋头苦干的人，有拚命硬干的人，

有为民请命的人，有舍身求法的人，这就是中

国的脊梁！”①在庚子年的这场新冠肺炎疫情防

控阻击战中，无数的中华儿女挺身而出，白衣

战士、社区工作者、公安民警、快递小哥、环

卫工人、科研人员、新闻工作者、志愿服务者

等，他们不畏艰险、逆行而上，无私奉献、坚

守一线，展现了中华儿女的英雄本色，书写了

可歌可泣的时代赞歌，他们是新时代最可爱的

人，是这一时代的典型人物，更是主流媒体应

该大力颂扬的英雄人物。

融媒体时代，以短视频形式宣传典型人物

是一种新的传播形式。通过画面、现场声、同

期声、音乐、字幕等诸元素，用更加生动和形

象化的式样传播典型人物，使全体人民在理想

信念、价值理念、道德观念上紧紧地团结在一

起，让正能量更强劲、主旋律更高昂。②台州广

播电视总台和椒江广电中心在典型人物的传播

中推出了 《战“疫”日记》《70 年 70 人 70 秒》

《致敬劳动者》《道德模范》《手艺人》等一系列

短视频作品，起到了鼓舞人心、坚定信念、激

发干劲、凝聚力量的作用，取得了较好的传播

效果。

一、应势而动，系列化传播形成集聚效应

应势而动，系列化的短视频传播可以更好

地发挥主流媒体的优势，传颂典型人物。主流

媒体在典型人物的传播上具有公信力、权威性、
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影响力、引导力的优势。主流媒体上接“天

线”，及时了解党和政府的宣传重点和舆论导

向，传播的典型人物更具时代性和典型性。主

流媒体下接“地气”，与各级各部门联系广泛，

掌握工作动态，了解社情民意，传播的典型人

物更有广泛性和影响力。如各地定期不定期开

展评选的年度感动人物、劳动模范、好人榜、

道德模范、时代楷模、青年榜样、最美人物、

时代先锋、新时代英雄模范人物等，皆是短视

频典型人物创作的最佳人选。

“独木不成林，众人划桨开大船。”虽说典

型人物的行为是个体行为，但如果形成了系列

化的传播，所形成的影响力、传播力、引导力，

就会成几何级增长，从而形成强大的集聚效应。

在抗击新冠肺炎疫情战疫中，台州援鄂医疗队

逆行出征，白衣战士们不畏艰险，奋战在隔离

病房、方舱医院，行使着救死扶伤的神圣职责。

椒江广电中心推出的 《战“疫”日记》，从

2020 年 2 月 21 日第一篇 《战“疫”日记｜王

魏：总希望能够做得更好 对得起他们说的这句

话》，到 4 月 12 日最后一篇 《战“疫”日记｜

我们回家了》，共推出 18 篇短视频报道。其中

有ICU病房里暖心的“便利贴”，有方舱医院可

爱的小挎包，有夫妻俩对着连线屏幕的隔空拥

抱，有在抗“疫”前线写下的散文诗等，18 个

感人的故事平淡中见真情，平凡之中有不凡，

彰显了医者仁心的人间大爱。《战“疫”日记》

成为了台州援鄂医疗队的“群英谱”。

2019 年，为庆祝中华人民共和国成立七十

周年，台州市委宣传部、台州广播电视总台联

合举办 《70 年 70 人 70 秒》 系列短视频展播，

以“我和我的祖国”为主题，聚焦70年来台州

城市发展的新变化，突出展示台州群众追梦筑

梦圆梦的多彩画卷。从 2019 年 9 月 16 日至 11

月 1 日，共推出 46 篇作品。《70 年 70 人 70 秒》

用 70 秒的短视频，讲述了 70 年的历史进程中，

70 个普通建设者的台州故事，展现了台州巨大

的发展成就、台州人创新进取的时代精神、台

州人满满的幸福感以及对祖国对家乡发自内心

的热爱和自豪。③46 篇作品高密度、高频次推

送发布，扩大了影响力和传播力，全网阅读量

达到1610万+。

劳动最伟大，奋斗最美丽。在“五一”国

际劳动节到来之际，椒江广电中心推出 《致敬

劳动者》 短视频系列作品，有“让你遇见更美

乡村”的乡村规划师陈婷，有获得中国轻工业

优秀设计金奖的研发测试部总监蔡敏华，有勇

于创新的高级技师周俊杰等。他们用不平凡的

业绩和奋斗故事，绘就了一幅幅动人的劳动画

卷。有的劳动者一生痴迷一件事，他们以忘我

的钻劲和不屈的韧劲，在各自领域结出了丰硕

的劳动成果。椒江广电中心推出的短视频系列

作品 《手艺人》 共 6 篇，分别讲述了竹编、蛋

雕、箍桶、狮子帽、绳编、打锡艺人攀登艺术

之路的曲折历程，既有非遗传承的故事，又有

当代青年刻苦钻研的工匠精神。

道德模范是时代的楷模，诚实守信、敬业

奉献、助人为乐、见义勇为、孝老爱亲，各地

都会定期不定期开展道德模范的评选。在椒江

区第六届道德模范的评选活动中，椒江广电中

心就用短视频形式宣传这些典型人物，并形成

系列化。其中有“毫厘之间求极致 爱岗敬业无

止境”的绣衣设计师廖云飞，有“能帮到別人

就是最大快乐”的村妇联主席管桂青，有“诚

实守信 信守合约”的家具公司总经理徐小军，

有“日行一善 助人为乐”的单亲妈妈陈海燕

等。系列化的道德模范人物展播，弘扬新风正

气，倡导爱国、敬业、诚信、友善的社会主义

核心价值观和中华民族优秀的传统美德。

二、因势而谋，传播正能量弘扬主旋律

适应时代变化，加快媒体融合，建立新的

传播格局，主流媒体忠实履行党的新闻舆论工

作职责使命，不断提升传播力、引导力、影响

力、公信力，完成新形势下宣传思想工作举旗

帜、聚民心、育新人、兴文化、展形象的使命

任务不会改变，变的只是传播形态和传播方式。

“让主流媒体借助移动传播，牢牢占据舆论引

导、思想引领、文化传承、服务人民的传播制

高点”。④通过短视频这一新的传播形式，让党

的声音传得更广、传得更深。

因势而谋，就是加强对短视频作品的谋划，

不断推出适应形势、适应时代要求、充满正能

量、高扬主旋律、弘扬社会主义核心价值观的

短视频作品。如 《战“疫”日记》 加强了对短
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视频作品的谋划。2020年3月15日，习近平总

书记给北京大学援鄂医疗队全体“90”后党员

回信，勉励他们让青春在党和人民最需要的地

方绽放绚丽之花。在台州援鄂医疗队中，就有

许多“90”后党员，他们挺身而出，真情奉

献，充分展现了新时代中国青年的担当精神。

经过谋划的《战“疫”日记｜90后说》,展现了

90 后台州援鄂医疗队队员卢伟、李迎迎、薛紫

凤、牧闵敏等年轻一代在抗“疫”一线中磨炼，

青春由砥砺而出彩，人生因奋斗而升华的成长历

程。在3月5日学雷锋的特殊日子里，《战“疫”

日记｜奉献》 则集中展示白衣战士们的精神风

貌。“我觉得我义不容辞，责无旁贷，必须要冲

在抗击疫情的前线”“不计回报、一腔热血，哪

里需要就去哪里，在平凡的岗位发光发热，拼尽

自己所能，为病人减少痛苦”，一声声、一句句

感人肺腑的言语，高扬着时代的旋律。他们用自

己的行动践行着雷锋精神，奉献着自己的光和

热，这种无私忘我的奉献精神感动着所有的人。

聚焦正能量，传递真善美。短视频 《70 年

70 人 70 秒》 中，70 位人物都是台州大地上的

平凡人物，但他们身上都有不平凡的闪光点。

有15岁就登上大陈岛的垦荒人金可人，有“群

众的小事就是我们社区民警大事”的全国优秀

人民警察阮林根，有台州缝制设备产业发展壮

大的亲历者阮福德，有扎根海岛32年的全科医

生项文斌等。“一滴水折射出阳光”，70 个感人

故事折射出新中国成立70来的时代变迁，展现

了70年来台州大地发生的翻天覆地的变化和一

曲又一曲的时代赞歌。

劳动是崇高的，掌握一定技艺的劳动者对

社会的贡献更大。无论是短视频 《致敬劳动

者》，还是《手艺人》中这些来自各行各业的劳

动者，他们在平凡的岗位上，以实际行动践行

着劳动精神、工匠精神，传递着劳动最光荣、

劳动最伟大的价值理念，激发出砥砺奋进的精

神力量，唱响新时代奋斗者之歌，汇聚起实现

中华民族伟大复兴的中国梦的强大正能量。

三、顺势而为，让人物有温度有深度更有

情感

融媒体时代，媒体格局、传播方式、阅读

习惯都发生了深刻的变化，受众的要求更高了。

因此，在短视频创作中，必须顺势而为，遵循

短视频的创作规律，做既有温度、又有深度，

更有情感的短视频作品。如 《战“疫”日记》

在讲述故事时，巧选角度尽量去展现援鄂医护

人员的战斗风貌和精神世界。《战“疫”日记｜

陈永青：一首诗 一份情》讲述的是浙江省支援

荆门医疗队队员、台州市中医院呼吸传染科副

主任陈永青的故事。隔离病房里一位78 岁的患

者，病情较重再加上高血压、糖尿病等基础病，

在援鄂医疗队的辩证施治下，老人的症状逐渐

改善并慢慢康复。在医生查房时，老人感激之

余兴奋地口述了一首诗：“浙台医疗团队强/德

技双馨美名扬/新冠肺炎夺武汉/浙江神医上战

场/无疆大爱献荆楚/回春妙手写杏乡/当代华佗

何处有/遥看东南在浙江。”真情永在，隔离病

房里的一首诗和患者之间的一份情感，也感动

了大家。节目播出后，受众纷纷点赞：“杏林妙

手陈永青，病房里面话诗情。‘浙’里有爱洒荆

门，共战病魔凯旋归”。

短视频系列 《70 年 70 人 70 秒》 每篇 70

秒，展现了台州 70 年来波澜壮阔的历史画卷。

首篇 《70 年 70 人 70 秒｜大陈岛垦荒队员的青

春抉择》，讲述的是大陈岛垦荒队员金可人的故

事。1958年，15岁的金可人来到大陈岛成为一

名光荣的垦荒队员。“我们那个时候的理想，就

是要把青春献给祖国，面朝祖国的大海，背靠

祖国的河山，共同把大陈岛建设成美好的家

乡”。劳动才光荣，劳动你追我赶，社会主义劳

动竞赛，满目疮痍的荒岛建设成为了璀璨的

“东海明珠”。高速客轮、垦荒纪念碑、友谊俱

乐部、蜿蜒的环岛公路、美丽的港湾……金可

人动情地讲述着当年的垦荒故事，深情并茂地

高唱自己作曲的《垦荒队员之歌》，诠释了“艰

苦创业、奋发图强、无私奉献、开拓创新”的

大陈岛垦荒精神。《70年70人70秒》系列短视

频是一曲曲对共和国充满无限深情的时代赞歌。

四、结语

短视频+典型人物+融媒体，这不是简单的

数字叠加，而是融媒体时代主流媒体要做好的

必答题。融媒体时代，主流媒体被赋予了新的

历史使命，必须适应传播方式和阅读习惯的改

变。在典型人物短视频的传播中，应势而动、
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张 寻

融媒战融媒战““疫疫””大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围大突围
——传统媒体如何打造战“疫”短视频

因势而谋、顺势而为，做大做强主流媒体，建

立起新型的全媒体传播矩阵，讲好典型人物的

中国故事，传递正能量，高扬主旋律，践行社

会主义核心价值观，为实现中华民族伟大复兴

的中国梦提供强大精神力量和舆论支持。
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摘要：新冠肺炎疫情作为全球性突发公共

卫生事件，具有规模大、时间长、战线广的特

性。面对纷繁复杂的舆论环境，传统媒体运用

专业传播优势，主动发声、自觉引导。在发挥

传统媒体优势的同时，进一步做大做强新媒体

平台，以小屏反哺大屏，充分发挥短视频“小”

“快”“灵”的特点，大小屏一起发力，对疫情

防控进行更为细致有效的报道，加强公信力，

扩大传播力和影响力。

关键词：新冠肺炎疫情 新媒体 短视频

传播

2020 年春节，一场突如其来的新冠肺炎疫

情席卷全国，为高速发展的中国按下了暂停键。

在这场看不见硝烟的全民战“疫”中，人们通

过手机从微信、微博、抖音等多种新媒体平台

获取大量的战“疫”进程和防控信息，进而带

来了全新的媒介关系。公众自我表达的迫切性

不断加深，参与度和黏合度也不断提升。

在这场重大的新闻战“疫”中，传统媒体

创新求变，主动借鉴新媒体的表达方式，引入

短视频，使得大屏呈现的新闻品类更加丰富，

内容气质更具“网感”，可看性大大增强。同时

短视频的碎片化、直观化表达，使网友能在最

短时间内了解到事件的重点，观看到主要的内

容，迅速了解并掌握核心信息。在重大事件或

热点事件面前，传统媒体生产的短视频往往自

带公信力，也容易形成爆款。以浙江新闻频道

为例，2020年２月份电视端的收视率拉升70%

左右，而新媒体端的官微、官博、抖音、头条

等粉丝量、阅读量和互动量均有三四倍的增长。

那么传统媒体如何运用好新媒体平台对疫情进

行高效、客观、暖心地报道，充分发挥主流媒

体的责任与担当呢？

一、标“新”立“意” 正能量发声

新媒体时代，一个选题、一个标题足以决

定一条短视频的生死。在观众碎片化的观看时

间里，短视频的注意力停留时间越来越短，5

秒，10 秒，甚至不超过 15 秒。在如此之短的

时间内要抓住观众的眼球，标题和选题的提取

与把握无疑是重中之重。传统电视媒体由于平

台和机制的原因，往往说教意味重，距离感强。

新媒体短视频无论是选题的把握或标题的选择

都更为接“地气”，显得“网感”十足。所以传

统媒体在短视频制作和传播过程中，一个出彩

的标题或选题会让短视频更为鲜活生动，影响

力更强。

2020 年 1 月 31 日，在疫情最为困难的时




