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我看短视频

金周斌

摘要：进入信息化时代，媒体融合已是

大势所趋。在这个过程中，短视频从各类传

播方式中脱颖而出 ,成为“兵家”必争之地。

从央媒到各大网站、平台，都把短视频业务

作为突破点，进而占据制高点，不断拓展传

播市场。在传统媒体中，电视发展短视频有

先天优势，自当抓住时机，找准定位。而以

声音见长的广播，一直受到表现形式单一的

制约。随着观看视频、直播消耗的流量不再

成为主要障碍，创作短视频成为传统广播顺

应时代发展，应对各路挑战的必然选择。那

么，传统广播媒体制作短视频有什么优势，

能否取得较好的传播效果？本文以嘉广集团

音乐生活频率的实践为例，阐述如何通过创

新拍摄手法、植入主播 IP、运用声音优势等

方式，制作生动鲜活、别具一格的短视频，

助力传统广播在激烈的市场竞争中赢得一席

之地。
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近几年，短视频迎来“高光时刻”，从快

手、抖音到腾讯微视、央视频，国内互联网

巨头和中央级媒体纷纷布局，短视频的影响

力与日俱增。毫不夸张地说，现在上至耄耋

老人，下至三岁孩童，凡是有手机的，每天

都喜欢“刷两下”。能看，还能拍。短视频因

为创作门槛低，人人都能自主创作。“玩短视

频”逐渐成为全民风尚，越来越多草根网红

的出现，反过来又激发了大家的创作热情。

而传统的广播媒体，作为音频产品内容

的专业制作平台，急需借助媒体融合的东风，

顺应大势主动而为，积极耕耘这一相对陌生

的领域。“短音频+短视频”双轮驱动，将会

给广播带来十足动力。因此，如何更好地运

用短视频来助力内容传播，成为所有广播人

需要认真思考和亟待解决的问题。

一、内容为本，强化主流媒体公信力

以短见长、以小博大是短视频可以期许

的未来，让短视频以一公分的宽度挖掘一公

里的深度，除了赋能艺术魅力、人文内涵，

还要激发短视频作品释放出更强大的社会价

值。媒体公信力是衡量一家媒体权威性、美

誉度和影响力的准绳，代表公众对媒体的认

可度。自媒体时代，短视频人人可拍，人人

可发。但主流媒体不能随性而为，要时刻牢

记自己的责任担当和使命所在。因此,传统广

播在制作短视频时,要坚持以内容为本，发挥

自身的媒体公信力优势,以正确的舆论引领，

把权威的声音准确快捷地传递给受众。

在 2020 年抗击疫情的报道中，嘉广集团

音乐生活频率 （FM88.2） 积极开展短视频创

作，弘扬主旋律，传递正能量，取得较好的

社会反响。短视频 《谢谢你》，通过主持人和

采编人员的演绎，附之以抗“疫”一线的照

片、小视频，并加入音乐元素，编辑成一条

30 秒的可视新闻，看完让人感动落泪，一经

推出便在朋友圈大量转发。短视频 《志愿者》

以嘉兴火车站的医疗志愿群体为对象，通过

创新的叙事方式，把志愿者们的工作流程展

现出来，继而又延伸到全市所有志愿者，看

完让人热血沸腾。另外，我们还制作了大量

宣传抗“疫”知识的短视频，通过一系列线

性传播，快速扩大FM88.2的品牌影响力。

融媒时代传统广播的融媒时代传统广播的短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用短视频运用
——嘉广集团音乐生活频率（FM88.2）短视频创作分析
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二、形式多样，发挥知名主播影响力

在短视频领域，从事传统广播采、编、播

业务的工作人员都是新手，虽然缺乏专业技能，

但也更容易打破常规不落窠臼地推出富有新意

的设计，跳脱传统束缚，融入多种元素与方法。

广播最大的资源和优势是庞大的主持人队

伍。知名主持人本身就是网红主播，自带流量。

所以我们在进行短视频创作时，往往会以自拍

或跟拍的形式，将主持人带入画面。短视频发

布后，往往会引来一众粉丝，评论互动较多，

可以获得较好的传播效果。比如，旅游类节目

《我们出发吧》，主播麦子通过拍摄个性化短视

频《麦子的旅行日记》，通过体验式记录和人气

主播的介绍，让大家对周边美景有了更为直观

的了解，这比在节目里夸夸其谈管用多了。

在做线下活动时，我们会有意识地将主持

人与听众的互动场景拍下来，通过快慢结合的

方式，制作成一分钟左右的短视频，一作宣传

推广，二作活动留念。2019 年，FM88.2 与嘉

兴市供销社合作，举办了十场“嘉田四季”农

产品体验之旅，每一站都由不同的主持人带队，

每一次活动都会全程记录。每一次短视频发布，

都会在活动参与者中引起不小轰动，也受到合

作方的好评。

2020 年以来，为了更好地服务广告客户，

我们的主持人还通过视频演绎的方式帮助推销

产品。有了这项增值服务，客户满意度显著提

升，广播的市场竞争力进一步提高。

三、取长补短，增强镜头语言感染力

作为传统广播媒体，制作短视频必定不是

强项，靠广播记者和几位主持人，以“稳定

器+手机”为武器，肯定比不过专业人士的

“长枪短炮”。那我们有什么优势呢？除了主持

人队伍兵强马壮，传统广播最大的优势就是庞

大且丰富的声音资源。因此，我们在制作叙事

类短视频时，往往会加入音效和主持人配音，

用声音优势弥补镜头语言上的不足。2020年抗

“疫”期间，我们拍摄的短视频《嘉兴“巾帼美

厨”爱心餐》，通过主持人娓娓叙述的手法，把

这个特殊群体做免费爱心餐，然后送到抗“疫”

前线的故事，展现得淋漓尽致。这样的拍摄和

制作手法，既区别于传统媒体的新闻，又比自

媒体多了一分立意。无论是视觉还是听觉，都

让人耳目一新。同类题材如 《曙光》《志愿者》

等先后在《学习强国》上播出，在这次抗“疫”

报道中取得较大反响。

在新闻报道过程中，我们的广播记者也会

在新媒体稿件中加入短视频。区别于电视记者，

我们的视频仍以声音见长。把一系列采访和现

场声贯穿于画面中，用镜头交代时空，通过声

音诠释新闻事件。当视频看完时，新闻的内容

主旨也了然于胸。这样的报道方式，最大程度

补足了广播新闻的弱项，并充分发挥音频优势，

做到了人无我有，人有我优。广播记者的新媒

体稿件可以做到文字、图片、音频、视频充分

融合，实现四大元素相加，传播效果倍增，极

大增强广播媒体的竞争力。对广播媒体的短视

频制作而言，有声音加持就像“如虎添翼”，通

过“视觉”和“听觉”两条腿走路，实现传统

广播的华丽转身。

四、多端发布，提升广播平台传播力

长久以来，传统广播媒体一直以及时、迅

速引以为傲。但不得不承认的是，只通过声音

的传播，有些情景下难免缺乏表现力。在声音

的世界里，无论是美食节目中令人垂涎的小吃，

还是旅游类节目中的无限风光，亦或文化类节

目的非遗传承、民间技艺，都因缺少画面感，

让受众或多或少会有些遗憾，也难以达到最好

的传播效果。自2019年以来，嘉广音乐生活频

道 FM88.2 在晚高峰 《爱上下班路》 的美食版

块中，加入了短视频元素。主持人在节目播出

前拍摄 15 秒或 30 秒快节奏短视频，把商家信

息和美食特色同时展现出来。在节目播出时，

在抖音、微信朋友圈同步推出制作好的短视频，

让广大听众可以一边听节目，一边看相关视频，

还可以在节目中和视频端与主持人互动，好不

热闹。对于美食节目，菜色、菜品甚至烟火气

的展示，镜头语言的效果肯定远胜于主持人的

口头介绍。从目前的运作情况来看，听众对这

档节目的黏合度提升了，也有了特定的收听群，

跟美食有关的广告和冠名也纷至沓来，经济效

益日益显现。试想，我们一边听主持人高谈阔

论，一边看相关联的短视频，这样的受众体验

不正是大家所追求的吗？
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短视频的传播效果好，主要源于我们多端

发布。一般情况下，制作好的短视频，我们会

在嘉广集团新媒体 APP 禾点点、FM88.2 微信

公众号以及抖音上同时发布，并根据视频内容

制作成15秒、30秒等多个版本，在微信朋友圈

广泛传播。通过多端发布，形成传播矩阵，把

FM88.2的声音通过画面及时传递给受众，也充

分提升了广播平台的传播力和影响力。

五、结语

短视频虽然从表面上看极易上手，人人能

拍，但就像我们媒体人在新闻创优中常说的，

“短消息是最难得奖的”。要想在 3 分钟甚至 30

秒内，创作出有感染力、有权威性、有美感、

有正能量的短视频，并非易事。对于广播媒体

而言也一样，新手上路，入门容易，可要做得

精致，还需深入钻研。但无论如何，传统广播

进军短视频，这一步是必须要走的。这是媒体

融合的需要，更是补短板的需要。在短视频保

驾护航下，传统广播的发展瓶颈将被打破，这

不仅为在融媒时代的多方竞争中不落下风，也

为下一阶段的转型升级打下坚实的基础、拓开

必要的空间。

（作者单位：嘉兴市广播电视集团音乐生活

频率（FM88.2））

我看短视频

李 雯

融媒体时代新闻短视频爆款融媒体时代新闻短视频爆款特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析特点分析

融媒体时代的到来，得益于现代科技和传

统媒体的有效融合，随着 4G 与 Wifi 技术的普

及以及5G概念的加速实体化，短视频传播已成

为网络资讯传播的普遍现象，在媒体和社交领

域举足轻重。如何在更短的时间里面，获得更

加优质的信息，短视频正应运而生。2018 年，

中国新闻奖专门设置了短视频奖，推动主流媒

体把短视频作为媒体融合的一个突破口、一个

抓手，其意义重大。那么如何打造新闻类爆款

短视频呢？本文以浙江电视台教育科技频道官

方抖音号“小强热线浙江教科”的爆款短视频

为例，分析其爆点原因和特性，并尝试为新闻

短视频的发展提出建议。

一、新闻短视频内涵概述

新闻短视频通常是指长度以秒计算，总时

长一般不超过5分钟，利用智能终端进行美化、

编辑，并可在多种社交平台上实时分享的一种

新型视频新闻产品①。新闻短视频呈现出明显的

媒介平台依赖特征,即在“用户—短视频—客户

端—社交媒体—网民”的多重平台框架下进行

信息流动②。

二、以“小强热线浙江教科”抖音号为例，

分析爆款短视频的传播特征

（一）弄清平台规则与技术的底层逻辑

要想原创的新闻短视频在平台上迅速汇聚

人气，离不开对这个平台操作规则的熟悉和底

层逻辑的理解。抖音是一款音乐创意短视频社

交软件，由今日头条孵化，专注年轻人音乐短

视频社区平台。但发展至今，它已远不止于娱

乐功能，更多的用户习惯以它来获取信息。在

抖音上发布新闻类短视频就要搞清这个平台的

运行规则。如：短视频长度因平台不同而异，

抖音一般用户具有15秒的上传权限，在通过相

关认证或粉丝达到一定数量之后可以上传 2 分

钟到 5 分钟左右的短视频，其播放平台主要是

移动端，非常符合当前互联网时代“碎片化”

的特征。“小强热线浙江教科”抖音号基本以频

道原创新闻内容为基础，始终坚守价值担当，

把正能量、重创意、高品质作为提升短视频整

体水准，传播民生新闻的核心发力点，让优质




