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我看短视频

黄燕平

摘要：作为一种新型新闻传播模式，新闻

短视频一经出现，便吸引了众多受众的目光，

在新闻传播市场日益受到盛宠。国内各大传统

媒体积极应对这一发展变化，充分发挥自身优

势，学习新技术，运用新方法，争先试水优质

新闻短视频的制作、发布，不断满足受众的新

闻需求。本文尝试从内容生产、传播渠道、传

播手段等方面，通过对部分传统媒体新闻短视

频的实践进行梳理分析，以便为新闻短视频的

创新发展提供借鉴。

关键词：传统媒体 新闻短视频 传播特

点 未来趋势

当下，新媒体的蓬勃发展对传统媒体产生

了巨大冲击。对传统媒体而言，能否在新一轮

竞争大潮中找准切入点，已成为其转型发展成

败得失的关键。随着短视频的兴起，将新闻报

道与短视频传播巧妙结合，无疑为传统媒体借

力媒介新技术传播新样态，在激烈的市场竞争

中寻求突破提供了一种全新的发展策略。

一、新闻短视频的发展趋势和优势

随着媒介技术的不断发展和移动智能终端

的广泛普及，受众的新闻信息接受方式正在悄

然发生改变，并越来越习惯于通过移动网络获

得碎片化、情感化的新闻信息及资讯。短视频

时长短、轻量化、传播快，往往以秒来计，凭

借“短、平、快”的传播优势，极大地适应并

满足了新媒体环境下用户的新闻资讯和社交化

场景的传播需求，在当下的传播市场广受欢迎。

根据 CNNIC 发布的第 45 次 《中国互联网络发

展状况统计报告》，截至 2020 年 3 月，我国短

视 频 用 户 规 模 已 达 7.73 亿 ， 占 网 民 整 体 的

85.6%。①在业内人士看来，短视频是媒体融合

主战场上的生力军，“新闻报道与短视频结合，

已成为传统媒体特别是报媒融合转型必争的

‘胜负手’和‘天王山’”。②

有鉴于此，国内众多传统媒体迅速调整发

展思路，积极开拓短视频新领域，纷纷在微博、

微信等社交平台开设账号，进驻抖音、快手等

短视频聚合平台，部分头部媒体还开发了自有

客户端，努力将新闻资讯以短视频的形式加以

呈现和传播，并取得良好效果。如 2016 年 9

月，新京报在微博推出“我们视频”，开始了新

闻短视频领域的探索。仅过了 3 年，“我们视

频”微博 MCN 矩阵粉丝总数已近 1200 万，日

均阅读量超 6000 万。2019 年 4 月，浙江广电

集团城市之声正式上线抖音短视频账号，截至

当年年底，累计发布短视频 700 余条，获得点

赞1.6亿人次，收获粉丝近300万。新闻短视频

在“两微一端一抖”上的突出表现，弥补了传

统媒体新闻信息传播的短板，让传统媒体因之赢

得广大受众，进一步发挥了自身的影响力和舆

论引导力。

二、新闻短视频的制作方向和方法

相较旅游、美食、娱乐等类型的短视频生

产应用，新闻短视频还处于起步阶段。传统媒

体除了应时而动，及时抢占新闻短视频传播领域

外，还要根据受众需求的发展变化，不断创新、

迭代新闻短视频内容生产方式，努力打造与时俱

进、独具特色的新闻短视频品牌，才能谋求自

身在新闻短视频领域的进一步发展。实践中，

新闻短视频制作要注重把握以下四个方面：

（一）始终坚持内容为王

唯有优质的内容才能吸引受众、留住受众。

“内容为王”是新闻媒体赖以生存发展的基础。

新闻短视频能否吸引并抓住受众的眼球，内容

同样是关键因素。传统媒体在新闻报道领域一

直具备“拥有大量的新闻专业人才、丰富的新

闻生产经验、主流媒体的强大公信力”等诸多

优势，在生产制作高质量的传统新闻产品方面，

为其他新媒体所难以企及。然而，需要注意的

是，网络短视频、图文和电视视频属于不同媒
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介。每种媒介都有其特有的生产和发展逻辑。

新闻短视频并不是简单的传统视频新闻的压缩

版，需要从景别、配乐、字幕、叙事视角与结

构安排等各方面去谋划、剪辑与重构。如果只

是简单地将碎片化的视频新闻从大屏转向小屏，

忽视了新闻内容及表达方式的推陈出新，不但

起不到借助媒介新技术提高自身影响力的效果，

反而会适得其反。如去年 5 月，国内某省级卫

视发布新闻视频 11 条。其中，点击量在 100 次

以下的5条，最低为20余次；1000次以上的仅

4 条，最高不足 7000 次。究其原因，与新闻短

视频制作忽视新闻内容的二次创作以及短视频

生产技能的缺失不无关系。

（二）严格把握新闻时长

移动视频的特点是碎片化、情境和空间快

速切换，这容易导致用户在用手机观看新闻时，

难以长时间保持持续注意力。有研究显示，用

户打开一个短视频后，3 秒钟后注意力就会分

散，能坚持看 30 秒以上的不到用户总数的一

半。因此，新闻短视频必须要短而精。这个短

而精，不是言之无物的简单、轻忽，而是一种

凝练、一种浓缩，是要在非常短的时间内，呈

现出足够有价值的信息，精准满足受众的信息

需求。目前，不同媒体平台对短视频新闻时长

的要求不尽相同。国外新闻短视频多为60秒左

右，我国的新闻短视频时长以 90 秒至 150 秒居

多，部分媒体将资讯短视频严格控制在90秒以

内。因此，在制作新闻短视频时，要把握时长

要求，善于提炼内容精华，力争用最短的时间

把最想表达、最该表达的信息交代清楚。

（三）巧妙改变叙事方式

呈现时长的差异，直接导致了新闻短视频与

传统视频新闻表达形式的差异。传统视频新闻可

以按照新闻传播规律，不疾不徐、娓娓道来，但

新闻短视频节奏快，叙事集中，必须直入主题，

在片头前几秒就要迅速切入精髓内容，抓住受众

眼球，吸引他们持续观看，并产生良好的观看体

验。这就需要传统媒体人在制作短视频新闻时，

要突破思维定势，紧凑、简练地讲述新闻。一是

该加的加：加上必要的大字标题、同期字幕、配

图或背景音乐、表情音效等，增强画面吸引力，

方便受众小屏观看，满足用户认知、情感或审美

需求；二是该删的删：减掉演播室环节、口播导

语和解说、片头片花以及不必要的铺垫，紧扣主

题，用更精炼的方式呈现新闻内容。如“我们视

频”在除夕夜发布的《武汉“小汤山”年夜饭》，

视频时长仅10秒，拍摄了医院建筑工地施工工

人在路边站立吃年夜饭的情形，没有配乐和文

字，以动态视频真实呈现了新闻现场，获得

2000万微博平台播放量。另外，还需要根据不

同网络平台的特色及用户特征进行差异化制作，

增加被不同平台用户关注和喜爱的概率。如微信

公众平台以图文传播为主，视频传播效果相对不

佳，所以更适合采用“视频+截图”的方式。

（四）努力拓展发布渠道

公信力靠内容，传播力靠渠道。优质的新

闻内容，加上有效的传播渠道，能产生难以想

象的叠加效应。传统媒体的传播渠道具有较强

的公信力、权威性和影响力，但在发布新闻短

视频产品时，还要积极为受众提供社交参与的

平台、空间或者在产品中加入社交元素，使之能

参与新闻短视频的讨论、评论、交流，实现适时

互动，增强受众黏性，扩大传播影响力。同时，

要加强与社交平台的合作，将自制的新闻短视频

分发到多元化的社交平台，通过联合发布、转发

共享，弥合单一平台传播的不足，拓展多层次、

有梯度的传播渠道，形成联动效应。目前，已

有诸多媒体在此方面做出有益尝试，相信不久

之后会有更多的传统媒体“借船出海”，传播不

同版本的优质新闻短视频产品，实现精准、有

效传播，不断提升自身的传播力。

三、新闻短视频发展的未来预期

短视频时代已经到来，中国的新闻短视频

业已起步。对于国内传统媒体而言，这既是巨

大的挑战，也是发展的新机遇。时代发展的需

求，新闻领域的优势，为传统媒体在新闻短视

频领域开拓发展创造了无限可能。在挑战和机

遇面前，传统媒体要顺应媒体发展的新趋势，

牢牢抓住发展机遇，把促进传统新闻资源与短

视频传播融合发展作为重要课题，创新思维方

式，更新表达方式，迭代传播模式和传播手段，

以更加积极的姿态拓展新闻短视频业务，在与

新媒体融合之中进一步提升影响力，实现自身

的蓬勃发展。
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詹江涛 吴 俊

融媒时代，短视频已成为县级舆论主阵地

的“轻骑兵”，是打造主流舆论强势的重要力

量。青田传媒集团顺势而为、精心谋划，全面

布局短视频，塑造全新的内容竞争力和用户影

响力，为主流价值和主流内容的传播提供重要

载体，赋能媒体融合向纵深推进。截止2020年

7 月，青田传媒集团累计制作各类短视频 3200

多条，被上级媒体平台转载录用 1400 多条。

2020 年 3 月，青田传媒集团被浙江省委宣传部

评为县级媒体融合示范单位，还获得2019年度

全国广播电视媒体融合先导单位。

一、布局短视频，抢占媒体融合主战场

短视频成为人们获取信息的重要方式。移

动互联网技术的迅猛发展，为短视频的发展和

壮大提供了肥沃的土壤。随着 5G 时代的到来，

手机上网网速的提升和流量资费的下降，使得

短小精悍的短视频成为与移动终端高度契合的

视频形式。特别符合当前碎片化的阅读场景和

人们高效获取信息的习惯。视频短的只有几十

秒，长的一般也不会超过 5 分钟，因此往往主

题鲜明，开头便直接切入主题，叙事结构紧凑，

传递的信息量较大。并且，制作精良的短视频

现场感和感染力较强，深得群众喜爱。

短视频更加符合新生代的媒介使用偏好。

90 后、00 后这一代，在互联网的氛围中长大，

或者说，他们一出生就已经是互联网时代，是

互联网的原住民，也是当前互联网上的主力军。

他们是喜欢通过多种方式直观获得关于客观世

界感知的一代。与以往传统主流媒体新闻报道

之于他们的陌生和遥远相比，短视频直接又直

观的表达方式能让他们感觉到这就是他们的生

活，符合他们在手机、动漫等包围的成长环境

中习得的媒介使用习惯。

短视频是媒体融合发展的重大机遇。媒体

转型与移动技术融合发展的形势下，短视频作

为传播广、浏览快、大众化的新闻创新形式，

在提高受众黏性、简化新闻编辑工作、增强新

闻时效传播性等方面有着较大的优势。主流媒

体应及时转变新闻创作、传播理念，以短视频

为基础，打破新闻传播边界，更好地为受众提

供信息服务，传递积极的社会价值观，提升主

流媒体的传播力和影响力。

二、聚合生产要素，构建短视频生态体系

搭建平台畅通发布渠道。用户在哪里，我

们的舆论阵地就要拓展到哪里。青田传媒集团

统筹用好内外传播平台，在“世界青田”APP

和青田网上开通了原创视频专栏；在抖音上注

册了“微青田”账号，重点传播短视频；在

“青田传媒”和“青田发布”两个微信公众号，

推送短视频融媒体产品，积极打造本土短视频

品牌。同时，合理运用网络时代多元化的信息

平台，拓展短视频的传播范围，与学习强国、

中国蓝莓号、天目云、新华视频浙江客户端等

上级媒体合作，积极上送短视频，畅通传播渠

道、丰富分发模式，为短视频构建全媒体传播

格局、占据舆论主阵地创造有利条件。
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