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今年8月4日，作为“浙江广
电事业 70 年系列庆祝活动”之
一，新蓝网·中国蓝新闻客户端
发挥融媒体平台优势，携手浙
江广电集团公共·新闻频道、
FM988浙江新闻广播、交通旅游
导报、浙江城市广播电视周报
和各地蓝媒号开展的“钱江奔
涌”7 天融媒互动直播圆满收
官，在内容、形式和传播效果等
方面都实现了创新和突破。

连续 7 天，高温作战，多家
单位联合组成的融媒直播团队
沿着浙江的母亲河——钱塘江
一路行进，从源头开化开始，经
过武义、建德、上虞、海宁、镇
海，到出海口舟山定海，行程近
千公里，每天中午 12：00—12:
30，在新媒体、电视、广播同步推
出聚焦“乡村振兴、美丽家园”的
联动大直播，记者们深入蹲点，
走村入户，从海陆空多个角度，
以浙江广电多平台为载体，挖掘
闪光人物，讲述生动故事，通过
一个个鲜活的画面和声音，展现
钱塘江流域70年的大发展，浙江
大地70年的大变迁。

一、台网报端发挥各自优
势，实现大联动

此次融媒直播的一大重要
意义，就是讲述新时代好故事，
展现“浙江广电 70年发展”所取
得的丰硕成果，特别是近年来
在媒体融合发展和融媒协作中
所取得的成绩，并以新的传播
格局和平台，全方位展示浙江
大地70年发展。

（一）在运营方式上，实现
台、网、报、端联动

本次融媒直播，各大平台均
派出精兵强将参与其中，包括
编导、主持人、记者、技术等力
量，组成多路联合报道团队。
各团队加班加点，共同策划选
题、攻关难题、推进项目，实现接
力直播。在人员、内容、技术、后
勤、品宣等各方面都互通互用，
互相补台，真正体现了媒体融合
一家亲，集中力量办大事。

（二）在播出方式上，实现多
端同步直播

每天中午 12点，网站、客户
端、电视、广播的直播信号以同
一呼号同时发出。报纸、微博、
微信等多平台同步推出专栏、
专版、专刊，做好宣推工作。同
时，做好全省的落地推广，沿线
各个“蓝媒号”的全力加入，不
仅壮大了直播的力量，也在直
播等宣传上做到了同步，成了
全省新媒体直播矩阵的重要阵
地。交通旅游导报和浙江城市
广播电视周报也都拿出较大版
面，专题报道直播活动的精彩
内容和花絮，形成强大的多平
台宣传声势。

（三）在技术方面，全集团协
作攻关克难

因涉及新媒体、电视、广播
多个平台同步直播，融媒直播
的技术要求非常高。集团专门
调派了教育科技频道和好易购
两辆卫星转播车，以及全套的
技术团队，新蓝网也专门派出
技术人员提供4G信号保障。技
术团队多次召开现场协调会，
攻关技术难题。从前端的卫星
回传，到中间各平台的信号共

享，再到各个终端的播出，七场
直播均有多重保障，实现了七
天安全播出无事故。

二、挖掘内容亮点，实现良
好传播效果

直播好不好，内容是关键。
为了在内容上同时适应广播端、
电视端和新媒体端的播出需要，
直播团队花费了不少心思。

在直播主题的确定上，明确
重点，力求围绕生态文明、乡村
振兴、大花园建设的主题，通过
调研式、行进式、体验式采访，
挖掘民生故事，展现各地发展，
将具体的政策措施化为直播场
景进行呈现，反映沿江两岸 70
年来的经济社会大变迁，展示
70年来浙江大地发生的巨大变
化和伟大成就，唱响礼赞新中
国、奋斗新时代的昂扬旋律。

在直播地点的选取上，力求
“有代表性”、“有看点”、“有网
红气质”。直播团队从近年来
涌现出的我省几十个乡村振
兴、生态文明和大花园建设典
型中，筛选出了有代表性的七
个网红村，进行深入挖掘。通
过前期踩点，找新鲜点，找故事
点，反复琢磨、修改，逐步形成
直播流程和直播文稿。

在直播形式的表达上，力求
有人物、有故事、互动性强、接
地气。记者深入农户家中、田
间地头，深入了解村民的生产、
生活，以及村里发生的新变化。
畲乡姐妹花、拥有百万粉丝的
网红主播等一批自带流量的人
物被请进直播间，讲述自己的
故事，与观众、听众、网友互动。

汤嘉旸
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——从“钱江奔涌”看融媒直播的创新之路
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记者跟着农民一起下到荷花田
里抓小龙虾，踩到虾塘里看南
美白对虾的养殖情况，淌进溪
水里了解游客的体验……一系
列鲜活、接地气的环节设计，使
直播亮点纷呈、看点不断。

以第一场直播开化为例，开
化是钱江源头，所以我们将开
场和结尾都放在了当地的 9 条
溪里，以溪为阵，结合当地“亲
水节”的内容，以水为媒，串起
整场直播。开化代言人——浙
江广电集团主持人小强亲自登
场，开化从县到村、到当地蓝媒
号都极力配合，组织了 150多人
到现场参加活动。为保证效
果，他们现买音响，村民们日夜
操练太极拳，5天赶工完成 6条
竹筏。直播当天，很多村民都
放弃了自家农家乐的活计来参
加直播。

因为地处偏远，龙门村原本
是一个贫困落后村，但近年来，
村民们依山靠水，自力更生，在

“1+X”模式的带领下，打造“龙
门客栈”的民宿大概念。直播
现场，记者走进有代表性的民
宿，寻根（根雕）溯源（钱江源），
展现当地乡村振兴的成果。从
原汁原味的土菜做成的八大
碗，到引进外来力量修建的空
中栈道，都是龙门村人实现振
兴梦想的印证。

此外，多场直播采用了一条
主线串到底的方式，如武义场
的直播以荷花为主线，从荷花
的种植开始，一路带着观众看
荷花、挖掘新鲜的荷虾套养、茶
鳖套养，再到看网红主播卖莲
子，最后邀请大家一起品各色
荷花美食。海宁场则以钱塘江
的一条鱼为主线，带大家领略
捕鱼、卖鱼、吃鱼，期间穿插村
里由水产业引发出的农家乐和
养殖业，主题鲜明，生动好看。

七天的融媒直播，获得了很
好的收听、收视率，直播节目成

为爆款。直播点海宁胡斗村一
位村干部之后给记者发来信息
说：“直播在我们村里引起了很
大的反响，朋友圈真的刷爆了，
到处可以看到捧着手机看直播
和回放的村民。”

据初步统计，仅在中国蓝新
闻客户端，七天累计点击量破
纪录地高达 889.5万次。同时，
直播在人民日报客户端、央视
新闻+客户端、触电新闻客户
端、闪电新闻客户端、荔枝新闻
客户端等主流新闻客户端平台
分发，累计点击量超千万次。

除此之外，作为融媒直播的
副产品，直播团队在每场直播
之后，都推出了精彩视频碎片，
经剪辑、包装后，形成多个蓝媒
视频产品，并在各大主流平台、
微博、抖音等进行分发，取得了
很好的二次传播效果。

三、“蓝媒号”发挥主力军作
用，释放巨大能量

此次“钱江奔涌”的融媒直
播不仅是浙江广电集团首次融
合新媒体、电视、广播各频道资
源进行的融媒直播，更是集聚
了全省广电融媒体联盟“蓝媒
号”的巨大能量，这是对集团这
两年来省市县媒体融合实践的
一次大检验、大练兵。

在7天7场直播中，各个“蓝
媒号”化身为排忧解难的大管
家、出谋划策的智囊团、认真敬
业的好搭档，从筛选村落、一起
踩点、派出“王牌”主播及摄像，
到帮忙预订食宿、做直播团队
和村落沟通的“桥梁纽带”，在
每个点位都能看到忙前忙后的

“蓝媒号”兄弟，他们全程参与
了直播。

此次融媒直播足以证明，经
过一年多的发展，“蓝媒号”驶
出了加速度，内容传播品质更
高，声势更强。“蓝媒号”已经从
生力军，发展成广电媒体融合
的主力军。

7天融媒互动直播，开创了
集团内外融合传播模式的新范
例，也展现了浙江广电以及各地
协作“蓝媒号”的融合传播能力，
是下一阶段继续深化中国蓝融
媒体中心实体化运作和全省广
电融媒体协作运营的全新开始。

四、践行“四力”，经受高温
酷暑考验

融媒直播在近一个月的筹
备、踩点和直播过程中，正是三
伏天，各地都是近 40度的高温。
直播团队全体工作人员顶着酷
暑，奋战在一线。

在演练和直播过程中，很多
点位都在室外，完全没有遮挡，
如荷花塘、养殖场、钱塘江堤坝
等，记者和摄像忙碌的身影，让
很多当地村民竖起了大拇指，

“你们记者太不容易了”。
长时间的暴晒，让好几位记

者、摄像中暑、体力不支，有人
被晒伤、皮肤化脓。但大家吃
了药，稍作休息调整，第二天又
重新投入新一轮的直播当中，
没有人退缩，也没有人叫苦。

为制作备片，编导、制作、摄
像团队每天白天反复演练、拍
摄，晚上熬夜赶工，制作到凌晨
两三点钟。卫星转播车工作人
员一周内一刻不停连轴转，凌晨
做好备片上载工作，上午积极备
战直播，中午直播完成后，立即
收拾设备转场下一个直播点。

大家心里都是同一个信念：
把7天7场直播以最好的面貌呈
现给观众、听众和网友。通过这
轮直播，团队经受了考验，经历
了成长，也是浙江广电人践行

“四力”交出的最好成绩单。
综上所述，“钱江奔涌”探索

出了一条融媒直播的新路子，
实现了内容、形式和效果的多
赢，为接下来的同类型节目提
供了可复制的范例。

（作者单位：浙江广电集团
新蓝网）
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