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我看深度融合

么能”在小屏上常规的严肃语态，让内容更具

有趣味性与吸引力。

在形式上，从 2021 年 6 月 28 日起，推出

12 条 《人民就是江山·“物”见初心》 新媒体

帖，以开启档案的形式为每一个物件单独做了

30 秒小片头，让用户利用碎片化的时间就能快

速了解物件背后的故事，与此同时也为大屏节

目做了很好的预热。此外，本季推出的“来自

2121 年的神秘任务”，用户接到 2121 年党史研

究员的任务，对方正在编纂一本党史书籍，但

是缺少了12片散落在全国各地的内容碎片，用

户需要在一张手绘长图中收集物件碎片，集齐

完成任务。此创意互动，融合了图文、视频、

音频、漫画以及动画等多种媒体表达手段，将

12 个寻访物件与故事设计在有情节的手绘与红

船的画框中，采用沉浸式接收任务的方式，人

文性、信息性和交互性兼融。

整季节目从拍摄到预热再到播出，大小屏

实现了各有侧重、全方位覆盖、多平台分发、

不间断传播的纵深传播融合，取得了较好的造

势和宣传效果。全网传播度超过百万。

以往电视理论节目在小屏端的呈现，总是

以大屏节目的碎片化处理为主，也就是将大屏

内容进行拆条，然后再将大屏的文本稍作删减

后，直接作为小屏的文案一贴了之。但实际上，

这种方式非常不适用于电视理论节目在小屏端

的传播规律。电视理论节目本身就存在大篇幅

的理论阐述，若是简单粗暴地把大屏内容直接

搬运到小屏，不接地气、不吸引人，扩大传播

力更是无从谈起。这几年的持续探索，为电视

理论节目融媒化开拓提供了新的思路与可能，

但融媒转型工作始终要有危机意识，不断配合

时代发展进程，研究用户心理，打好主阵地的

转型攻坚战。

（作者单位：浙江广播电视集团融媒体新闻

中心）

蔡升阳

融媒时代电视访谈节目融媒时代电视访谈节目
如何如何““活活活活活活活活活活活活活活活活活活活活活活活活活活活活活活活活””起来起来

摘要：电视访谈节目作为电视栏目的一种，

因为观点鲜明、内容深入，深受不少观众喜爱，

但随着融媒体时代的到来，网络传播以速度快、

形式丰富、互动性强、渠道广泛等特点，对电

视访谈节目发出了更高的挑战。融媒体时代，

电视访谈节目如何“活”起来？笔者以浙江广

播电视集团近年来推出的部分电视访谈节目为

例，分析电视访谈节目的较好做法与突破的

方式。

关键词：电视访谈节目 融合传播 节目

创新

近年来，浙江广播电视集团相继推出 《有

请发言人》《法治浙江十五周年县 （市、区） 委

书记访谈录》 等有品质的电视访谈节目。这些

节目因内容“硬”核、访谈形式多样、融合传

播创新，产生了较好的社会影响力和传播力。

《有请发言人》是浙江电视台经济生活频道 （以

下简称“浙江经视”） 一档形态创新较为鲜明

的时政类访谈节目。开播以来，第一季24期节

目均稳定保持了同时段第一第二的收视优势，

省内电视收看人数超过2400万，网络点击量更

是骄人，社会影响力不俗。开办了 6 年的浙江

卫视 《今日评说》 栏目，实现了收视率、影响
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力、传播力、引导力的四丰收。节目访谈过程

中的许多创新手法，还得到《新闻联播》等央

媒的关注和点赞。2021 年，浙江经视 《新闻

深呼吸》 特别节目“法治浙江十五周年 县

（市、区） 委书记访谈录”推出后，同样受到

省级主要媒体、地方媒体及省外媒体的高度

关注。

一、节目内容“硬”核接地气

随着融媒体时代的到来，媒体生产内容的

重要性似乎有所下降，实际上，因为传媒产品

的特殊性，如何以权威和优质的内容吸引观

众，是一个非常重要的突破口，是“硬”核。

浙江经视《有请发言人》节目内容围绕着浙江

省委省政府的中心工作在各行业、各厅局展

开，以全新形式进行诠释和宣传。比如，为推

动政府职能转变,撬动全面深化改革,让群众实

实在在地增加获得感、提高满意度，浙江大力

推进“最多跑一次”改革，省卫健委“最多跑

一次 医院怎么改”、省人社厅“最多跑一次

人社便民加速度”就从各自工作出发进行主题

发布和访谈，详细讲述了“最多跑一次”在卫

生医疗领域和人社系统的创新举措、所取得的

阶段性成效，以及今后攻坚克难的方向。在省

商务厅“浙江商务 拥抱新时代”、省民政厅

“老有所养 如何养”、省消防救援总队“小区

消防，如何保安全？”的发布和省档案局“档

案 离你有多近”的访谈中，也都提到了“最

多跑一次”在各自工作领域中的实践和思考。

访谈环节中穿插对发布厅局工作满意度的民意

调查和中心工作典型案例的采访与总结，加强

了部门和民间的沟通渠道，增进了群众对政府

工作的理解。

浙江经视的另一档访谈节目《法治浙江十

五周年县 （市、区） 委书记访谈录》，在内容

策划上也有异曲同工之处。这档节目聚焦我省

各个地市，邀请省县 （市、区） 20 位党政一

把手走进演播室，结合各自的地域特点，从经

济、政治、文化、社会、生态等多方面，展示

党的十八大以来的普法成果，彰显法治浙江、

法治中国的坚实进程，内容同样有高度有深度

有温度。

与浙江经视的两档访谈节目相比，浙江卫

视《今日评说》主要的选题方向是发掘浙江发

展的独特价值，寻找浙江先行的示范意义，揭

秘浙江重大决策政策背后的改革故事，范围更

广。像浙江高质量发展建设共同富裕示范区、

数字化改革、“最多跑一次”“五水共治”、美

丽乡村建设等，都是《今日评说》重点关注的

选题内容。节目通过展示政策酝酿过程、出炉

背景，找准中心工作和百姓诉求的契合点，揭

示其对未来发展的重要意义，解剖浙江快速发

展的奥秘，提炼浙江领跑全国的经验。日常节

目除了有政策权威解读的硬货外，《今日评说》

还立足新闻事件、坚持百姓视角，通过面对面

访谈的方式，讲述感人肺腑的人物故事。如

《对话“挡刀女孩”崔译文：请相信世界的美

好》，节目以朴实的对话，通过宁波奉化姑娘

崔译文用血肉之躯替同学挡住 8 刀，“暖”遍

全国的故事，展示新时代中国青年的宝贵

品质。

二、访谈花样创新形式丰富

常规的电视访谈节目一般是主持人和主要

访谈对象面对面在演播室进行交流。浙江经视

《有请发言人》 不断尝试新形式，通过前期预

热，在经视新闻微信公众号上设 《请问发言

人》栏目，提前一两周向全社会征集意见，把

民意带到节目现场，让发言人现场解答社会热

点问题。现场观众除了邀请媒体记者、普通市

民、村民以外，还根据各个厅局的发布主题，

邀请特定人士进行提问和回答问题。比如，省

国土资源厅“全域土地综合整治 让‘田园梦’

更美丽”节目请来了土地整治中两个典型村的

村支书，就他们以切身感受和困惑，向访谈对

象进行现场提问。又比如，在省发改委“诗画

浙江 大花园时代来了”的访谈中，丽水市创

新办副主任、衢州市旅委副主任在录制现场各

自就“丽水山耕”“衢州有礼”与“大花园”

的关系做了详细解读。省治堵办“城市畅通

浙江更美好”访谈中，发言人胡嘉临局长特意

带上杭州市治堵办的工作人员，专门解答杭州

地区的治堵情况。以上加强了部门和民间的沟

通渠道，增进了群众对于政府工作的理解。
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通常的访谈节目让台下观众一起参与到访

谈节目中来，可以有效避免形式的单一性，增

强节目的互动性，而浙江经视策划的访谈节目

“闪闪的红星”，将访谈地设在了户外，采用边

走边访谈的形式。节目邀请浙江省委党史和文

献研究室的专家与主持人一起跟着历史走浙

江，寻访百年党史故事中浙江创造的“全国第

一”。沿着历史的脉络，在浙江大地上寻踪觅

迹，找寻那些光辉岁月遗留下来的印痕，讲述

这些印痕背后鲜为人知的人物和故事。在义乌

陈望道老家，主持人通过现场与陈望道家人访

谈和专家解读，让我们更加生动地了解“真理

的味道为什么有点甜”。在杭州北山街 84 号

“五四宪法”历史资料陈列馆，通过实景实物

实谈生动再现了新中国首部宪法和杭州的

故事。

三、节目优势整合全网传播

融媒体时代，传统电视访谈节目除了内

容、形式的创新，也要求传播模式的创新。一

次内容生产通过多端口发布，实现融媒体时代

的多样性传播。浙江经视《有请发言人》在电

视端播出的同时，节目内容同时通过浙江发

布、浙江经视新闻微信公众号同步在线播出。

以《有请发言人》第二期节目“补齐学前教育

短板”为例，节目现场教育话题讨论劲爆，发

言人金句频出，引来现场观众连连打 call。浙

江日报、香港商报、钱江晚报、青年时报、浙

江新闻频道、FM93、新浪浙江、浙江发布等

媒体同步上线播出刊发相关报道，发言人金

句、小视频在朋友圈高频转发。可以说，节目

通过多渠道整合传播，进一步提升了新闻发布

的传播力、影响力和感染力、吸引力，丰富了

全媒体时代新闻发布工作的探索实践。

“法治浙江十五周年 县 （市、区） 委书记

访谈录”通过“报、台、网、端、微、视”形

成聚合传播效应。浙江新闻、澎湃新闻、腾讯

网、搜狐网等共刊发相关报道、视频超过200

余条 （篇），生成相关网页 500 余万个。在地

方融媒体端，涉及的相关地区政务公众号、重

点媒体官微，如看余杭、爱安吉、龙湾融媒、

婺城发布、龙泉天下等同步进行线上直播，其

中爱安吉同步直播最高在线人数达到 12 万，

总体直播在线人数超过100万。

在新媒体传播和表现手法上，《今日评说》

还独创了许多新的做法。例如，第九季《“绿

水青山就是金山银山”理念15年》，打破大屏

拍摄完成后再进行小屏“碎片化”分发的模

式，小屏同步在节目拍摄过程中，以互联网视

角进行融媒体创作，角度、内容既与大屏区

别，又是大屏内容的外延和补充。第十季《文

化的力量》，在小屏端上根据可视化、轻量化、

互动化的特点进行再创作，制作短视频和H5。

第十一季 《奋力打造“重要窗口”》，在节目

策划过程中就融入了小屏运营推广理念，同步

策划实施校园宣推方案，在大屏节目录制的同

时由中国蓝新闻客户端进行小屏直播，让不能

到现场的学生通过 APP 收看思政课直播，并

且在客户端上设置与课程相关的答题页面，吸

引更多学生下载 APP，收看课程直播，参与

答题互动。第十四季 《人民就是江山》 推出

12 条“红色物件”短视频和两场“寻访红色

根脉博物馆”新媒体直播，形成“宣传先行”

的工作局面。在节目拍摄期间， 12 个摄制组

在全国各地深入探寻“党和人民关系”的同

时，将更多切合主题的老物件、老照片以及先

进人物故事，制作成短视频，在“中国蓝新

闻”客户端上播发，进一步增强节目的传

播力。

融媒体时代，电视访谈节目要“活”起

来，除了节目内容有“硬”核，还需要在节目

形式、传播整合等方面进行整体的创新，才能

使访谈类节目更加符合观众的需求，打造出更

多叫得响的节目精品。

（作者单位：浙江电视台经济生活频道）




