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播新媒体矩阵、央视新闻移动网、网易新闻、

今日头条、中国蓝新闻客户端等 9 大平台同步

进行视频直播。150 分钟的直播过程中，不间

断发布紧缺用工需求，畅通务工人员求职通道，

无论是浙江、安徽、贵州三地听众还是网友，

都可以通过同一个关键词“岗位”搜索到相关

信息，并直接填报求职意向。直播过程中，总

共收集到用工意向 231 份，听众、网友互动近

2000条。此次直播是全国交通广播首次在三地

直播间进行跨地域的视频、音频同步直播，是

融媒进程中的又一次突破。浙江电台交通之声

作为直播总策划，技术人员攻坚克难，打破技

术壁垒，克服了疫情期间的种种困难，特别是

解决了视频延时有可能导致广播直播空播的安

全隐患。在安全播出的情况下，通过一系列技

术手段保证了直播的可看性、可听性和互动性。

三省广播直播覆盖6000万听众，移动端收看超

过220万。

浙江、安徽、贵州交通广播这一次合作直

播也是全国交通广播协作的又一经典案例，充

分彰显应急突发事件中交通广播作为主流媒体

的责任和担当，在党和人民需要的时候，全国

交通广播不缺位、不失声。

2021 年春运期间，交通之声响应浙江省委

省政府“留浙过年 ”的号召 ，推出“我在浙

挺好”融媒系列活动，通过“留浙过年”系列

人物报道、妈妈的味道、跃跳跃牛等一系列融

媒新闻行动和主题策划活动，积极倡导外地人

员留在浙江过年，减少春节流动。眼下的主题

则是积极倡导公众尽早接种新冠疫苗，进一步

发挥主流媒体在疫情防控工作中的责任担当。

参考文献：

①陈力峰、左实《主流媒体的价值与要素

解析》，《当代传播》2012年。

②王溥《新闻报道策划实务》，武汉大学出

版社，2020年。

（作者单位：浙江电台交通之声）

张丽红

借力借力““国风国风””出圈出圈
讲好传统文化故事讲好传统文化故事

“中华民族是世界上伟大的民族，有着

5000多年源远流长的文明历史，为人类文明进

步作出了不可磨灭的贡献。”2021 年 7 月 1 日，

庆祝中国共产党成立 100 周年大会上，习近平

总书记这样说。

习总书记高度重视中华优秀传统文化的传

承和弘扬，随着新媒体手段和传播方式的变革，

我们看到，一大批传统媒体致力于优质内容的

生产，通过对中华优秀传统文化的用心挖掘和

传播方式的创新，让传统媒体展现了新的生机，

让文化自信有了一个显性的表达。

一、“国风”出圈彰显文化自信

“翩若惊鸿，矫若游龙。”《洛神赋》中为我

们描述的洛神形象曾在多少人的脑中呈现。如

今，这一形象有了一个具象的表达——在河南

卫视《端午奇妙游》的节目《祈》中，身穿华服

的女子于水中翩翩起舞。曼妙的舞姿、飘飞的衣

饰、华美的灯光，为观众带来了一场视觉盛宴。

凭借独具特色的节目，河南卫视的 《端午奇妙

游》 成为端午期间最火的热搜：微博相关话题

阅读量超35亿，48小时内热搜上榜19次。

这已经不是河南卫视第一次凭借“国风”

出圈了。从 《唐宫夜宴》 开始，河南卫视像是

打通了任督二脉，一下找准了自己的定位：摒

弃许多综艺节目常用的请明星、找流量的套路，

专心致力于精品内容的生产，通过对传统文化
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的挖掘，辅以现代科技手段的表达，用新颖

的创排表现厚重的历史，触动了隐藏在青年

人血脉中的家国情怀。“以文化为骨，以创新

为皮，引领中华传统文化新风潮，河南起

飞”，对于河南卫视的“出圈”，有网友这样

评价。

对“国风”的弘扬，并不止河南卫视在

尝试。这几年，一大批“国风”节目获得好

评。如央视的 《国家宝藏》《我在故宫修文

物》《中国诗词大会》，北京卫视的 《上新了

故宫》 等，通过娓娓讲述，让人们不自觉地

沉醉其中，引发人们对传统文化的关注。

“国风”也出现在了纸质媒体的版面中。

在第三十届中国新闻奖评选中，《浙江日报》

2019年7月7日6-7版获得了三等奖 （报纸版

面）。这是配合良渚古城遗址成功申遗推出的

打通版特别报道。编辑根据良渚博物院等提

供的权威数据和资料，邀请相关专家指导，

绘制了良渚古城风貌图。同时根据考古资料，

精心绘制了良渚古城先民生活场景插画，让

新闻报道可视、可感、可亲，增强了新闻的

“悦读性”，满足了读者的好奇心。版式大气、

元素丰富，极具“国风”韵味。版面被高校

收入教学案例，设计方案获中国美院专家

肯定。

文化自信是更基础、更广泛、更深厚的

自信。这些传统媒体对中华优秀传统文化的

深入挖掘和创新传播，激发了人们的文化自

豪感，让文化自信有了一个显性的表达。

二、多元传播助力传统文化表达

习近平总书记说，读者在哪里，受众在

哪里，宣传报道的触角就要伸向哪里，宣传

思想工作的着力点和落脚点就要放在哪里。

随着技术的革新，B站、抖音、快手等短

视频平台吸引了越来越多的用户和流量。短

视频的兴起也让“国风”活动的传播途径更

多元。《祈》 出圈后，河南卫视将六年前的一

档宝藏综艺——《少林英雄》重新上传到了B

站。借助“大小屏联动”，这部首播于 2015

年、在当年并没有产生多大影响的节目，得

到了二次发酵，好评如潮。许多网友在看了

节目后才发现，原来 2018 年曾在抖音大火的

神曲“师傅，我坚持不住了”竟然是这档节

目的主题曲。有网友评论：“ 《少林英雄》 堪

称国综最大的遗珠。”还有网友一边刷视频，

一边弹幕喊话“河大卫”（网友对河南卫视的

昵称）：“这么好的IP，不拍续集可惜了！”

习近平总书记说，党报、党刊、党台、

党网等主流媒体必须紧跟时代，大胆运用新

技术、新机制、新模式，加快融合发展步伐，

实现宣传效果的最大化和最优化。我们看到，

在推动中华优秀传统文化的传播方面，传统

媒体正在进行越来越多的有益探索。

前述提到的《浙江日报》良渚古城遗址成

功申遗的报道，也通过“报纸版面+融合报

道”，推出360°全景解密良渚古城遗址的融媒

体产品并在版面呈现，增强了报道的立体感，

极大地拓展了新闻的影响力，相关融媒体产品

点击量达30万+，引发众多网友转发点赞，为

良渚古城遗址申遗成功营造了极为浓厚的社会

舆论氛围。

2020 年，由浙江省委宣传部、浙江日报

报业集团等单位主办的“绿水青山就是金山

银山——十五年探索与实践大型图片展”中，

推出了 《现代版富春山居图》 动漫视频。视

频由 《富春山居图》 的画卷展开，伴随着一

声鸟鸣，一只白鹭缓缓飞跃之江大地，分别

打卡浙江 11 地市的标志性景点。画面采用水

墨风格融入浙江实景，展现了浙江绿水青山

的美好风貌，生动诠释了“绿水青山就是金

山银山”理念。视频在抖音发布后，迅速成

为热点内容，吸引了40余万网友关注。

三、传承优秀传统文化要离青年更近些

青年是整个社会力量中最积极、最有生

气的力量。第一财经商业数据中心联合天猫

服饰发布的 《2020 汉服消费趋势洞察报告》

显示，天猫的汉服消费者中，“90 后”“95

后”是消费主力。据艾媒咨询 《国潮经济发

展报告》 预测，2021 年汉服爱好者数量规模

达 689.4 万人，市场销售规模将达到 101.6 亿

元。而过去几年，包含民乐、舞蹈、华服等

内容的国风兴趣圈层覆盖人群在 B 站的增长
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达到了 20 倍。数据显示，2019 年 B 站“国风”

爱好者人数达 8347 万人，其中 83% 年纪在 24

岁以下。

“国风”内容的出圈，让我们看到青年人对

传统文化的态度：随着本土意识的觉醒，他们

不再满足于没有民族特色的全球流行文化，而

渴求带有本土文化属性的流行文化内容。

“未来属于青年，希望寄予青年。”7 月 1

日，庆祝中国共产党成立 100 周年大会上，习

近平总书记这样说。党的十八大以来,习近平总

书记高度重视青年和青年工作,多次寄语广大青

年。他说，青年的价值取向决定了未来整个社

会的价值取向。

传承优秀传统文化，要离青年更近些。价

值取向的形成不是一朝一夕的事情，需要长年

累月的积累和实践。青年人正处于人生的“拔

节孕穗期”,处于价值观的形成时期，因而更需

要精心引导和栽培。针对新时代青年人喜爱、

认同“国风”内容的现状，新闻媒体有必要、

有义务以此为契机，不断推进中华优秀传统文

化的创造性转化、创新性发展，提供更加优秀

的“国风”产品，用青年人喜闻乐见的方式，

讲好中华优秀传统文化的故事，将优秀传统文

化的传承发展融入到新时代社会主义文化的建

设中、融入到社会主义核心价值观的培育中，

让青年人在了解中认同，在认同中接受，在接

受中传承，又在传承中创新。

（作者单位：浙江共产党员杂志集团）

莫莉莉

探究广播电视台探究广播电视台
编辑角色定位与质量提升策略编辑角色定位与质量提升策略

摘要：编辑的工作能力对广播电视台的工

作质量与工作效率起到直接影响作用。随着社

会的不断发展，广播电视台编辑工作也在不断

变化，对编辑的能力、素质以及角色定位提出

了新的要求。为促进广播电视台的生存与发

展，必须对编辑角色定位进行优化，进一步发

挥编辑的作用，保证节目质量、提高工作效

率。本文将对广播电视台编辑角色定位以及提

升策略展开探究。

关键词： 广 播 电 视 台 编 辑 角 色 定 位

策略

当前，网络信息技术逐渐向媒体行业渗

透，广播电视台编辑工作也随之不断变化。编

辑角色的重新定位关乎节目质量与工作效率。

为进一步提升广播电视台市场竞争力与影响

力，广播电视台有必要对编辑角色进行重新定

位，采用优质角色定位提升策略。

一、当前广播电视台编辑角色定位概述

融媒体时代的编辑工作不但覆盖面广、

需要处理的数据与信息数量庞大，所运用的

技术手段也比较繁多。在融媒背景下，编辑

角色的定位必须更加准确，工作能力必须全

面提升。在传统的广播电视台，编辑工作者

需要具备的观察力、判断力和审美能力，当

然还包括新闻编辑过程中所必须具备的一些

基本功。这些能力在新时期的编辑工作中同

样占据重要地位。随着媒体行业市场竞争越

来越激烈，广播电视台要想继续获得一定发

展，就必须在具备上述素质与能力的同时，
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