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扶持推动公益广告创作扶持推动公益广告创作
努力展现媒体力量努力展现媒体力量

——2021年度浙江省广播电视公益广告扶持项目（电视）综述

今年10月中旬，省广电局组织完成了2021

年度浙江省广播电视公益广告扶持项目申报作品

征集和评选活动。此次征集评选，共收到全省各

级广播电视台和部分社会组织选送的电视公益广

告申报作品104件，经评审委员会评选并公示，

共选出电视公益广告一类扶持项目5件、二类扶

持项目7件、三类扶持项目10件，共22件作品。

从评选情况看，今年我省参选作品数量再创新

高，作品质量也有一定程度的提升，现综述如下。

一、主要特点

（一）作品题材广泛

从今年报送的作品选题来看，有围绕社会

主义核心价值观、百年党史红色传承、乡村振

兴共同富裕、众志成城抗击疫情等契合时代特

点的宏大主题，也有来自于身边的文明新风、

关爱老人、节约用水、垃圾分类、善待动物、

安全驾驶等公共道德倡导以及防范电信诈骗等

与老百姓生活密切相关的内容；还有通过典型

人物或平凡人物展现榜样的力量；另有部分政

策宣讲类，如保密法、“十四五”规划、未来社

区、民法典等等。

（二）作品表现力强

部分作品呈现了较强的主题挖掘、细节展现

的能力。例如，浙江电视台民生休闲频道的《92

岁的心愿》和永康市广播电视台的《永驻心底的

那抹红》，主题大而不空，作品运用不同方法，

达到了主题鲜明、诉求集中、表现力强的效果。

《92 岁的心愿》 作品采取大主题、小切口的创

作方法，把建党 100 周年的宏大叙事，通过一

位 92 岁的老人得到很好的寄托。老人从言到

行，质朴真诚，真正做到以小见大，真情感人，

避免了宏大主题容易大而空的问题。《永驻心底

的那抹红》在宏大的叙事背景下，采用强烈的色

调对比，画面本身充满了创作者想要表达的诉求

内涵，黑白色调做了淡化灰化处理，红色进行提

亮，呈现出非常突出的主题感，加上文案解读，

很好地凸显了共产党人在各个岗位发光发热的作

用，这个作品中让主题一以贯之且生动鲜明的就

是“那抹红”。余杭区广播电视台选送的《这座

城市，感谢你一直都在》在同主题同类别的作品

中脱颖而出，通过几位城市中典型的岗位人物，

用精准的数据、平和的叙述，而不是过于浓烈的

情感渲染，挖掘到主人公们在平凡岗位上默默地

为这个城市做出的贡献，平和中有感动。

（三）表现形式丰富

这次评选出的公益广告扶持项目充分展现公

益广告艺术性的创作特点，运用各种表现方式，

部分作品在创意表现力方面有比较优秀的表现。

报选作品表现形式多样、类别丰富，有写实叙事

讲故事、也有用动画、漫画形式追求趣味性表

达，还有用物件进行类比等手段，反映出公益广

告创作者较好的创意能力和艺术表现力。例如，

获得一类扶持的《保护网》表现非常突出，获得

评委一致认可。不仅主题选取契合社会热点，集

中在加强疫情防控意识的唤醒，而且诉求明确有

力，角度鲜明独特，大胆采用类比法，把病毒与

猛兽巧妙类比，既形象生动，又非常贴切，把大

家面对猛兽时候确实能够意识到的恐惧，转移到

看不见的病毒身上，夸张中体现警醒，从而让

受众的心理得到认同，继而行为受到影响。这

则公益广告表现巧妙，不落俗套。同时在画面

的处理上，焦点集中，有视觉冲击力。

另一个获得一类扶持的项目来自温州市广

播电视台选送的《节能舞》，运用动漫卡通形象

来表现。整个过程紧紧围绕主题展开，充分运

用了电视的画面表现力，让观众在极其轻松的状

创优论坛





TELEVISION

B
R
O
A
D
C
A
S
T

T
E
L
E
V
IS
IO

N

视听纵横 2021·6

▲…
…

…

………

态中接受作品传递出的节能理念，从一众以写实

手法变现的作品中凸显了出来。杭州市广播电视

台选送的《我是环保小卫士》系列，也是采用动

画方式，生动活泼。此外，华数探索商务咨询

（杭州） 有限公司选送的《万千磨砺不改本心》，

借助物品来演绎一种精神，使一个相对较虚的概

念性主题找到了很好的依托点和表达的切入点，

通过对竹风过不折雨过不污的夸奖，对伞的坚韧

风骨、规矩方正的赞美，折射出对君子坚韧不

拔的气节、两袖清风不染尘埃的肯定。画面拍

摄制作都很精致，文案提炼也比较精准，画面

和文案两相呼应，精准表达了主题。

（四） 发挥媒体人对热点问题的敏感特长，

同时擅于运用其他节目素材进行重新再创作

这方面用得比较成功的，如获得二类扶持

的 《动物也有情 请您善待它》，使用微距镜头

拍摄的节目素材，用特写镜头传递出动物之间

的情谊和它们生存的不易，动物之间那些微笑

的动作和眼神，极易勾起人类心底柔软的那一

部分，通过这种拟人的变现方式，达到动物与

人之间共情的目的，从而激起观众爱护小动物

的欲望，属于以情动人的诉求方式，较好地达

到劝服、影响人们思想和行为的目的。好的公

益广告作品，追求的是感染力。

二、存在的不足

一是对主题的把握不够精准。在选送的作

品中，主题的选择较多存在过于宏大的问题，

而创作者对宏大主题的把控又缺少有效的表现

力，造成大而空。个别作品，制作很精良，风

光旖旎，但主题为城市宣传，对于公益广告的

思想性原则把握不够准确。

二是对主题的把握和深度挖掘有所欠缺，

流于表面，或大而空泛。有的作品把专题篇当

作公益广告，没有在思想性和艺术性方面充分

展现。有些作品涵盖了多重主题，杂而乱，失

去了主心骨，无法起到好的传播效果。有的作

品游离或者跳脱造成主题不明确。

三是角度不够新颖。大部分作品主题的抓

取符合时代需求，契合时代精神这一点基本能

够做得比较到位。主题抓住了之后，如何寻找

一个合适的角度，尤其在新颖度的寻找上相对

不够着力。以至于一个主题下，角度雷同，基

本表现方式雷同。

四是表现元素单调，平凡、雷同。有些作

品基本都是场景再现，过程描述，很多都在平

凡人闪光点、餐桌光盘等方面撞车。大多都是

平铺直叙、情景直现，缺少艺术性，创新性不

够。没能充分发挥电视的画面表现力，过于直

白的口号，说教的方式，缺少说服力。好的广

告片应该很会讲故事，从故事中让你体会、感

悟以至于被感染，或者用形象、意会来把受众

不知不觉带入到你想要的诉求点中，而不是靠

口号。

三、下一步改进建议

濮存昕在公益广告《相信篇》中说，公益广

告对于社会中许多不文明的现象，也许不可能药

到病除，但我相信一条公益广告就好像是一盏

灯，灯光亮一些，我们身边的黑暗就少一些。公

益广告为人们提供的就好像是一盏指明道路和方

向的灯。这盏灯越明亮清晰，就越能指引方向。

同时只有能感知受众的心、体会受众的意，才能

直抵手中的心灵。如果提出的建议大而且空泛，

不切实际，则很难完成公益广告的劝服目的。不

管是对行为方式的指出还是建议，或者对理想状

态的描述，都需要通过创意进行充分阐释，才能

在不知不觉中渗透到思想和行为中。

各地和各类媒体需要牢牢把握正确和准确

的宣传主题，进一步突出公益广告的思想道德

内涵。公益广告的创作原则是思想性与艺术性

相结合。作品在弘扬主旋律、传播正能量的时

候，必须贴近群众、贴近实际、贴近生活，让

人们在潜移默化中感受到，才能够直达人心。

在表现手法方面，电视公益广告需要更重视画

面语言的运用，重视画面与文案的呼应与互补。

在我国公益广告发展的各个阶段，媒体一

直是推动公益广告发展的重要力量。在媒介融

合的大趋势下，公益传播将不仅仅局限于某一

平台的某一作品，我们还需要关注整合各个平

台出现的更多更实效的优秀的公益传播活动策

划。同时媒介可以积极联合社会力量，发挥政

府、高校以及企业各方面的作用。期待未来会

有更多的精品力作出现在广大受众面前，为引

领主流价值观，树立社会新风尚起到重要作用。

（作者单位：浙江传媒学院创意传播研究中心）
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