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后期制作

画面信息的先后顺序，让用户少走弯路，直接

关注画面主题，充分符合用户的视觉浏览习

惯。对此，疫情期间推出的新闻海报产品，对

于版式设计做到了精心和细致，每一处的细节

都发挥到关键点上，明确画面的每一个元素都

是为内容和版式服务。

（五）创意要出彩

创意是海报设计的灵魂，能否让用户停

下目光多看几秒，关键在于创意。一张优秀的

新闻创意海报主要体现在两方面：文案和画面

表现形式。有创意的文案不仅能增强画面的新

鲜感，也会增加传播率。新闻因为有其特殊

性，不同的场景，不同的用户目标人群，都应

该有其独特的表现形式。要想做到两全其美，

就要做到优秀的表现形式配以创意文案。疫情

期间，中国蓝新闻客户端推出的防疫小贴士九

宫格海报设计就是从文字和表现形式两方面进

行创意的。疫情爆发期间，所有人的精神都处

在高度紧张的状态之下，假设我们的社交圈刷

到的海报都是禁止出门、保持距离、戴好口罩

等之类的内容，心里难免会更慌张。当时在策

划设计这类海报的时候，我们考虑的是，首先

在文案创意上就开始下功夫，抛弃那些冷冰冰

的文字，使用诙谐有趣的文案。比如“口罩一

戴，今天做个小可爱”“决胜千里之外，我们

大门不出，二门不迈”等等。大家对于这样的

文案接受度往往会更高。其次在设计画面的时

候，也是根据内容来烘托氛围，比如“口罩”

的“罩”字，把口罩的元素加进去，然后利用

插画的形式诠释出“小可爱”卡通的人物形

象，整体背景采用暖色调，以此增强画面的生

动性和张力。

当然，要设计一张优秀的新闻海报，不能仅

局限于这五点。一张优秀的新闻海报也不是靠

简单的图片和文字相拼接，更不是单单以创意

为中心，而是各元素相互结合，相辅相成，才能

造就新闻海报的传播魅力，拉近与用户的距离。

在移动互联网快速发展的时代下，如何更

深层地加快提高媒体的传播力、引导力、影响

力和公信力，新闻海报这一宣传模式需要打磨

探究的路还很长。未来，随着新技术不断迭代

更新，新闻海报的形式也将更加丰富多样，并

能给用户带来别样的体验和惊喜。

（作者单位：浙江广电集团融媒体新闻中心）

融媒体短视频时代
电视后期制作技巧探析

摘要：近年来，短视频得到了迅猛发展。

短视频以精彩的内容、精美的画面、精心的制

作，吸引着受众的眼睛。“抖音”“快手”“微

信视频号”等短视频平台可谓风生水起。在挑

战面前，传统主流媒体的短视频产品也必须紧

跟时代的步伐，开拓创新，以吸引更多的受

众。电视后期制作也因此有了新的要求，本文

对短视频后期制作中的艺术性技巧试做简要分析。

关键词：短视频　后期制作　剪辑　艺术

技巧

现如今，人人都可以成为短视频的生产

者 和 传 播 者， 不 管 是 使 用 FCPX、Premiere、

Edius、达芬奇等电脑专业剪辑软件，还是使用

“剪映”“快剪辑”“小影”等手机 APP 软件，移

动媒体在短视频制作方面迎合受众接收的习惯

和需求，在剪辑、特效、音效、色彩等方面做足

文章、个性化制作，让短视频更有网感，不断吸

引受众激发他们点赞、转发、评论的欲望。本

文通过短视频风格和时下流行趋势，就传统媒

体如何制作出高质量的短视频作品进行分析。

杜高成
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一、运用流行的剪辑风格紧跟时代潮流

传统视频时长相对都会比较长一些，剪辑

节奏较为平缓，镜头与镜头之间的衔接力求做

到自然。短视频则以其短、精、快吸引观众，

剪辑节奏明快而有冲击力，内容方面重点提炼

更加直观，刚好符合现代人时间碎片化、生活

快节奏的特点。短视频在制作时注重趣味性、

娱乐性、情感性以更好地吸引受众眼球。

以永康融媒体中心华溪频道《西津茶馆》

的栏目片头改版为例，《西津茶馆》是一档地

方方言类民生新闻栏目，永康老百姓都非常爱

看，收视率一直较高。由于栏目包装已经沿用

了 12 年，画质和形式都已过时需要进行改版

升级，可《西津茶馆》片头音乐是已经深入人

心的土话歌曲，是栏目的声音标识，经多方考

虑决定继续沿用。这样就给制作团队提出了新

的要求，如果仍旧按照歌词内容对应一个个镜

头，那就显得老套而且土气。在结合年轻主持

人的形象分析研究后，制作团队决定把片子定

位为风趣幽默的短视频风格模式，结合时下流

行的 Zach King （人称“男巫”）的“剪辑魔

术”手法进行策划拍摄。设计了多个场景进行

运镜转场，以及主持人秒换衣服、空中取物、

屏幕穿越等剪辑特效，在视频剪辑风格上大做

文章，使整体变得生动有趣、焕然一新，可看

性也大大提高。栏目改版播出后得到了业内人

士和观众的一致好评。

如今的观众在短视频的感染下，审美情

趣、审美要求也在不断变化，所以我们在看到

一条制作得好、点赞转发率高的视频时要学会

分析，它为什么能够得到大多数人喜欢，为什

么会火，然后抓住时下流行的形式，借鉴其剪

辑的风格，结合自己的短视频特点进行制作，

紧跟时代的潮流。

二、运用动画特效提升质量

动画特效从制作类型上大体可分为两种类

型，分别为二维动画和三维动画。动画在短片

里面往往只占小小的篇幅，但是能提升片子的

整体质量。它可以用来弥补前期无法拍摄到的

镜头画面，也可以是画面的补充说明。比如，

见义勇为者跳水救人的动画、消防员救火过程

的动画、交通路线的变更说明动画等等，利用

动画能更加立体、生动地加以呈现。

笔者参与制作的对农栏目《乡土乡约》获

得浙江省 2021 年度广播电视对农节目奖电视

对农栏目二等奖，其中的子栏目“乡村深一

度”在介绍福寿螺与田螺区别的短视频中，我

们的后期制作就运用了二维动画，分别对两个

物种从外形特征、生长习性、危害程度等进行

对比介绍。运用平面软件 Illustrator 进行绘

制，运用 aftereffects 制作成二维动画。通过

动画进行对比，不仅直观形象，而且画面更加

生动美观，让观众看完动画后就可以把福寿螺

与田螺明显地区分出来，对短片质量起到较好

的提升作用。

在动画中还有一个应用广泛也很重要的类

别——字幕动画。字幕其实也有很多的讲究，

包括字体的选择、颜色的搭配、动画的方式等

等。字幕制作得好有画龙点睛的作用，反之就

会有破坏画面的感觉。笔者参与制作的《爱护

它们，就是爱护我们自己》获 2020 年度全省

广播电视公益广告电视作品一类扶持项目。这

是一个关于爱护鸟类、保护环境的公益广告

片。在这个片子里，每一个字幕动画的位置都

是经过推敲的，根据画面构图摆放文字的位

置，结合清新自然的动画风格运用蓝绿色元素

搭配白色文字。添加了字幕后，这则公益广告

更加活泼，更加清新自然。落幅标题字也构思

制作了一个小三角形把文字拉上来的小动画。

这里的创意是把三角形比作鸟类的喙，也就

是标题字幕被鸟啄出来的感觉，升华了鸟类的

主题。

三、运用声音构建空间，运用音乐带入情境 

声音剪辑在短视频后期创作中具有举足轻

重的作用。我们常有这样的体会：没有画面听

声音，我们听得下去；可只看画面没有声音，

我们看不下去，可见声音的重要性。声音可以

构建空间。比如听到鸟鸣声，可以构建一个幽

静的山林；听到车水马龙的声音，可以构建一

个繁忙的都市；听到清脆的竹笛声，可以构建

一个清丽婉约的江南水乡。而音乐自带的情

感、节奏可以将我们带入影视画面的情境中。

同样以《爱护它们，就是爱护我们自己》

为例，原始视频是专业摄影师用长焦镜头拍
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摄，画面质量很高，鸟类的形象以及动作都捕

捉得非常到位，但由于是超长焦镜头拍摄的视

频没有现场声，准确地说是没有鸟叫声。环境

声音非常重要，有些后期制作往往会忽略这一

点。没有环境音的片子往往没有声临其境的感

觉，质量就大打折扣。前期不足后期弥补，因

此笔者找了很多鸟叫声的素材，按照每一个镜

头里鸟类的画面和自己对镜头的理解进行选择

添加，力求贴切、自然。比如第一个镜头就按

照小鸟鸣叫的动作准确地添加叫声，台词是

“它在欢快的歌唱”，效果就呈现出来了。

背景音乐是视频创作中很重要的部分。背

景音乐选对了，短视频创作往往就成功了一

半。在剪片子前首先要想好片子的类型，是新

闻短视频型还是幽默搞笑型、知识分享型、情

感回忆型，或是旅游打卡型、卡点节奏型等，

按照既定的风格先选择好音乐，然后按照音乐

的节奏进行剪辑，好听的音乐能快速拉近受众

引起共鸣，能尽快将受众带入情境。我们打开

抖音、快手等 APP 时，很多火爆短视频的音

乐都耳熟能详。平时我们可以进行分类收集整

理，并学习借鉴其对音乐、声效的处理方式。

四、运用调色风格引发情感共鸣

色彩是视频画面构成的重要元素之一，要

想把视频内容表现得饱满、到位，就需要对画

面进行调色以营造某种艺术效果，突出主题的

表现力和感染力。就像中国的山水画，通过色

彩浓淡、深浅来表现意境，山是人的山，水是

人的水，顺畅时风和景明，落寞时山河黯然。

调色可以说是一件非常神奇的事情，它能唤起

受众的观赏情绪，甚至改变一部影片的风格，

影响人的心情，引发受众情感共鸣。

调色对后期制作的要求其实很高，需要储

备丰富的色彩理论知识，比如，三原色原理、

冷暖色调、色彩情感等；还需要了解调色软件

参数对画面的影响，比如色相、对比度、饱和

度、白平衡、曲线、色阶等。有了这些理论基

础后，根据短视频的风格，搭配合适的色调，

突出短片主题。

笔者参与制作的《永驻心底的那抹红》荣

获浙江省第二十二届“金桂杯”广告创意大赛

公益广告类金奖，并获得 2021 年度全省广播

电视公益广告电视作品二类扶持项目。该片结

合建党 100 周年的重大历史节点，以“生活

中的那抹红”为切入点，在制作上通过后期调

色，将画面中红色元素的饱和度略微增加一

些，把其他画面颜色的饱和度降至最低，也就

是只保留红色元素，其他色彩变成黑白。这样

更加凸显出党旗、红袖章、红马甲、党员示范

岗等工作生活中与中国共产党相关的那抹红

色。独特的后期调色，渲染、升华了主题，传

递出了共产党员的奉献与担当，处处发挥着先

锋模范作用。正如孟晚舟女士说的“如果信念

有颜色，那一定是中国红 ！”

常见的色调有青橙色调、黑金色调、森

系色调、糖果色调等。比如，网红主播李子柒

的短视频就是典型的森系色调。她将自己干农

活、制作美食等日常生活的过程拍摄制作成短

视频。其画面调色风格为清新自然、色彩淡雅

的森系田园风，给人一种安静、舒适、自然、

平和的视觉感受。看过李子柒视频的人，无一

不对视频里的古风田园生活充满了向往，同时

也带给无数人治愈的力量。

随着科技的不断发展，调色工作也简洁方

便了许多。如今在手机剪辑软件里进行调色，

只需要根据视频内容和视频风格，添加相应的

滤镜，一键调色就能呈现出不错的视频风格。

同时，在非线性编辑软件中也可借助既成风

格 lut 调色，分分钟有大片色彩感，方便又快

捷后期制作人员就像是一个“美容师”，软件

的使用只是基础，是工具。会使用工具不代表

你就能做好片子，真正能让片子出彩的最重要

的是制作人员的艺术修养。这就需要后期制作

人员具有编导意识，对题材的内涵有正确的理

解和认识，在这基础上开始构思包括镜头的选

择、画面的构图、剪辑的节奏、色彩的搭配、

字幕的设计、动画的形式、转场的运用、音乐

的选择、音效的处理等。因此，后期制作也是

一门综合艺术。这就需要我们不断学习和积

累，提升各方面的艺术修养、审美能力，以及

精益求精、追求完美的工匠精神，紧跟融媒体

时代短视频风格，最终才能制作出精彩的短视

频作品。

（作者单位：永康市广播电视台）




