
TELEVISION

视听纵横 2022 ● 2

54

▼

B
R
O
A
D
C
A
S
T

T
E
L
E
V
IS
IO

N

业务研究

摘要：移动互联网技术不仅带来了媒体格

局之变，也让信息的传播和获取发生了巨大的

改变。对许多投资者来说，听广播、看电视炒

股的时代正在远去，不少股民获取信息和交易

操作已经转移到了手机端完成。这种颠覆式的

变化，给经济广播的传统优势节目——证券直播

节目提出了新的要求，那就是如何适应市场环境

的变化，办好证券直播节目，吸引股民听众朋友

成为节目的忠实粉丝。本文以浙江电台经济广播

《股动天下》栏目为例，就融合传播背景下如何

办好广播证券直播节目试作探索与思考。

关键词：广播　证券直播节目　融合传播　

浙江电台经济广播《股动天下》栏目从开

办至今已有近 20 年，一路走来，见证过牛市

的繁荣，也伴随着众多股民听众一起经历过漫

长的熊市，通过多年坚持“与股市交易同步直

播”的节目理念，让《股动天下》栏目走进了

广大投资者的生活，栏目品牌也已深深植根在

了浙江股民的心里，成了浙江本土省级广播证

券直播节目的 NO.1。浙江电台经济广播的发

展也较为倚重该节目。多年以来，该节目的走

——浅谈如何办好广播证券直播节目

与市场同步　融合再出发

叶世忠

主持人有两个明显特点，即主持人学者化和成

熟化。国外的节目主持人并不是以年轻貌美取

胜，吸引观众的往往是他们的博学多识。西方

媒体在挑选主持人时，更侧重其实践背景和生

活阅历，他们需要的是不仅能提供社会信息，

还能表达个人观点、经验和学识的主持人。对

照国内节目主持人的情况，如何培养高素质的

跨文化传播节目的主持人，笔者认为除了上述

提到的必须具备扎实的外语功底和掌握语言表

达、新闻传播专业知识外，还应具备其他的

素养。

（一）注重人文追求、丰富文化底蕴

作为一名跨文化交流和传播节目的主持

人，不仅要有博大精深的中国文化底蕴，还要

了解其他国家、民族的文化，具备多元化的视

角和思考。只有学会以国际社会接受的语言、

角度和传播方式主持节目，才能发挥多元文化

传播和交流的作用。

（二）参与节目的选题和策划

主持人作为节目的驾驭者，必须参与到节

目的选题和创制过程中，方能准确把握节目定

位；知晓传播内容的精髓，才能在主持时把控

自如；言语得体灵活，才能真正把握跨文化传

播的要义。

（三）博闻强识、丰富阅历

要想真正做出具有深度和影响力的节目，

离不开丰富生活阅历和文化知识的铺垫。英语

节目主持人是搭建中西方文化交流的桥梁，是

文化传播的使者，必须具有广博的文化知识和

丰富的生活阅历，这样才能有自己的独立并深

刻的见解，在节目制作过程中才能很好地驾驭

节目的表现手法，使节目出新出彩。

在具有跨文化交流和传播要求的英语谈

话类和服务引导类节目中，主持人是节目的核

心，是引出话题的启发者、引导者，也是整个

话场的掌控者。主持人除了启发、引导、掌控

话场外，还需要像一个文化使者一般，熟知节

目中谈话双方、受众方和节目制作方的文化背

景，使讲者清楚、听者明之，所需即所讲、所

问即所答。因此，主持人在跨文化交流和传播

节目中具有十分重要的作用，努力培养对外传

播节目中具备跨文化交流和传播能力的主持

人，是办好对外传播节目的重要条件。

（作者单位：浙江电视台国际频道）
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向、发展、变革也较为引人关注。

近年来，伴随着移动互联网技术带来的媒

体格局之变，信息的传播和获取渠道也发生了

巨大的改变。对许多投资者来说，听广播、看

电视炒股的时代正在远去，不少股民获取信息

和交易操作已经转移到了手机端完成。这种颠

覆式的变化给经济广播的传统优势证券直播节

目《股动天下》提出了新的要求，该如何去适

应市场环境的变化，办好这档深受听众欢迎的

证券直播节目，以吸引更多的股民听众朋友成

为节目的忠实粉丝呢 ？近些年，经济广播在

不断深入调研和充分论证的基础上，对节目形

式、内容、架构、融合传播、网络建设等多个

纬度进行了探索和重塑，市场反响良好。

一、导向第一，合规权威

当今的媒体环境下，在信息获取快捷和便

利之余，也存在鱼龙混杂、泥沙俱下的情况。

对多数普通股民来说，很难辨别信息的真实性

和权威性，部分信息背后往往暗藏着发布者的

商业目的，因此而吃亏上当者不在少数，有些

还因为轻信了不良信息付出了惨痛的代价。如

何服务股民，给股民听众传递正确和权威的信

息，是证券广播直播节目的头等大事。严把舆

论导向，严控内容发布合规成了节目日常运营

的重中之重。首先，在信源上把关，节目中使

用的信息必须是来自新华社、人民日报等官方

媒体以及三大证券报等行业权威发布渠道。其

次，嘉宾的选择和使用必须持有相关的执业资

质文件，并且是在中国证监委注册备案的券商

和投资机构的从业人员，二者缺一不可，以此

确保嘉宾观点正确中立，没有商业目的，最终

确保节目播出的权威性、正确性，引导股民听

众理性投资。

二、股市动态，同步解读

广播证券直播节目除了要做到权威、合

规，要让股民听众在信息泛滥的媒体环境中对

《股动天下》节目情有独钟，最重要的是如何

实现“即时性”问题。天下武功，唯快不破。

证券市场瞬息万变，要将市场的变化及时传递

给每一个听者，对市场的波动和变化及时做出

研判与解读，以回应听众对市场变化的关切，

节目改变以往定点定时插入解读的方式，采用

随时插入嘉宾分析师连线来做动态解读，即时

性大大加强。近几年，股市行情出现了多次极

端走势，每一次的暴涨暴跌都会牵动每一个投

资者的心。正是节目组多年坚持的“与股市交

易同步直播”的节目理念和动态解读的做法，

通过及时解读盘面的剧烈变化，安抚股民心中

的不安，倡导大家理性看待市场变化，让节目

和股民的距离变得越来越近。可以说，动态即

时解读盘面变化，让《股动天下》栏目走进了

广大听众的投资生活，也让栏目品牌深深植根

在了浙江股民的内心。

三、重大主题，策划先行

一些重要的财经政策发布和重大主题的新

闻热点发生时，往往意味着市场出现了交易性

机会。这样的信息和机会，股民往往会非常重

视。比如，这几年发生的创业板和科创板的开

市，以及新能源产业政策、数字货币、东数西

算等战略的发布，每次遇到这些对市场有重大

影响的财经政策发布、重要财经热点事件或新

闻发生时，主题策划就显得必不可少。特别是

有些可以预见的重大财经热点事件发生前，事

先的谋划就显得尤为重要。这可以大大提升节

目内容的品质和吸引力。这种策划往往通过对

相关热点主题的梳理、编辑、观点输出、配套

节目插件的设置和编排，全景式、零距离地为

投资者送上一份信息大餐，可以大大增强节目

的可听性，拉近和股民听众之间的距离。　　

四、融合传播，强化互动

证券节目是经济广播最主要的内容单元，

面对移动互联时代媒体环境的剧烈变化，要改

变单纯的线上广播节目形式，必须改变成双

向、互动、带有用户体验的新形式才能满足股

民听众的需求。

为此，浙江电台经济广播从 2014 年初推

出“牛散实战营”活动，邀请当年证券市场

“网红”级的分析师李大霄，举办题为“我和

大霄有个约会”的现场活动，为股民现场解疑

答惑。有了第一次的成功后，从 2015 年以来，

经济广播举办了多次“牛散系列”以及“炒股

大赛”活动，在服务股民的同时，也给频率带

来了另外一份收获——数据的建立：每一期牛

散实战营建立一个微信群，并派专人维护。这
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些精准的数据收集为日后其他活动的开展奠定

了基础。

除了线上节目和线下活动融合，日常节

目中会引入各种互动话题，不断和股民听众互

动。同时，把节目中嘉宾分析师观点的精华部

分，在当日晚间微信公众号上进行推送，延展

对股民的服务，加强与股民的黏性，拓宽了证

券节目的融合传播渠道。

为进一步扩大节目的影响力，在线上、线

下打造更多受欢迎的融媒体产品，节目组又在

微信端创新推出了《开盘早知道》《收盘说重

点》等新媒体原创产品，在每个交易日股市开

盘前、收盘后通过微信公众号推出，同时精选

用户的互动与反馈内容，在当日及次日的广播

线上节目中整合播出。在此基础上，又开通

了股市视频直播《股市正当午》和《股市周周

谈》，让股民不仅可以听节目，还可以看节目。

通过多种融合传播的形式、渠道和产品，

有力地搅动了股民听众市场，强化了与股民听

众的互动和黏性，也进一步放大了与线上广播

直播节目相互补充、相互叠加的效应。

五、拓展网络，助力发展

要办好一档广播证券直播节目，少不了

良好的网络建设和强大的专业智库储备。为了

更好地搅动资本市场，让广播证券直播节目成

为“有根之木”，除了多重融合手段的实施之

外，节目组还走出直播室，走进上市公司，为

股民听众带来一手的新鲜资讯，提升了节目可

听性的同时，也开拓了节目组人员的眼界，增

强了节目从业人员的专业素养；从全国范围内

寻找市场上热门叫座的持证从业人员扩展到嘉

宾分析师队伍中，为节目所用，以不断壮大节

目的专业智库团队；把更多的券商引入节目中，

为节目运营提供服务，也为股民听众提供更

多服务上的便利；寻求证券市场的上级主管部

门——证监委派驻机构的指导和支持，提高节

目从业人员的政策水平和职业素养，保障节目

安全运营；同时，取得各大交易所、上市公司

协会等部门和机构的支持，以确保更多的信息

获取渠道。

网络建设不仅影响了节目内容本身，也确

保了节目的平稳有序运营和发展，同时，还为

节目之外频率的发展增添了新途径。近几年，

一些新的合作项目均来自上述的网络建设。

如今，面对“系统性重塑，融合再出发”

的使命任务，财经广播的传统优势节目——证

券直播节目也有了更高的要求。要把这档证券

直播节目办得更好，只有在严把导向的基础

上，强化动态与策划，强化互动，加快融合传

播的步伐，不断扩大网络建设，才能适应外部

环境的变化，从而更好地吸引更多的股民听众。

（作者单位：浙江电台经济广播）

摘要：类型化音乐电台是广播媒体通过不

断地转型、调研产生的全新表现形式。在我

国，类型化音乐电台已成为音乐电台这一庞大

群体中的主力军，是目前广播市场中的重要模

式。对于类型化音乐电台来说，音乐即灵魂。

本文旨在通过一系列的数据和案例，分析目前

浙江电台音乐调频动听 968 的歌曲选择及分析

受众对于流行音乐的喜好。

关键词：类型化音乐电台　流行音乐　歌

曲选择

1950 年左右，被誉为“类型化音乐电台

的雏形节目”《流行四十首》诞生，由美国媒

体人戈登 · 麦克兰创立。在这档节目中，麦克

——对浙江音乐调频歌曲选择及受众流行音乐喜好度的分析

类型化音乐电台精准传播之我见

于水涵




