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创新创优之我见

摘要：2020 年以来，“慢直播”作为一种

新的直播形态悄然兴起。丽水市广播电视台顺

势推出“猫头鹰孵化记”和“昙花一现”两个

慢直播。这两个慢直播很快成为全国各路媒体

争相转播的现象级爆款，丽水的“小美好”成

为了全国的大热点。本文以这两大慢直播为样

本，探讨媒体深度融合背景下慢直播如何引发

主流媒体新闻生产的变革，分析其热点产生的

原因以及带给媒体融合发展的深度思考。

关键词：媒体深度融合　主流媒体　报道

方式　慢直播

丽水市松阳县一幢老屋连续多年都有国家

二级保护动物猫头鹰前来“孵化生娃”。丽水

市广播电视台金蝉视频团队将红外摄像头对准

猫头鹰“产房”，从 2021 年 3 月 26 日 -2021

年 5 月 20 日，金蝉视频在抖音、快手、微信

视频号三大短视频平台 24 小时不间断慢直播，

给网友直播猫头鹰“夫妇”从下蛋、孵化、喂

养直至“四胞胎”全部长大飞走的全过程。《猫

头鹰孵化记》在金蝉视频直播间累计观看人次

超 3300 万，抖音直播间单场最高观看人次达

到 1238.6 万。

在《猫头鹰孵化记》成功推出后，2021

年 9 月 3 日，金蝉视频在抖音、快手、微信等

平台同步推出《昙花一现》慢直播，70 个小时

连续记录昙花开花全过程。千万网友在直播间

静待花开，网友们纷纷将评论区当成许愿池。

随着涌入的网友越来越多，直播最终演变为一

场持续的大型电子许愿活动。9 月 4 日，“直击

昙花一现全程”这一话题登上了抖音热榜第一

位。整个慢直播系列全网观看量达 1 亿 +，许

愿、评论上百万条，创造了丽水广播电视台网

络直播的新纪录。

一、慢直播：原生态呈现　交互式陪伴

“慢直播”是直播模式在 5G 时代的融合创

新。相对于“传统电视直播”而言，超时长、

原生态、固定机位、无人工干预是慢直播的最

大标签。其特点是无主持人、无解说字幕、无

镜头切换以及精美的后期包装制作，只是用固

定的镜头来记录拍摄，如实地展现事件现场，

让观众有强烈的参与感和沉浸式的真实体验。

（一）凸显真实的原生态镜头

慢直播是一种以时间为线索、记录事件

发展变化全过程的动态长镜头，也是一段无剪

辑、无运镜、无解说的纪实历程。不管是猫头

鹰孵化记还是昙花一现慢直播，都不存在任何

有拼接或剪辑痕迹的镜头，也没有后期二次加

工的画面，直播出来的都是用红外摄像头拍摄

到的第一手原始镜头。

正如记者卡尔 · 奥诺雷在《广播时报》中

谈到，“通过提供一个未经过滤的、实时的、高

清晰度的世界窗口，慢直播鼓励我们去注意和

品味我们周围的细节。”①通过慢直播，网民能

够在实景感极强的画面中看到尽职尽责的猫头

鹰夫妇、憨态可掬的四胞胎小猫头鹰和只绽放

四个小时便凋谢的昙花。这些实时记录的画面

比那些用复杂滤镜处理过的视频更能凸显事件

的真实性，呈现富有镜头实感的动植物自然状态。

（二）释放情感的社交式陪伴

慢直播以默默陪伴式为主要信息传播形

式，比起传统意义上的直播，24 小时全天候

的慢直播场景变化小，事件的主要元素相对固

定，网友不会因为关键信息的错失而影响观看

体验。这为他们提供了随意进出直播间的自

由，体验感极佳。同时，随着慢直播成为全民

叶　筠

——以猫头鹰孵化记和昙花一现慢直播为例

媒体深度融合背景下
主流媒体报道方式创新
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性观看行为，慢直播的镜头和评论区构成了受

众观看视频、进行线上互动的交互场景，特别

是“评论区”的互动使网友既有了新的差异化

社交体验，也有了共同参与其中的情感满足。

在 猫 头 鹰 孵 化 记 慢 直 播 中，“ 鹰 爸 今 天 去 哪

了 ？”“鹰妈今天吃了什么 ？”“小四吃饱了吗 ？”

等话题轮番刷屏评论区。热心网友还自发组建

了七个猫头鹰孵化记粉丝群，在群里及时更新

猫头鹰一家的动向，供错过精彩内容的其他

网友了解情况。更有网友 24 小时在线观看直

播，用表格详细记录了每只小猫头鹰和鹰爸、

鹰妈的进食情况，细致到几点几分吃了什么，

工作之细令人惊叹。可以说，慢直播的“陪伴

感”“参与性”弥补了主流媒体报道方式相对

严肃而与观众情感相对“疏远”的困境。慢直

播的出现，进一步强化了互联网时代各个单一

个体之间的情感链接。

二、慢直播：内容为王　丰富传播生态

在继承电视新闻直播时效快、现场感强的

基础上，慢直播给观众带来了更多的沉浸感、

体验感，让新闻有了更丰富的表现形式和更强

的表现力。慢直播的走红，为主流媒体进行新

闻变革，丰富全媒体传播生态提供了更多可能

性和参考。

眼下，慢直播已经遍地开花，“云赏花”“云

监工”“云养宠”等各种各样的慢直播层出不

穷。久而久之，同质化、缺乏辨识度难免让人

产生视觉疲劳。融媒体时代，面对大大小小的

融媒体中心和各式各样的自媒体账号推出的慢

直播产品，想要出圈成爆款，“内容为王”仍

是致胜法宝。

（一）新颖呈现　让人眼前一亮

新闻是新近发生或正在发生的为受众所

关注的事实的报道。跟传统电视新闻一样，慢

直播也要围绕新闻的特性开展选题策划。“新”

是其中重要的标准之一。

在猫头鹰孵化记慢直播推出前，在各大短

视频平台上，动物孵化类慢直播并不多见。而

猫头鹰孵化记里的主角——领角鸮是国家二级

保护动物。“二级国保”的身份给主角又增加

了一份神秘色彩。双重叠加之后，这个“新

意”已足够吸人眼球，慢直播由此成功了一半。

同样，“昙花一现”这个成语大家从小就

非常熟悉，但除了少数养花赏花的发烧友，绝

大数网友都没有亲眼看过昙花从盛开到凋谢的

全过程。选取这样一个开花过程进行慢直播，

既有群众基础，又有足够的新意，出圈也就成

了时间的问题。

（二）故事化表达　引发强烈共鸣

在慢直播的实践中，如何增强直播内容

的可看性，加大粉丝的黏合度，逐渐成了一个

重要考量。在推进媒体融合的传播过程中，金

蝉视频团队根据慢直播录像进行二次短视频创

作，采用“直播 + 短视频”的方式互相促进、

互相引流。《猫头鹰孵化记》系列短视频统一

采用拟人化的手法，分别设定负责任的鹰爸和

暖心的鹰妈人设，在每期短视频中设置主题，

给粉丝留下足够的讨论和共情的空间。同时在

直播间设置精彩回放等方式，增强粉丝黏性并

引导关注，从而达到快速增粉的效果。慢直播

期间，金蝉视频持续更新猫头鹰系列短视频 52

条，累计播放量破 1.65 亿，点赞超 300 万次，

其中“百万 +”“千万 +”播放量的短视频达到

18 条。

通过这一个个拟人化、富有生活情趣的短

视频，“猫头鹰夫妇”温暖又艰辛的孵蛋日常，

让广大网友产生了强烈共鸣。大家一起相守直

播间、相聚评论区，用温暖励志的评论为鹰爸

鹰妈和现实生活中的自己“加油打气”。这也

使得这一系列产品成为慢直播报道中的“爆

款”产品。

（三）设置议题　促发二次传播

中国传媒大学曾祥敏教授认为，慢直播

是“有产品设计、有用户考量、有连接场景的

慢”。②显然，慢直播的“慢”并不是漫无目

的的“漫”。如何通过议题设置来维持话题度

和保持直播间的热度，以此激发网友的社交动

力，进一步提升传播力，这些都必须在事前有

充分的策划与考量。

《昙花一现　静待花开》慢直播系列推出

前，为吸引粉丝观看，记者现场提前拍摄了昙

花未开放前的画面，制作成慢直播视频预告，

吸引大批观众进直播间守候昙花。由于很多人

并没有亲眼见过昙花一现到底是怎么回事，难
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得一见的开花场景引发了大家的许愿冲动。在

金蝉视频团队的引导下，评论区成了大型云许

愿现场，“我想考上好大学”“祝我和家人事事

顺心”等心愿持续霸屏。

随着网友互动越来越多，金蝉视频连夜制

作推出一条《昙花一现直播间秒变许愿池》的

短视频，引导更多粉丝和网友进入直播间。当

晚录制昙花绽放全过程后，第二天清晨又赶制

推出《直击“昙花一现”全程 ！百万网友熬夜

在线守候，只为这惊鸿一刻 ！》短视频，单条

流量达 7515.6 万，点赞近 80 万。

复盘这一流程，除了昙花一现的惊艳场

景，网友的海量评论搭建起了交互式场景。源

源不断的评论为直播间注入新内容，引发新话

题，这也成为新一轮的直播内容并进行二次传

播，进一步提升了用户活跃度，保证了慢直播

的持续火热。

三、结语

近年来，人工智能、5G、虚拟现实等技

术的迅猛发展，给媒体融合带来巨大挑战的同

时，也给融媒体的发展带来新的机遇。相信在

不久的未来，随着现代通信技术的迭代升级和

直播范式的创新、规范，慢直播将会成为一种

常见的新闻报道方式，推动新闻传播产业不断

向前发展。面对这场变革，主流媒体需抓住时

代机遇，积极迎接挑战。唯有这样，才能扛起

主流媒体的社会责任，并牢牢掌握新型媒介格

局下主流媒体的话语权。
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（作者单位：丽水市广播电视台）

用穿越牵连文脉，用实感讲述“生态”，

用“破次元”带动网感——绍兴市新闻传媒

中心以超常思维策划、创作了全新一季的绍

兴人才形象片《绍兴有 Young》。短片在中国

蓝 TV 客户端上线，不到两个小时就创造了超

180 万人次的观看量。这是主流媒体坚持文化

自信、践行“四力”要求，以匠心之作呼应党

委政府新闻宣传的生动案例。

一、用极具辨识的符号形塑“正青春”的

城市气质

作为全国唯一有据可考的以“名士之乡”

冠名的城市，同时，也是国内唯一两座 2500

多年城址未变的城市之一，士风鼎盛、崇文重

教、唯才是举始终是绍兴城市发展最深厚的给

养。在人才强市、创新强市上升为首位战略的

背景之下，挖掘和张扬战略定位背后的“文化

味”，也是绍兴市新闻传媒中心坚定持守的内

容根本。

如何在短短 5 分钟的时间里，讲好一个横

贯数千年的人才故事 ？如何让绍兴市、浙江省

内外，乃至海内外的受众同理共情 ？如何将

古老的文化符号转码带感 ？这是主创团队从

甫一接到创作任务到卒稿出品一以贯之的主导

思想。

作为一个多场景应用、长时间有效的形象

片，从狭义地展示绍兴人才风采，到广义地展

汪　薇

创意“破圈”：
解开绍兴打造“爆款”短片的密码




