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节目评介

从从《《财富大赢家财富大赢家》》
看财经类节目的大众化视角看财经类节目的大众化视角

张 莉

随着人民生活水平的提高，老百姓对财经

节目的关注度也越来越高，如何帮老百姓管好

钱袋子？浙江电视台经济生活频道2021年推出

了财经服务小版块《财富大赢家》。

节目内容是平常百姓都能听得懂，看得明

白，用得着的理财小知识。将财经节目的受众

群体下沉，力求用大众化视角解释专业性的财

经知识和热点，用通俗易懂的语言传递最新财

经资讯，帮助人们智慧理财。在节目制作过程

中，坚持节目内容的专业性和节目传播效果大

众化的平衡，努力探索一条财经节目大众化与

贴近性有益结合的新路径。

一、选题大众化

“大众传播”的特点是覆盖面广、传播速度

快、资源利用率高。大众传播人数众多，成分

复杂，分布广泛，受众的性格各异、兴趣爱好

不同、使用传播媒介动机也不相同。正因为这

样，大众化视角要兼顾不同文化层次受众的需

求，从大众普遍认可的概念出发。用通俗的语

言解释专业性的问题。

衡量一档财经节目是否符合大众化标准的

首要前提是选题策划是否符合平民化的视角。

选题是否贴近人们所思所虑是决定一档财经节

目成败的关键。大到国际财经时事、新兴产业

趋势，小到家庭理财投资、养老保险购买，都

是财经节目可选择的题材。选取人们所喜闻乐

见的内容，使其有价值地服务于百姓，是财经

栏目选题大众化的根本宗旨。

以《财富大赢家》“基金投资大揭秘”这一

期为例，开头一段“去年股票大涨，买入基金很

多，95后一拥而上，冲入进场。”很多年轻受众

乍一听，哈！跟自己经历的一模一样。目前很多

中等收入家庭“资产配置大头在房产，少量在基

金，股票被套，”这些特征符合大多数家庭的资

产配置实际情况，一句话就拉近了和受众的距

离，十分贴近普通城市家庭的理财投资需要。

二、数据图表化

大数据的迅猛发展为财经信息提供了基础

性的保障，海量的财经新闻需要通过大数据分

析来提取，采用可视化的图表可以将大数据分

析与图形有机结合，从而清晰有效地传达沟通

讯息，使受众对信息一目了然。为帮助受众加

深理解，柱状图、饼状图、坐标图、简单图示、

虚拟动画等，丰富了财经节目的表达内涵，使

得财经信息更加形象化、清晰化、条理化。

例如《财富大赢家》播出的《基金持有时间

越久越赚钱吗？》，为了更好地比较不同持有期基

金的业绩表现，节目选用了坐标图和柱状图来展

现时间和收益率，同时选用了多只偏股混合型基

金长期持有的历史业绩。以橙色、蓝色和灰色为

代表，通过图示清晰地表示风险随着时间的拉长

而平稳。持有基金时间越长，风险波动率越小。

《如何挑选基金》这一期节目中谈到，截至

2020 年 12 月，公募基金数量超过 1.1 万只，创

下历史新高，如何选择基金也成为投资者的难

点。在提出问题之后，栏目组用表格梳理了基金

过往的业绩，通过图表使受众清晰地了解各个基

金近十年的回报率高低。图表的可视化呈现缓解

了传统财经报表单纯数据分析的枯燥乏味，增添

了可视感，使受众对专业的数据有更直观的认

识，有利于大众化的普及，满足了受众交互式阅

读的基本诉求，是财经信息大众化视角的展现。

三、叙述多元化

长期以来，财经节目作为“三高”节目具

有高专业度、高抽象性、高功能性的特点，需

要在保留其信息特色的基础上，考虑叙事方式
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展现展现““浙浙””里巾帼魅力风采里巾帼魅力风采
激扬红船女儿奋进力量激扬红船女儿奋进力量

——浙江之声《红船女儿奋进曲》大型全媒体系列访谈节目评析

今年3月1日起，浙江之声联合浙江省妇女

联合会、新蓝网共同推出大型全媒体系列访谈

节目 《红船女儿奋进曲》，节目以视频+音频的

方式，深入挖掘“她”的奋进创业故事，全景

展现“浙”里巾帼魅力风采。经过前期的策划、

采访、访问，先后对话中国大洋科考史上第一

位女首席科学家韩喜球、服装设计师吴海燕、

传奇女浙商俞巧仙、二十多年无私帮助妇女儿

童法律维权的周桂珠、“农二代”大学生农机手

陈薇等10位浙江女性榜样，以此激扬红船女儿

奋进力量。

一、用“心”用“情”记录，讲好“浙”

里巾帼奋进故事

《红船女儿奋进曲》跳出了过往访谈节目的

僵硬模式，前期功课准备充分，访谈者用“心”

用“情”记录。在访谈节目特有的对话基础上，

把嘉宾工作和生活的第一现场在节目中进行完

美呈现，从而使整个访谈内容更丰满、节目更

有深度。

如系列访谈开篇 《把诗经“写”在大洋底

的女首席科学家》，对话的是中国大洋科考史上

的第一位女首席科学家韩喜球。这位19次出海

节目评介

的多元化、语言表达的通俗化。为了适应大众

不同层次的阅读能力，财经节目可以采用多种

叙事方式，比如比喻式、故事化、对谈式，必

要时还可以连线场外专家解释专业的词汇，满

足受众求知需求，以通俗易懂的方式传递财经

热点资讯。

《财富大赢家》 的特点在于简明化、趣味

化、生活化。从平民化视角提出平时生活中遇

到的理财问题，用多元化叙事方式回答热点经

济知识，每一期节目栏目组都提前和嘉宾详细沟

通，小编对当下最热门的财经知识点做到了然于

胸，嘉宾的解释也尽可能通俗化。比如，提醒受

众买基金不能只看回报率，更要看基金经理人

的投资经验、专业能力、看基金经理的团队和

个性，靠谱的基金经理必须是有定力、脚踏实

地、眼光长远、勤奋的等。这些很符合年长观

众的眼缘。临近“三八”妇女节播出的 《女神

如何理财？》系列，从三个层面进行分析，年轻

女孩如何存钱；年轻妈妈如何应付家庭突发事

件；年长老奶奶如何自己做好养老保障。特别

是人到中年，压力大，如何理财很有讲究。该

节目播出后，栏目微博很快就有观众留言参与

讨论。采用大众化的视角，对话式的叙事方式

取得了不错的传播效果，真正体现了服务大众

的初衷。

理财节目要紧紧抓住老百姓对金融知识的

需求，重视用户体验，从服务的角度传播财经

信息，实用、真实、可靠地帮助民众智慧理财，

有效规避经济风险。通过选题大众化，数据可

视化，叙事多元化，《财富大赢家》突破了服务

精英的小众思维，不断拓展受众范围，平衡财

经新闻内容专业化和传播大众化之间的关系，

承担起“鼓起老百姓钱袋子”的社会责任，努

力向受众传递有效信息，帮助老百姓“捂好钱

袋子”。在节目中尽可能地采取大众化的视角，

将专业词汇通俗化，专业化知识具象化。通俗

易懂满足大众的口味。

（作者单位：浙江电视台经济生活频道）




