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袁筱华 王恩泽

“寻找浙江那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红那片红”
——浙江广电集团民生资讯广播实践中强“四力”

增强脚力、眼力、脑力、笔

力，努力打造一支政治过硬、本

领高强、求实创新、能打胜仗的

宣传思想工作队伍，是习近平

总书记在新形势下对宣传思想

战线队伍建设提出的总要求。

浙江广电集团民生资讯广播在

今年策划推出《壮丽 70年·奋斗

新时代——寻找浙江那片红》系

列主题报道，紧紧围绕“红色”、

“乡村”、“70年”3个关键词，从

全省甄选 70 个有代表性的、具

有历史意义的红色革命根据

地，以展现当地“党建党组引

领、基层干部带头、村民勤劳致

富”为切入口，讲述当地党委政

府利用好红色资源、发扬好红

色传统、传承好红色基因的生

动故事，展新貌、看变化、话发

展，呈现出红色根据地在新时

代下的新气象，为具有红色基

因的乡村发展提供了可借鉴的

样本。节目组在采访实践中强

“四力”，在融媒报道中带队伍，

是新闻工作者践行“四力”很好

的体现。

一、脚下有泥，心中有光，

深入一线得真知

浙江省拥有丰富的红色资

源，但大多数革命老区地理位

置相对偏远，外界知晓度也不

高。浙江民生资讯广播的记者

们赶赴革命老区，深入采访，挖

掘故事。“事非经过不知难”，7
月中下旬，烈日炎炎，几位年轻

的记者前往舟山海岛采访，坐

船得四五个小时。因为不熟水

性，记者们有晕船反应，吐得很

厉害，可是一见到当地的老干

部、战争亲历者 91 岁的谋恒升

老先生不顾劳累，激情讲述革

命故事的时候，记者的情怀也

被点燃了，开启视频直播，电台

现场连线，记录下革命前辈对

于年轻人的嘱托。记者们感慨

到，如果不是亲眼见到老区新

貌，听到战争亲历者讲述这些

故事，又如何能体会那些红色

根据地厚重的文化历史和焕然

一新的发展变化？

《寻找浙江那片红》选择红

色根据地作为宣传对象，受启

发于学习强国上的一篇推文：

“要大力弘扬革命文化，广泛开

展革命传统教育……切实把红

色资源利用好、把红色基因传

承好。”采访组比对浙江革命老

区的旧貌与新颜，体现新时代

乡村振兴浪潮中，老区群众在

地方党委政府的领导下，积极

传承红色基因、谋求创新发展

的探索与努力。有一期节目选

取了中共台属特委机关曾经战

斗过的台州市平田乡桐树坑

村，86 岁高龄的村民辛杏春曾

经是“红小鬼”，从 1996 年中共

台属特委机关旧址纪念馆在桐

树坑村建馆开始，他就主动当

起了义务讲解员，还把村民顽

强抗战的革命故事编成一段段

朗朗上口的顺口溜，而让他最

为自豪的还是村子这几年的发

展变化，依托“浙东十八潭”红

色景区的开发，村子吸引了游

客，带动了经济，吸引那些在外

打拼的年轻人回乡创业。

“在办公室和电脑前难以得

到一篇好的报道，只有亲临现

场，和当事人深入沟通交流，才

能找到最好的新闻点和共鸣

点。”这是记者脚力的体现。

二、欲看究竟，处处留心，

善于观察抓亮点

新闻采访既要见人之所见，

也要见人之所未见，善于观察

和发现，才能找到亮点。采访

组梳理了一批值得宣传推广的

经验，记录了当地一些切实有

效的发展方法，抓住亮点，做好

文章，展现各地将红色旅游与

民俗风情、绿水青山相结合的

创新方法。比如，节目聚焦丽

水市遂昌县王村口镇，记录小

镇以红色革命历史遗存为基

础，大力发展党员干部培训，保

护当地绿色生态，恢复古色商

业街区的系列举措，展现小镇

“红色、绿色、古色”的“三色发

展之路”，推动当地旅游业迈入

新台阶，争创全国红色旅游示

范镇。记者原汁原味地呈现出

这些村落在基础设施、旅游开

发、产业结构等方面的变化，真

实展现了地方政府对红色资源

的开发再利用。而开发好这些

颇具 IP 价值的资源，提升红色

旅游的品牌效应，对外可以树

立起区域发展的代表性旗帜，
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对内可以凝聚干劲，带动当地

多 种 类 型 文 化 和 旅 游 融 合

发展。

细节在于观察，成功在于积

累。看到大家所看不到的，关

注大家容易忽略的，才能找到

真正有价值的，这是记者眼力

的体现。

三、不思有惑，不求无得，

学会思考重创新

通过“眼力”观察所得，要善

用“脑力”思考总结，行成于思，

毁于随。如果不进行多重思

考，深度挖掘，勇于创新，就会

故步自封，止步不前。采访组

把目前传统的“讲解、参观”式

游览引向更为丰富的红色文化

体验，增强受众的获得感，彰显

红色品牌影响力，为众多革命

老区的发展提供了可借鉴的

样本。

比如节目报道嘉善县洪溪

村按照“产业兴旺、生态宜居、

乡风文明、治理有效、生活富

裕”总要求，确定党建引领经济

富村、绿色美村、善治安村、文

明立村等作为重点方向，积极

打造新时代党建引领乡村振兴

的嘉善样本，实现了从问题“上

访村”到经济富裕、社会和谐、

生态宜居“和谐村”的美丽蝶

变。又如节目报道绍兴市越城

区富盛镇上旺村，上世纪六七

十年代的“江南大寨”上旺大队

全国闻名，而现在，村里传承艰

苦奋斗精神，积极发展红色旅

游。节目对村子发展口号“红

心上旺，养心岩里”的展示，让

人直观地感受到上旺村“红”与

“绿”融合发展的相得益彰。

记者们表示，很多时候，采

访并不是简单的记录，而是一

种交流，更是一种思考。他们

记录下当地一些比较好的做

法，在其他地方采访的过程中

和村干部们一起分享讨论，形

成了一种良性的互动。这需要

记者学会总结，学会提炼干货，

也正是这些交流碰撞出的火

花，为宣传报道创新，乡村发展

创新，提供了无限的可能。

四、练就妙笔，书写时代，

勇于表达入人心

一篇好的采访报道，看似是

“笔力”，实则为“四力”的总和，

“笔力”其实是“四力”的呈现，

只有集合了实地探索、仔细观

察，认真思考，用心描述，才能

诞生出成功的作品。“几乎在每

一次采访过程中，当地的工作

人员都会问我：‘你不是广播的

记者么，怎么还要视频直播

呢？’而我的回答总是在谦虚中

略带一点小自豪：‘录音报道那

是最低要求，像我这样的融媒

体记者，录音采访、视频直播、

微信推文，我都要同步完成

的。’频道里今年特地购置了不

少技术装备，用于高质量的视

频直播，还多次组织我们学习

视频拍摄、剪辑，我们广播的主

持人、记者，也一步步地向着融

媒记者的目标在迈进”——这是

一位年轻记者在采访手记里的

一段话。《寻找浙江那片红》从

策划伊始，就要求以融媒体的

方式来呈现，将视频直播和电

台音频打通，让受众既能听到

美丽乡村发展的故事，更能通

过手中小屏，跟随记者的脚步

看到一路风景，感受一路人文。

节目还通过微信公号、微博等

新媒体平台，让主题报道的内

容在互联网上得到更为有效的

传播和沉淀。比如，采访组来

到中国工农红军第十三军二师

的诞生地，被誉为中国东部延

安的台州温岭市坞根镇，作为

第二次国内革命战争时期有代

表性的革命老区，坞根境内有

烈士陵园、游击大队成立旧址、

红军台门、红军井等红色遗址。

记者在开启视频直播后，让受

众看到了声音甜美、长相可爱

的红军小学的“小小讲解员”，

也感受到红军谷“爬雪山、过草

地”体验项目，更让受众了解到

当地政府依托这张珍贵的红色

名片，打造“坞根北纬 28度”这

一农产品品牌的原因、过程，以

及未来的规划，和乡村的发展。

记者这些融媒产品，声色俱

全的文字和音视频内容，让红

色旅游资源真正“活”了起来，

不再沉睡在博物馆、纪念馆，成

为引领文化和旅游业发展的旗

帜，在与当地非遗、民俗、山水

资源的融合中，不断完善文旅

服务体系、壮大旅游市场。节

目有力推动了浙江革命老区形

象的外在展示，增强了凝聚力

和感召力，体现了浙江广电主

流媒体的责任与担当。

迈进群众的门槛容易，走进

群众的心坎不易。多样的呈现

和多彩的内容，才是受众愿意

看、能看懂的作品，才是真正的

好作品。视频直播从一开始的

少数人群，到现在最高峰时有

四、五万人同时在线观看，数字

的变化很好地印证了融媒体时

代下依旧内容为王，也充分证

明了新闻工作者只有深入基层

才能抓到源头活鱼，这也是对

记者认真践行“四力”所取得的

阶段性成果的较好展现。

涉浅水者见虾，其颇深者察

鱼鳖，其尤甚者观蛟龙。为“观

蛟龙”，必增实力。新闻工作者

应该增强“脚力、眼力、脑力、笔

力”，才能创作出更多有温度的

作品，不忘初心使命，继续守望

前行。

（作者单位：浙江电台音乐

调频）




