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顾如荣

聚焦聚焦““网红网红++直播直播++电商电商””
变题材富矿为精品摇篮变题材富矿为精品摇篮

创优实践

的力量。这也是融媒体时代一次非常有意义的

尝试。

三、注重烘托意境

一部以真实、真情为内核的电视专题片，

并不意味着不需要艺术化的烘托，关键在于

“度”的把控，自然而不煽情。《拥抱》 就处理

得比较恰当。

（一）用好金句

节目开场就使用了一句较“文艺范”的金

句来点题：“拥抱是一件很奇妙的事，心明明贴

得很近，你却看不见对方的脸。”这是编导团队

根据整个事迹内核来引用的。因为在武汉，白

衣战士们都穿着厚重的防护服，被救治的患者

看不见她们的脸，心却是贴得最近的。恰当的

意境烘托无疑能提升全片的艺术高度。

（二）选好音乐

音乐与故事化叙事配合，可以增强作品的

情感，将叙事的情绪节奏推向更高境界。

在开篇使用低沉的的鼓点，加上嘀嗒的钟

声，渲染出紧张的氛围；当医疗队投入战斗，

快节奏的电子乐响起，则带来了希望；而当主

人公因为患者去世落泪时，铺垫已久的弦乐响

起，将画面中积攒的情感激发出来直击观众心

灵，整个叙事情感被推向高潮。

融媒体时代，转变常规电视专题叙事策略，

《拥抱》 用真情讲好自己的故事。“Vlog+第一

视角+情感主线”是坚持尝试“求变”“求新”

的真实写照，最终目的是要把真正有价值、有

共鸣的优质内容呈现给观众。

（作者单位：衢州市广播电视台）

创新是一种意识，也是一种能力，这一过

程考验着从业者的发现力、判断力和责任感。

对媒体而言，创新意味着要打造精品，这需要

组织者要有强烈的与时代发展紧密结合的意识

和行动。2019 年，由笔者主创的 《6000 网红

主播赋能直播村 撬动义乌电商直播带货千亿

元》获得2019年度浙江省新闻奖一等奖。在采

访和制作方面，笔者试作梳理分析。

一、关注行业风口，挖掘重大主题

义乌作为全球最大的小商品批发市场，庞大

的商品量让“电商直播”“短视频”行业如同雨后

春笋一般欣欣向荣。义乌福田街道江北下朱村，

离全球最大的小商品批发市场2.2公里，被业界

誉为“中国微商第一村”“网红直播电商村”。

笔者多次前往该村采访时观察发现，就在

狭窄街道旁一间间其貌不扬甚至稍显简陋的店

面里，涌动着的是瞬息万变的巨大商机，每天

上演着的是日进斗金的财富故事。2019 年，随

着社交电商的全面规范化，义乌网红直播电商

如星火般涌现。北下朱村也紧抓风口，从微商

村向“网红直播村”转变，村内一大批从事移

动电商的企业主开始转型升级。在“双 11”零

点，笔者再次守候在这个网红集聚地，真实记

录义乌企业和商家。面对新机遇，深挖“短视

频+直播”新业态，打造日用小商品新销售模

式，引领电商新零售浪潮。义乌小商品市场的

变化成为中国电商变迁的一个缩影。笔者也深

切感受到草根网红主播面对新机遇，深挖“短

视频+直播”新业态，打造日用小商品新销售

模式，以及逆袭背后创业的艰辛、为美好生活

而打拼的坚守和执着。

据北下朱村党支部书记黄正兴介绍，村内

99 栋商住楼、1200 间营业房，分布着 1000 多

个微商品牌，最高峰时从业人员超过 50000
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人。现在村里已有“网红直播”从业人员6000

余人，涉及4500多家市场经营户。

笔者及时抓住这一社会热点，捕捉权威信

息、选取典型场景和精彩语言，并在“双 11”

的当天率先进行了报道，充分体现了新闻敏感

性和广播新闻的时效性。可以说，对重大主题

的挖掘和作品背后所蕴藏的新闻价值成为了作

品获奖的关键性因素。

二、运用现场音响，彰显广播魅力

音响，在广播新闻中占有十分重要的地位，

这是由广播的特点决定的。声音是广播的唯一

传播手段，音响又是声音的一个重要元素。在

《6000网红主播赋能直播村 撬动义乌电商直播

带货千亿元》中，作者树立用音响说话的意识，

在采访中善于使用录音机，共采制各种音响录

音达600多分钟。这篇作品不但善于采录音响，

还巧于运用音响。这篇消息时长共 3 分 35 秒，

即便全用音响，也就几分钟，所以采用音响一

定要精练。笔者从长达 600 多分钟的采访录音

中，只选择了两位电商代表的同期声。一位是

来自陕西杨凌33岁的闫博。这个在老家创业失

败的年轻人，背负50多万元的债务告别家乡来

到义乌，想从电商里东山再起。刚到义乌时，

已经囊中羞涩的他5毛钱的馒头足足吃了2个月，

充分说明了创业的艰辛。另一位是原义乌申通副

总裁方水耀。方水耀察觉到义乌下朱村潜在的商

机，拿下无印良品的线上总授权，做起了社群团

购服务，开始向直播转型，进一步深化了主题。

除了电商代表，作品对浙江省电子商务促进中心

主任、浙江国际电子商务研究院理事长沈霞俊等

权威人物的采访，提高了新闻的公信力与可信

度。全篇通过这样一些叙述和恰到好处的同期声

的运用，让音响在这篇作品中起到画龙点睛、突

出主题的作用。因此，作为广播记者，应当具

备全面驾驭运用音响的能力。或者说，是否能

够对音响运用自如，应该成为检验当代广播记

者是否合格的一个重要标准。

三、主动借力造势，扩大传播效果

金华交通广播在第一时间报道了这一新闻

后，作者积极通过上级媒体扩大传播效果。浙

江之声、中国之声都在重要新闻栏目中进行了

关注。作品在金华网和无限金华客户端等国内

多家门户网站和媒体转载后，影响进一步扩大。

人民日报、新华社、中央电视台等媒体纷纷介

入报道，取得了较好的宣传效果。通过这样的

报道形式，放大了新闻事件中的细节，强化了

原本可能导致受众解读单一的信息。新闻播出

后，引起了社会各界的强烈关注。特别是义乌

下朱村的广大创业者反响热烈，不少网友纷纷

点赞，大量用户主动转发至朋友圈、微信群等。

网友们纷纷表示：网红主播抢占电商新风口，

赋能江北下朱村，撬动义乌电商直播带货千亿

元，引领电商新零售浪潮。对构建一个健康可

持续发展、覆盖全国的移动电商生态圈，对推

动义乌小商品市场再创辉煌业绩意义重大。同

时，有受众还给金华交通广播来信来电，认为

作品选题从“网红+直播+电商”入手，用全新

的视角，诠释义乌经验，这也是对做好正面报

道和经验报道的全新探索。

四、主题表达依托制作技巧与表现形式做

支撑

广播与报纸、电视等其他大众媒体相比，

最大的优势在于它的“以声传情、听觉传达”。

优秀的广播新闻除了深远的主题外，制作技巧

和表现形式也至关重要。《6000 网红主播赋能

直播村 撬动义乌电商直播带货千亿元》广播新

闻作品的完成，从选题、采制、播出整个环节

都处于一种流水线状态，并且环环相扣，任何

一个环节出现瑕疵，都将可能影响到作品的传

播效果。作者在整个制作过程中，注重层层把

关、亲力亲为，力争用最好的表现形式和制作

技巧表达主题，让传播效果达到最佳。

一件新闻作品的获奖是偶然和必然两者交

织的产物。在创作一件新闻作品时，我们都不

可能预先判定自己的工作是否能得到某个奖项，

唯有长期的积累才有可能获得机遇的垂青。义

乌是举世闻名的世界小商品之城，社会经济发

展引人瞩目，各类新闻层出不穷，社会民生、

改革试点、国际交流更是亮点突出。因此，我

们生活的这个时代不缺乏好选题，只有把心沉

下来，把根扎下去，同时保持久久为功、持续

发力的韧劲，寻找当代最恰当的表达，新闻工

作者的道路才会越走越远。

（作者单位：金华市广播电视台）




