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创新实践

徐 为

浅议战“疫”下主流媒体
在文艺创作中的使命担当

新型冠状病毒感染的肺炎

疫情，牵动着亿万人民的心。

全国人民在党中央的领导下，

齐心协力，众志成城，共同抗击

疫情。全国的医务工作者从大

江南北直抵武汉，涌现出无数

医者仁心、不惧艰险的先进典

型。浙江广电集团紧紧围绕省

委省政府的工作要求，在做好

疫情防控相关宣传报道的同

时，扎实开展新冠肺炎疫情防

控的文艺宣传工作，充分发挥

自身文艺创作优势，深入挖掘

全省各地疫情防控工作中发现

的感人事迹和涌现的先进人

物，通过绘画、音乐、曲艺、诗朗

诵等多种文艺形式融合传播，

向奋战在一线的医务人员和防

控人员表达崇高的敬意，向伸

出援手的国内外爱心人士表达

诚挚的谢意，向配合防疫工作

的全省人民开展科学防疫的

倡导。

一、以原创意识做优内容策

划，呈现百花齐放

全力以赴的创作展现着媒

体担当。媒体工作者通过创作

文艺作品声援一线、助力疫情

防控，用文艺作品凝聚起共克

时艰的精神力量。

浙江广电集团策划的战

“疫”主题文艺作品，美术多以

人物漫画、手工画为主要题材；

书法多以一些成语和标语口号

为题材；文学作品以诗歌为主；

抗“疫”歌曲拍摄制作成音乐电

视等。战“疫”非常时期，文艺

作品的创作难度更大，以音乐

作品的创作为例，歌词谱曲速

度要快，拍摄制作音乐电视时

间紧迫，关键是要抢速度、争时

间，第一时间传递给人民群众，

凝聚人心、激励斗志、歌唱英

雄、鼓舞民众。春节期间，集团

精心制作歌曲《为了相见在春

天》音乐电视、诗朗诵电视片、

诗朗诵广播音频、歌曲广播音

频等四个版本，24 小时内完成

创制并在广播电视端、网络端

播出。浙江卫视 8 位主持人自

发创作歌曲《光》、公共·新闻频

道制作 MV《你，逆行的背影》、

广播音乐调频全体员工创作并

由双频主持人演唱歌曲《逆行

而上》等多首致敬抗击疫情一

线医务人员的音乐电视全网发

布，密集排播，产生了良好的传

播效果。在诗歌朗读方面，春

节伊始，少儿频道和广播城市

之声就着手联合策划推出“声

援——为湖北加油”的音视频朗

读活动，朗读嘉宾包括奥运冠

军、著名演员、作家、全国各地

支援武汉的医务人员和家属、

被治愈出院的患者、全国各地

主持人等，传递着大爱力量和

必胜信念。湖南卫视主持人谢

娜特别有感触，专门给武汉儿

童医院的小朋友和医护人员录

制了音频，武汉儿童医院官微

转载；演员徐峥陶虹夫妇主动

联系我们为方舱医院录制了视

频表达他们的牵挂和祝福；浙

江卫视主持人华少、伊一等主

持人言辞恳切感人；李兰娟院

士亲自给方舱医院录制了声援

作品。浙江之声 2 月 5 日开始

策划推出“客厅朗读大会”，全

国知名演员和主持人、集团主

持人、全省 60 位市县区电视台

主播以及普通网友一起加入，

用最温暖的文字，在微博端和

抖音平台等发起接力，最真挚

的朗读表达、最有力量的支持，

通过短视频、可视化、互动性、

网络气质“朗读新品”形式进行

小屏传播，为中国加油，为战疫

鼓劲，打好战疫传播攻坚战。

通过策划形式多样的原创

文艺作品，将好的文化选题和

群星参与结合，形成更好的传

播支撑，提升影响力，传播正

能量。

二、以新闻时效做活多元创

作，引发观众共鸣

一个个短小精悍的新闻故

事短片、主题歌曲以及融媒产

品等频频上新，传递着创作者

的大爱热情。文艺作品是有力

量的，用镜头记录无畏，用叙事

承载温暖，用音乐表达信心，透

过一幅幅的精彩画面，每个人

感受到的都是战“疫”必胜、中

国加油的力量。

从春节前夕开始，各广播电
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视频道都投入到创制战“疫”公

益歌曲的工作中，紧扣主题，传

达心声，以此致敬逆行英雄。

广播音乐调频创作的公益歌曲

《共同守护这个家》中“我对爸

爸妈妈说/我也在长大/会守住

这个家/看着你们离去的背影

啊/感到非常伟大……”当这些

或温暖深情或雄健激昂的旋律

响起，向人们传递的是心与心

相连的勇气。新蓝网-中国蓝

新闻客户端向全国征集战“疫”

文艺作品，征集令发出二十天，

共收到 6538件投稿作品。“战疫

作品集锦H5”，运用手工画海报

和音乐短视频艺术元素，每天

上新不同类别的优秀文艺作

品。2月1日，首期《战“疫”拍客

作品丨“别过来 就原地跟爸爸

打个招呼”》经客户端弹窗推送

后，1小时内点击量破万；“太感

动了”“为一线工作人员点赞”

“中国加油”等作品深入人心，

网友互动强烈，成为“爆款”新

媒体产品。尤其是在“元宵节”

期间推出的战“疫”曲艺作品

《有爱，就是团圆》，传播广、影

响大、有人气；《战“疫”海报作

品丨这波应援 爱了 暖了》作

品内容精致美观，吸引了大批

网友收藏点赞。钱江都市频道

推出《你的样子》防控疫情快拍

相册，每天选取疫情防控基层

一线的感人瞬间，用强烈的视

觉元素和温暖人心的关键话

语，精心设计形成图片海报，并

结合短视频，在“钱江视频”各

平台全方位推送，展现了平凡

人在这场没有硝烟的战斗中做

出的不平凡事迹，留下了一个

个令人难忘的经典形象，受到

社会各界的广泛好评。其中

“最美勒痕女孩”被人民日报等

媒体转载，集结 70多期《你的样

子》精心制作而成的《你的样

子，就是中国的样子》MV，被新

华社客户端采用。

以新闻素材和新闻事件作

为选题切入，以短视频、小海

报、长故事（微信软文）、公益歌

曲四条主线推进每日的文艺创

作，以战代练，主动求变，生产

出叫好又叫座的文艺产品，充

分“做好文化软服务”，凸显媒

体品牌生产力。

三、以全媒矩阵做强融合传

播，营造主题氛围

文艺创作要充分运用媒体

融合的优势，把握媒体的强势

传播力，扩大文艺创作的影响

力，推动文艺作品“飞入寻常百

姓家”。战“疫”主题的文艺作

品，要形成创作与传播矩阵紧

密结合，深入人心接地气，从而

更好地激发人们众志成城战疫

情、同舟共济渡难关的信心和

决心。

集团通过统筹策划公益宣

传片、音乐电视、融媒产品等多

种呈现方式，主题滚动，媒体联

动，实现大小屏共振，优质内容

融合传播，扩大影响。其中不

乏有温度、暖人心的文艺作品。

这些作品把镜头对准抗疫一线

的医护人员、志愿者、交通运

输者、警察、军人、媒体人、建

设者等群体，宣传科学防疫知

识，讴歌奋战疫情。浙江之声

整合全省各地电台资源，梳理

百余篇报道，依据抗疫一线不

同类型筛选分类，选取典型人

物代表和事例，策划推出融媒

音频产品《这些天 这些人》，

每期时长 3 分钟，累计制作近

30 期，制作微音频微信朋友圈

在线收听、音视频图文推送，

在学习强国 APP 专区推荐，喜

欢听 APP、喜马拉雅 APP、蜻蜓

APP 形成专辑，同时在今日头

条、网易等客户端新媒体全网

发送，累计播放超 500 万次；广

播音乐调频联合北京音乐广

播、天津音乐广播等 12 家省级

音乐广播联盟，推出《声音的力

量——抗击疫情诗歌朗读会》，

致敬所有在抗击疫情中英勇无

畏的最美人物全媒体展播，并

和抖音官方合作策划推出“一

起用歌声战‘疫’”话题，在家创

意演唱公益歌曲，拍摄成短视

频，用歌声接力，累计达到 700
万次播放量；新蓝网-中国蓝新

闻客户端已推出 15期战“疫”作

品集锦H5，每期战“疫”作品集

锦H5在新蓝网-中国蓝新闻客

户端弹窗推送后，24 小时内均

突破 10万+，截止到 2月 20日，

16 期集锦 H5 全网累计点击量

已达300万+。
以求变创新为抓手，做实做

细，不断升级不断完善，这是融

媒玩法的提升方式。特殊时期

的文艺作品更需要加强传播策

动，形成全新传播路径尝试，才

能真正实现可读、可听、可视、

可互动的全民接力路径。

战“疫”文艺创作呈现出“构

思源自感动，视角贴近现场”的

人文情怀。面对抗击疫情，媒

体人与所有战斗在一线岗位的

工作者一样，书写着共同的责

任、义务和担当。特殊时期主

流媒体的文艺创作需要更多地

深入了解事件和人物内在，激

发创作热情，融入多元艺术形

态，才能涌现对题材的共性和

艺术的个性有深层把握的艺术

力作。战“疫”下的文艺创作，

以鲜活的内容和多样的形式反

映这场没有硝烟的战争，是“后

方的支援”，为“后方”做贡献，

承担着强信心、聚民心、暖人心

的重要使命。

（作者单位：浙江广电集团

总编室）




