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徐功富

全媒体时代
记者新闻敏感性训练刍议

摘要：随着新兴媒体的兴

起，现在俨然已进入“人人都是

麦克风”时代，许多新闻都被

“无证记者”抢先发布。在这样

的传播生态格局下，作为专业

的新闻记者，要有像狗一样灵

敏的新闻嗅觉，才能于无新闻

处发现新闻，或者挖掘到比普

通市民更深一度的新闻内容。

本文聚焦新闻敏感性议题进行

分析和阐述，并结合实践，提出

训练路径。

关键词：新闻敏感性 训

练 路径

什么是新闻？许多人都知

道陆定一的定义：对新近发生

的事实的报道叫新闻。①可是，

实践中我们发现，许多记者对

什么是新闻并不真正清楚，往

往是到了出新闻的地方出不了

新闻，平时工作生活中也不能

挖到新闻金矿，甚至一直在重

复做一些包括朋友圈在内的自

媒体发布的广告内容或具有广

告性质的选题。归根结底，这

是因为记者缺乏像狗一样灵敏

的新闻嗅觉，不具有新闻敏感

性，因而找不到新闻。

一、明确什么不是新闻，是

培养新闻敏感性的前提

所谓新闻敏感，通常指新闻

工作者及时识别新近发生的事

实 是 否 具 有 新 闻 价 值 的 能

力。②实践中，我们发现许多记

者对什么不是新闻没有明确的

概念，这对培养新闻敏感性是

当然的“拦路虎”，对此，我们要

有“武松打虎”的精神，坚决予

以铲除。

常见的“拦路虎”主要有以

下几类：

（一）把工作和活动错当新

闻

学校里，每年都要举行运动

会，有记者把学校开运动会当

新闻来报。运动会学校年年召

开，如果没有新花样，显然不是

新闻，最多是学校宣传部门做

美篇的素材。再比如，新闻单

位召开通讯员会议，这是经常

性工作，根本没必要安排一线

记者把它当成新闻来采制。如

果是单位内部宣传平台，关注

一下此事，未尝不可。判定工

作和活动是不是新闻，要看其

是否具备新闻性，一般来说，经

常性的工作不算新闻。

（二）把文件和通知错当新

闻

比如，衢州市常山县出台

《关于进一步推进农民集聚工

程的实施意见》（2019年 5月底

6月初）。有记者“巧妙”地给实

施时间、实施地点等加了个问

句，采用一问一答的形式，就把

它当作新闻稿交了上来。广告

味很浓，又没有把亮点挖掘出

来，显然这不能算纯新闻。每

年的 9 月 18 日，都要开展防空

试鸣工作。一位新来的记者，

从有关部门得知此消息很兴

奋，认为是一条新闻。殊不知，

这是每年的惯例。文件和通知

常有新闻元素，但把新出台的

文件直接当成新闻来对待，显

然不妥。

（三）把设想和计划错当新

闻

新闻是事实的报道。当然，

对那些内含大型活动举办时间

和地点等内容的预告性新闻

（等同于事实）除外。有的记者

在写项目稿时，往往会把某位

工作人员的未来设想当成新闻

来写。比如有位记者在写一旅

游项目时这样写道，“可以预见

届时每天将有 1 万多人来此参

观旅游”，这显然不是新闻内

容，只是记者的设想（猜测）而

已。实践中，还有记者写道：老

英雄一个月后要到邻省去做先

进事迹报告……或许这是老英

雄的计划，但由于距离现在的

时间有点长，说不定会发生变

化，所以我们也不能把它当成

新闻来写。

二、明白什么是新闻，是培

养新闻敏感性的基础

以上种种误把活动当新闻

的情况，是因为当事人没有掌握

判断新闻价值的标准，自然“嗅”

不到散发着新闻气息的题材。

要培养新闻敏感性，就要明

确什么是新闻，这要看事件是

否具有新闻价值。一般来说，

中外新闻界均认为新闻价值应

含下述五个因素：1.重要性，指
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新闻事实能产生全局或重大影

响的意义。比如，常山县开展

农村饮用水提标达标行动，这

将有力改善县域居民的饮水条

件，对提升市民健康生活有重

要意义。2.时新性，指新闻事实

发生在新近，且新闻题材有新

鲜感。比如，常山小伙刘捷参

加国庆阅兵。3.接近性，指新闻

事实具有令人关切的意义。比

如，从常山走出去的 14 岁小将

余依婷在全国夏季游泳锦标赛

暨世锦赛选拔赛中勇夺 4 枚金

牌。4.趣味性，指新闻事实具有

令人喜闻乐见的意义。比如，

常山某村举办背媳妇大赛。5.
显著性，指新闻人物或事件具

有非同一般的特点。③比如，为

庆祝中华人民共和国成立 70周

年，常山县少先队工作委员会

开展了千人手绘中国地图活

动。实践中，记者可以把一件

事用这 5个标准来套，只要具备

其中一、两个因素，即可认定有

新闻价值。

三、多管齐下培养新闻敏感

性

正如新闻价值的研判可从

多角度出发一样，培养新闻敏

感性、练就一双善于发现新闻

的“慧眼”，也可从多条渠道、多

条路径训练。

（一）加强政治学习

马克思主义新闻观告诉我

们，加强政治学习，是提高新闻

敏感性的一条重要渠道，一个

对政治木讷的人，不可能写出

很多重要的新闻稿件。所以，

一方面，记者要系统学习政治

理论，另一方面要把自己放在

一个新闻工作者的位置上及时

掌握党的新政策、新精神。早

年，中央就出台了精简会议的

相关文件。今年 5 月 31 日，常

山县召开十六届政府第三次全

体（扩大）会议、廉政工作会议

暨效率革命年“三号攻坚”动员

会。三会合一，是地方贯彻中

央精神的充分体现。前方记者

在第一时间向后方发出写一篇

评论的要求，主题是“三会合一

开出了效率”。评论员第一时

间写好稿子在微信公众号首发

后，获得了常山县各级领导和

广大用户的肯定，有人评价说

“不仅仅是稿件，传媒集团的出

稿速度也体现了中央精神的实

质。”虽然说评论不是新闻，但

这却是新闻评论，如果前方记

者不具敏感性，是肯定捕捉不

到这样的题材的。

（二）关心国家大事

作为新闻人，要时刻关心国

家大事和大政方针。因为与这

些大事（方针）沾上边的往往就

是大稿子、重点稿和好稿。2016
年 9 月 4 日至 5 日，G20 峰会在

中国杭州召开。知道这个消息

后，笔者一直在关注有关新闻

和事件，看是否能傍上这个大

事件做个好稿子。笔者在某天

审稿时发现，峰会主会场承办

方根据中国厨具行业指定品牌

目录向常山“南洋精工”订购了

包括自助餐炉、果汁鼎以及暖

汤煲等在内的近 500 件餐具。

“这可是个好新闻、大新闻。”可

是记者没有抓住要点行文，后

在笔者指导下，重新采访，成稿

《“南洋精”匠心制造拓市场》获

得衢州新闻奖一等奖。

国家号召大众创业、万众创

新。笔者在和朋友闲聊时得

知，某村一农民把山鸡戴上“眼

镜”，顿觉这是创业创新科学养

殖的好题材，当即与当事人取

得联系。第二天大清早，本人

就骑着电瓶车前往采制《山鸡

戴眼镜照亮“钱程”》，经全媒刊

播后，稿件在省里获奖。

（三）紧跟时代潮流

不同年龄层次的人感兴趣

的点往往会不一样，但作为新

闻人要保持一颗永远年轻的

心，要紧跟潮流，热于追“新”。

老马是单位里的老职工，上班

期间听年轻人热议某相亲节

目，回到家就偷偷收看起来。

没想到，过不了几天，当地一美

女也上此节目相亲。他觉得，

这事具有接近性，是一个关注

度高的社会新闻，于是快速采

制，随后在电视和报纸的社会

新闻板块（版面）刊发。

需要指出的是，紧跟时代潮

流，是要求记者善于做应景文

章。比如，一位跑市场线的记

者发现，今年国庆假期，市民乐

于到民宿点旅游，于是赶紧以

此为主题拍摄成片。文稿“国

庆假期市民不再往景点挤，低

调入住乡村民宿成时尚”，报纸

和微信公众号均予以采用。

（四）保有好奇心

新闻敏感性是走心的工作，

这个“心”就包括好奇心。没有

好奇心，就不会去探究事物的

来龙去脉，新闻敏感性也就无

从谈起。笔者上班途中偶然发

现，城区内河突然多了很多白

鹭。这突发情况引起笔者的注

意和好奇，带着是不是同河水

变清、河床变净有关的疑惑，迅

速联系上在某中学任教自然科

学的老师，老师回复说这是县

里持续开展“五水共治”的功

劳。据此写成的稿件在新媒体

平台投用后，引起很多人的围

观。许多读者由衷留言，“图文

并茂，非常赞”。

另有一次，笔者在公园散

步，看见一群老外在城区东明

湖公园观景台上打拳，一招一

式都是中国功夫的模样。老外

为什么要跑到小县城来练习中
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胡水申

对锤炼“四力”
提升城市广播传播水平的思考

业务研究

国武术？经不住好奇心的驱

使，笔者停下脚步，在他们习练

间隙进行采访后了解到，原来

这群中华武术的外国拥趸看重

常山山清水秀，所以相约每年

在常山长住一月习武。这不就

是绿水青山就是金山银山的生

动体现吗？《常山好空气引来法

国习武者》随即被广播、电视、

报纸、新媒体等平台采用。

四、结语

对什么是新闻了然于心，做

一个新闻的有心人，或者说秉

持新闻敏感性，你会发现新闻

无处不在、无时不有。不过要

出精品力作，还需要“脚力、眼

力、脑力、笔力”共同作用、综合

施策。但不管怎样，具有敏锐

的新闻嗅觉，是做好新闻工作

的首要条件。以上新闻敏感性

训练途径是笔者实践中总结出

来的几种，当然还包括反向思

维训练等在内的其他有效途

径，恕不一一罗列。

注释：

①②③刘海贵《新闻采访写

作新编》，复旦大学出版社，

2004年出版。

（作者单位：常山传媒集团）

摘要：近年来，随着移动互

联网、人工智能等技术的快速

发展，从大数据算法到写稿机

器人，从短音频到手机直播，记

者们的辅助工具是越来越多,也
越来越好用，从而极大地提升

了广播的传播力。但新闻舆论

工作，光有技术还不行，关键还

得靠人。要不断提升城市广播

的传播力、影响力，就必须不断

增强广播新闻工作者自身的脚

力、眼力、脑力、笔力。

关键词：记者“四力” 城市

广播 传播力

2019年第六期《求是》杂志

刊发的习近平总书记《加快推

动媒体融合发展 构建全媒体

传播格局》，文中强调:“推动媒

体融合发展、建设全媒体成为

我们面临的一项紧迫课题。”

5G、人工智能、信息革命带来

的技术迭代，打开了媒体融合

发展的无限空间。近年来，从

大数据算法到写稿机器人，从

短视频到手机直播，记者们使

用的工具越来越多，也越来越

好用。“绳短不能汲深井，浅水

难以负大舟。”新闻舆论工作，

没有几把刷子是干不了的，没

有高素质、好把式、真功夫是

干不出漂亮活的。要推动媒体

融合发展、构建全媒体传播格

局，就必须按照习总书记的要

求，不断增强脚力、眼力、脑

力、笔力，努力打造一支政治

过硬、本领高强、求实创新、能

打 胜 仗 的 广 播 新 闻 工 作 者

队伍。

一、深入基层强脚力,让广

播新闻活起来

“脚板底下出新闻。”广播

新闻工作者要保持永不停步的

姿态，在路上心里才会有时

代；要往基层去，到基层心里

才会有群众；要在现场，在现

场心里才会有感动。在路上才

能有底气，到基层才能找到好

课堂，在现场才能查实情、动

真情。多年来，金华台在开展

“记者新春走基层”活动中，要

求记者走到最基层、最现场，

实现与群众的零距离接触，通

过蹲点调研、精心采访，涌现

了一批好作品，新闻报道质量

有了明显提升。如记者孙甜甜

在金华市婺城区琅琊镇琅琊滕

村连续蹲点三天，与镇妇联主

席、联村干部陈瑶同吃、同行、

同工作，对他所负责的年终测

评、主题党日、美丽庭院示范

街创建、村民家访等日常工作

进行体验式报道，写出了《80
后联村干部陈瑶的一天》，上

送至中国之声播出。又如记者

厉俊俏在最冷的时节蹲点金华

火车南货场两天，体验了集装

箱班组单调重复的工作，写出

了《金华铁路南货场的“信号

指挥员”》，集装箱班组组长吴

东洪的家人从广播里听到他的

日常工作原来这么辛苦，接连

感慨：真是不容易！这些好作

品都是记者不辞辛苦地用脚力

跑出来的。






