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摘要：在乡村振兴战略的传播过程中，宁

波市奉化区融媒体中心创新传播形式，以 《乡

村振兴加油干》 节目为平台，从不同侧面反映

当地乡村振兴战略实施过程中的措施和效果，

以乡村振兴战略典型示范村引领全区乡村振兴

工作，起到了传播乡村振兴理念、鼓舞乡村振

兴斗志的作用，达致乡村振兴战略舆论引导的

效果。

关键词：乡村振兴 创新报道 增强效果

乡村振兴战略提出并实施以来，各级各类

媒体都以不同的报道形式和具体的报道内容，

对乡村振兴战略进行了行之有效的宣传和报道。

作为以农村农业和农民为重点报道对象的区县

媒体，该如何选择合适的报道形式和精彩的报

道内容，呈现乡村振兴战略的生动实践、传播

乡村振兴战略理念，奉化区融媒体中心的系列

专题节目 《乡村振兴加油干》 进行了一次有益

的探索和尝试。

一、选择乡村振兴案例，提供乡村振兴

范本

乡村振兴战略的内容丰富、形式多样，其

20 字方针“产业兴旺、生态宜居、乡风文明、

治理有效、生活富裕”，逻辑严密而又生动具体

地概括了乡村振兴战略的目标和愿景。为了实

现乡村振兴战略的伟大目标，奉化区各级党委

政府及乡村两委规划战略路径，落实发展手段，

涌现出了一批乡村振兴战略的典型示范村。

基于这一现实背景，奉化区融媒体中心经

过精心策划，推出系列专题节目 《乡村振兴加

油干》，旨在以乡村振兴战略典型示范村的生动

实践，推动全区乡村振兴战略的普及和落实。

这些典型示范村既有做好垃圾分类、开办老年

食堂以推动乡风文明建设的村庄，也有以乡村

环境整治为抓手打造生态宜居环境优美的村庄；

既有大力开发本土人才和引进人才资源以实现

产业兴旺的村庄，也有加强基层党组织建设引

领乡村振兴的村庄。一共 6 期的 《乡村振兴加

油干》系列节目分别以《乡风文明建设》《乡村

环境整治》《乡村人才开发》《党建引领乡村治

理》《现代农业提振》和《百村景区建设》为副

标题，对上述工作做出卓越成绩的乡村进行深

入采访。在节目中介绍他们的工作经验、讲述

他们的心路历程、展现他们的丰硕成果；通过

一个个鲜活又触手可及的案例，对乡村振兴战

略的方法和路径进行全面的解读与呈现。这样

的传播内容贴近受众、真实可感，讲述老百姓

自己的故事，自然形成了良好的传播效应，激

发了其他乡村干部群众在乡村振兴战略这一具

体实践中的积极性，也提供了可资借鉴的宝贵

经验。

二、巧妙设计传播形式，提升节目传播

效果

传播内容和传播形式的有机结合才能产生

良好的传播效果。在乡村振兴战略的宣传和传

播中，大部分媒体都采用了消息或深度报道等

新闻报道形式。如何配合这些新闻报道内容，

提升节目的传播效果，使乡村振兴战略的传播

更加立体化，产生传播合力，这也是 《乡村振

兴加油干》系列专题策划中所考虑的重点。

新闻报道的形式固然有其及时性的优点，

但是零散的报道主题不够突出，报道内容不够

完整，致使传播效果弱化也是新闻报道的短板。

为了增强乡村振兴战略主题宣传的效果，6 期

《乡村振兴加油干》系列专题采用现场人物访谈

的形式，主持人和嘉宾、观众进行现场互动，
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——《乡村振兴加油干》节目创新尝试
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使气氛更加活跃，话题更加深入，内容也更加

全面。同时，配合新闻频道的乡村振兴战略报

道，产生了舆论合力，影响更加持久和深远。

首先，每期节目选择乡村振兴战略的一个

侧面进行访谈，使得主题更加集中、话题更加

深入。在第三期 《乡村人才开发》 中，围绕

“乡村人才开发”这一主题，深入探讨乡村人才

的来源问题，包括“开发本土人才资源”和

“引导人才回乡创业”以及“大力引进外地人

才”，同时也提出了“怎样留住人才”的问题。

其次，主持人传播的形式一改新闻播报严

肃的面孔，形式更为老百姓喜闻乐见，节目更

具感染力。乡村振兴战略主题本身具有严肃性，

如果不在传播形式上进行创新，就难以产生良

好的传播效果。现场访谈这种形式给观众营造

了一个自然的场景，观众在观看过程中会有明

显的代入感，仿佛自己也置身现场，感到更加

亲切自然。不管是主持人亲切的谈话式语调，

还是现场观众并不那么标准的普通话，抑或是

当地村民地地道道的方言土语，或者是专家学

者的理性思辨语言，都会使受众更易于接受。

再次，节目现场制作精美的 VCR 的插入，

不但增加了节目的深度和广度，也增加了节目

的观赏性。为了增强可看性，每一期节目都加

入了记者事先拍摄的短视频，介绍事件的背景，

讲述乡村振兴的成果，提高观众的观看兴趣。

在第二期 《乡村环境整治》 中，VCR 就展现了

村民们的奇思妙想和就地取材将废弃的砖瓦缸

罐变废为宝，打造成瓜瓞绵绵、铁犁牛耕、鹤

鹿回春等民俗文化美景的景况。视频中栩栩如

生的各类动植物形象，加上优美的自然风光，

形成了一幅美轮美奂的江南山水图，极大地提

高了节目的观赏性。

三、调动村民参与意识，扩大节目影响

范围

现场访谈节目形式的特点之一，是可以给

更多的现场观众提供参与节目的机会。在某种

程度上，这些参加节目并在节目中充当重要角

色的观众，会起到传播学中“二级传播”的

效果。

根据“二级传播”理论，通常有关的信息

和想法都是首先从某一个信息源那里通过大众

媒介抵达所谓的意见领袖，然后再通过意见领

袖把信息传播到普通民众那里。前者作为第一个

阶段，主要是信息传达的过程；后者作为第二阶

段，则主要是人际影响的扩散。为了提升乡村振

兴战略的传播效果，扩大节目的影响范围，《乡

村振兴加油干》系列节目充分利用观众的现场参

与，提升他们的参与意识，给予他们跟节目互动

的机会，从而扩大这一节目的影响范围。

首先，每期节目都邀请 1－2 位嘉宾，与主

持人和现场观众进行有效的互动。这些嘉宾以

乡村振兴典型示范村的村支部书记或其他村干

部为主，介绍本村干部群众在实施乡村振兴战

略过程中的理念和经验，讲述这一过程中的酸

甜苦辣，回答主持人和现场观众提出的质疑或

问题。从节目的准备到节目的进行，这些嘉宾

事实上已经深度参与了整个节目的制作，他们

对乡村振兴战略也有了更进一步的理解，在以

后的工作中，更能起到传播和引领的作用。

其次，每期节目都会给予现场观众多次发

言机会。这些发言既有他们在参与乡村振兴战

略过程中的个人体会，也有他们对现场嘉宾有

关乡村振兴战略的疑问。个人体会增加了他们

参与乡村振兴战略的自豪感，个人疑问的解决

又提升了他们对乡村振兴战略的认识。在第六

期 《百村景区创建》 中，女村民谈到自己村庄

的变化时就深有感触地说，自己亲身经历了乡

村的变化，以前晚上上下班，一个人、两三个

人走在漆黑的路上，内心会非常害怕，而现在，

不管几点钟，一个人进出都不会害怕，晚上走

在村里的道路上，夜景就跟城市一样，住在农

村感觉像城里一样。

再次，为了提升村民的参与意识，同时也

为了使节目所表现的内容更加真实，增强节目

的可看性，《乡村振兴加油干》 还在多期节目

中，引入了文艺表演的形式，这些参与表演的

演员就分别来自当期节目中作为典型的村庄。

第一期 《乡风文明》 中，为了表现箭岭村垃圾

分类工作实施的成绩，四个村民上台表演了自

编自演的“三句半”，还有村民自发上台演唱表

现本村文明建设的村歌。在第四期 《党建引领

乡村治理》 中，为了讲述乡村振兴战略中健全

“自治、法治和德治”三治融合的乡村治理体
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马庆禹

如何打造对农节目如何打造对农节目品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌品牌
——《小马跑乡村》栏目实践分析

系，村民自导自演，以情景再现的形式现场表

演小品 《道德庭案例情景剧》 和 《村民记事》，

分别再现了两村民因为一棵毛竹产生纠纷之后

道德庭的调解过程和在村庄环境治理中出现的

拆迁问题妥善解决的过程。

以上所述村民对节目本身的参与，无论是

现场讲述还是问题的提问，以及文艺节目的自

编自演，都能够充分调动村民的参与意识，增

加了他们融入乡村振兴过程的热情与激情，同

时也为他们作为舆论领袖的“二级传播”奠定

了基础。

四、借力专家学者点评，深化乡村振兴

理念

现场访谈节目中的另一个重要角色，就是

深度参与到节目中的专家学者。这些专家学者

既包括了从事理论研究的大学教授，也包括了

从事政府管理工作的领导干部。他们作为某一

领域的专家学者或管理者，能够运用理论对乡

村振兴作出深入浅出的解释，也能够对某一社

会现象或社会问题作出鞭辟入里的点评，还能

对相关政策的制定和实施作出明确的解释说明。

《乡村振兴加油干》 系列节目每期均邀请 2

名专家学者，全程参与节目的制作。他们的言

论对深化乡村振兴认知，形成乡村振兴的舆论

导向起到了重要作用。如在第一期《乡风文明》

中讲到乡风文明和乡村振兴的关系时，现场学

者就指出：“乡村文明建设和乡村振兴是密不可

分的，乡村文明建设对乡村振兴起着一个至关

重要的作用。首先，乡风文明建设好了，就可

以吸引城市的资源流入到乡村，这就是产业振

兴的一个基本条件。其次，乡风文明建设好了，

可以给我们提供一个良好的人文环境，这又是

生态宜居的一个要素。同时，乡风文明建设又

是治理有效的要素和检验标准。最后一个是生

活富裕。生活的富裕不仅仅包括物质生活的富

裕，更包括了精神生活的富裕。乡风文明建设

就是精神生活富裕的一个标志。”既对两个村庄

的乡风文明建设作了点评，也简单明了地解释

了乡风文明建设和乡村振兴之间的逻辑关系。

总之，乡村振兴战略是一个长期而又浩大

的工程，需要各级各类媒体创新传播理念，丰

富传播形式和传播内容，让党的这一重大决策

春风化雨般地融入人民群众的生动实践中去。

奉化区融媒体中心 《乡村振兴加油干》 系列专

题节目，在提供乡村振兴范本、传播乡村振兴

理念和加强舆论引导方面做出了抛砖引玉的有

益尝试。

（作者单位：宁波市奉化区广播电视台）

实施乡村振兴战略，实现农业农村现代化，

对电视对农新闻宣传提出了更高的要求，也为

电视对农节目提供了广阔的舞台。《小马跑乡

村》 栏目作为嘉兴市广电集团唯一一档电视对

农节目，坚持聚焦“三农”发展，做好“三农”

报道，讲好“三农”故事，栏目连续获得 2017

年、2018 年和 2019 年全省电视对农创优考核

评比的一等奖、二等奖。栏目始终强调以农为

本，将镜头对准农民，逐步形成了以主持人命

名的小马系列节目，打造了在省内有一定影响

的电视对农节目品牌。

一、以主持人为核心形成鲜明特色

栏目把握电视对农节目特点，突出节目制

作过程中主持人的参与性、与观众的互动性，

并逐渐形成了以主持人小马命名的 《小马跑乡

村》系列节目。
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