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媒体经营

用用““直播直播++活动活动””讲好故事讲好故事
跳出行业宣传旧模式跳出行业宣传旧模式

郑 莉

1955 年以来，从 《浙江交通报》 到 《交通

时报》，再到 《交通旅游导报》，经过大半个世

纪的历程，《交通旅游导报》始终紧跟浙江交通

的发展进程、顺势而为调整新闻舆论的姿态站

位。近年来，《交通旅游导报》在全媒体的转型

过程中，逐步建立了报纸、网站、两微一抖、

小程序、入驻平台等“一主多平台”的全媒体

新格局，总用户数于 2020 年底突破 100 万大

关，逐步实现内容与技术双向赋能。

作为浙江交通垂直领域的行业媒体，“跳出

交通宣传交通”一直是报社立足并发展的前提。

随着融合发展进一步走向纵深化和具像化，如

何用新语言“跳出交通宣传交通”也成为报社

探索研究的新方向。本文通过对导报近年来在

“直播和活动”领域的一些实践，探讨行业媒体

如何利用新载体将行业特色做足、寻求持续

“卖点”。

一、以直播为窗口，探索交通行业重大主

题报道的可视化传播

党的十八大以来，习近平总书记多次就农

村公路发展做出重要指示，对农村公路助推广

大农民脱贫致富奔小康寄予殷切期望。浙江的

“四好农村路”建设一直走在全国前列，沿着一

条条连接十里八乡的农村公路，农民群众走出

了一条条脱贫路、致富路、幸福路。2019年10

月，浙江被列为全国仅有的两个全领域、全方

位建设交通强国的试点省份之一。2020 年 4 月

17 日，浙江省委省政府召开全面推进高水平交

通强省建设动员大会，吹响交通提升高品质生

活的号角。与此同时，2020年也是全面建成小

康社会和“十三五”规划的收官之年，从中央

到地方，都在不断加强扶贫项目建设力度和扶

贫资金的支持。多重主题叠加，如何做好这些

重大主题报道的宣传任务成了头等大事。

《交通旅游导报》新媒体平台融合了“四好

农村路建设”“交通强省建设以及“全面建成小

康社会”三大主题元素，找到新鲜水果这个载

体，以“直播带货”的形式特别推出“花开农

村路�好果出浙江”鲜果直播新闻策划活动。希

望以“直播”这一新型传播形态，将重大主题

以深入浅出、喜闻乐见的方式展现给大家，同

时兼顾“助农扶贫”的活动目的。

不同于一般的直播，鲜果直播的直播间设

在田间地头。从海宁丁桥镇的蓝莓小镇、海宁

黄湾镇的尖山水果园，到杭州余杭的鸬鸟蜜梨

园、三门亭旁镇的猕猴桃园，再到衢州�G20�峰

会水果供应基地，每期的直播台都设置在山水

之间的果园里。通过邀请当地交通部门负责人、

镇政府领导、果农等参与直播互动，设置“交

通人来引路、镇长来推荐、主播来试吃、果农

来采摘、网友来下单”等直播环节，每期宣传

一条四好农村路、销售一种当地特色水果，推

荐一个美好乡镇旅游，讲述一个交通建设新闻

故事，展示了浙江路通、人和、经济旺，人民

群众借由条条四好农村路开启美好小康生活的

真实状态，直观地反映当地美丽乡村的交通、

经济、文化和社会发展等方面的工作情况、典

型经验。直播的同时，全程录播，每期剪辑成

完整节目视频在 《交通旅游导报》 各个新媒体

端口滚动回放播出。

鲜果直播把交通和旅游、乡村振兴和人民

的美好小康生活以全新的传播方式呈现出来，

牢牢把握住了正确的舆论导向，坚持正面宣传，

贴近实际、贴近生活、贴近群众，着重树立新

典型、新形象，正面宣传浙江四好农村路畅通、

安全、舒适、美丽水平全国领先，同时为建设
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富裕、文明、和谐的浙江新农村形象营造良好

的舆论氛围。直播将新闻主题宣传、直播带货、

视频类作品有机串联，还创新促使本报“行品

牌”系列中的“行直播”的诞生，促进本报

“行直播”“行集市”“行视频”等一系列“行品

牌”的成型，从而形成品牌效应。2020年的直

播活动总计卖出了价值 8 万多元的水果，为果

农直接创造了经济效益。

鲜果直播也推动了 《交通旅游导报》 作为

行业媒体在内容、定位、形式、平台等方面的

全面融合与创新开拓。应用平台属于报社自主

开发，以原有 H5 平台为载体，涵盖新闻报道、

实时互动和用户体验的多功能直播间，设置了

视频直播、图文直播、直播互动、下单购买、

微信引流等定制化开发。2020年直播的观看总

人数突破 40 万人次，新增微信公众号粉丝

15000 余人，在报纸端、微信端以及全网推送

了30多篇相关系列报道，其中微信公众号文章

《超 12 万流量的直播回放来了！》 阅读量达到

10 万＋。该项目还入围了浙江报业协会和浙江

日报报业集团联合创办的“2020 年度浙江省新

媒体创新应用经典案例”，专家点评其“深入浅

出将重大主题报道做得绘声绘色，以小切口来

反映大主题，用‘直播带货’讲述交通建设背

后的感人故事，引发众多网友的互动和共鸣，

实现了广泛的价值传播。”

二、以活动为载体，打造交通行业新闻宣

传品牌号召力

2020 年 12 月 13 日，浙江省交通运输厅相

关负责人宣布“2020 环浙骑游百山祖国家公园

龙泉总决赛”开幕。随着发令枪响，500 余名

骑友如离弦之箭，踏上通往百山祖国家公园的

龙泉通道——浙江省县乡公路最高点安豫线之

旅。这是 《交通旅游导报》 环浙骑游的第 20

站。五年来，导报“搭台”，省交通运输厅“唱

戏”，通过骑行这项体育活动，把浙江公路建设

的美好成就通过独特的宣传方式呈现出来。

早在2014年，浙江就在全国率先提出建设

“美丽公路”。坚持“修一条路、造一片景、富

一方百姓”理念，纵深推进万里“美丽公路”

建设。统计显示，仅2016年一年，浙江省共建

设“美丽公路”8200公里，创建美丽公路示范

县 20 个，培育推广了安吉、衢州、嘉善、海宁

等典型经验。截至2020年底，全省公路总里程

超过12 万公里，其中高速公路超过4400 公里，

农村公路超过11万公里，占据近90%。 如何做

好浙江美丽公路的宣传报道工作一直是《交通旅

游导报》的重要命题。导报积极探索全新道路，

于2016年创办推出了一项链接交通与体育的特

色活动之路——“美丽乡村·环浙骑游”。

从“绿水青山就是金山银山”的安吉余村

起步，骑过最美公路海宁翁金线，骑过通车之

前空无一人的甬台温高速公路复线灵昆至苍南

段，骑过浙东唐诗之路新昌站，骑过全省37 条

海景公路拔得头筹的嵊泗左岸公路等，20 站活

动每一站都深度融入了交通元素，带出了浙江

建设美丽公路创新的“路景融合”发展模式。

一条条跨过山越过海的“美丽公路”成为骑行

爱好者们的心头所好。

这项活动不仅契合十九大报告中提出的

“实施乡村振兴战略”要求，更是把“美丽公

路+乡村旅游+全民健身”融合发展的理念推向

了新的高度，为推进“万里美丽经济交通走廊”

创建、带动乡村旅游蓬勃发展、掀起全民健身

热潮搭建了全新平台。美丽交通走廊带动了美

丽经济，而“环浙”便是对美丽公路的直观展

示，老百姓的良好口碑也为当地下一步推进美

丽交通建设提供了动力。活动创新了宣传模式，

承载了浙江交通和全民健身宣传的需求，跳出

交通看交通，融入活动聚人气。

活动过程中，导报充分发挥媒体资源优势，

通过媒体“众筹”、整合战略合作媒体资源等方

法，聚拢了中央电视台新闻频道、中央电视台

体育频道、新华社浙江分社、中国新闻社浙江

分社、浙江卫视、浙江之声、浙江日报、腾讯

大浙网等多家媒体形成“报道联盟”，实现了从

传统媒体到新媒体，从纸媒、电视、电台到网

络、手机终端的全覆盖。活动引起的连锁效应

经由媒体扩大，使交通行业宣传效果大大超出

了行业范畴，取得良好成效。

大数据显示，仅2020年的环浙骑游活动在

人民日报新闻客户端、新华网新闻客户端、中

国蓝新闻客户端、浙江新闻客户端、腾讯体育、

百度客户端等移动端全媒体平台稿件阅读量及

媒体经营
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邵晓蕾
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宣传片点击量超过580万。各媒体平台PV （页

面浏览量） 总计约 930 万，UV （独立访问人

数） 总计约 366 万，VV （视频播放量） 总计

1108 万，全网累计曝光量约 3081 万，专题累

计点击约 1040.8 万，自媒体约 320 万阅读量，

新媒体累计点击总量高达 1800 多万。 其中腾

讯体育“环浙”直播间播放量单站超过60万 。

新浪微博话题热度达 88.5 万，全网热搜环浙骑

游关键词更是突破485万检索量。

发挥交通优势，推动乡村旅游活力，创新

活动载体，整合业界资源，整合媒体力量的

“环浙”系列，经过五年的实践，在活动策划、

活动执行以及品牌推广上形成了自身独特的风

格，在浙江及长三角拥有了越来越强的品牌号

召力。导报力求多变、每站必精的要求也为

“环浙”树立了一面“好、精、新”的大旗。因

活动亮点突出、创意十足，在由浙江省网信办

指导、浙江日报报业集团主办、浙江在线承办

的浙江第二届大数据舆情高峰论坛上，省交通

运输厅凭借“环浙”项目荣获“金舆奖·创新

案例奖”。《交通旅游导报》 也因为该项目荣获

了2019年度浙江报业创新项目一等奖。在五年

的时间里，参与人员剧增，给举办地带来了较

大的市场刺激，扩大了当地的知名度，得到了

各举办地党委政府的高度评价。

（作者单位：交通旅游导报）

群雄逐鹿的今天，音乐广播如何主动出击，

跳出“温蛙效应”的舒适区，杀出一条血路，

在更广阔的领域寻找营销机会，实现营销领域

的多元化，营销产品的多样化。本文以浙江电

台音乐调频为例，从云直播领域的 《2020 全球

爱情文化周探营活动》 项目、微电影领域的

《青春在浙里起舞·舞蹈公益微电影》 项目、

Live House 领域的 《Music Holiday》 项目出

发，站在省级音乐广播的角度，探讨音乐广播

跨界营销。

一、音乐广播×云直播

在云直播领域，浙江电台音乐调频与杭州

市西湖风景名胜区凤凰山管理处合作 《2020 全

球爱情文化周探营活动》 项目。浙江电台音乐

调频从自身的节目优势、主持人优势出发，整

合专业电视摄制团队资源、网络直播平台资源，

成功跨界云直播领域。

《2020 全球爱情文化周探营活动》 项目以

浙江电台音乐调频专业旅游节目《音乐会旅行》

为依托。节目嘉宾朱文港老师是西湖文化专家，

对西湖爱情故事、西湖景点故事有深入的研究。

项目充分调动浙江电台音乐调频的主持人资源。

《乐听乐动听》节目主持人果然与嘉宾朱文港老

师共同坐镇湖畔居直播间。《最佳享受》节目主

持人全麦化身为罗密欧，《一起来听书》节目主

持人秋雨化身为朱丽叶，泛舟湖上，从游客视

角带着受众云游西湖。《音乐会旅行》节目主持

人高颖既是撰稿人，又是特派记者，连线浙江

电台音乐调频、浙江电台民生资讯广播直播间，

与听众分享活动花絮。

《2020 全球爱情文化周探营活动》 项目整

合专业电视摄制团队资源、网络直播平台资源，

借助专业技术团队，保证项目专业度。从准备

阶段的脚本修改、现场踩点，到拍摄阶段的近

景、远景、航拍相结合，水路、陆路相结合，

到后期阶段的剪辑制作，再到直播阶段的直播

录播切换、机位切换，专业摄制团队为项目保

驾护航。配合今日头条、优酷、新浪新闻、一

直播、央视新闻移动网、新华社现场云、中国

蓝新闻、浙广直播等 8 个专业网络直播平台，






