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——2018年度浙江广播电视政府奖服务类节目综述

序号

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
12
13
14
15
16
17

媒体

广播

电视

广播

电视

广播

电视

作品标题

普吉岛游船倾覆事故警示：防范海上
游玩风险

“大宝”的烦恼

寻找失去的睡眠

疫苗紧缺，流感来了怎么办？

防御性驾驶阿巍说

面对学业压力，如何维护青少年心理
健康

黑木耳的规范生产与安全食用

“我”要上学

智慧化的未来

新能源车注意的新问题，投诉维权一

追到底

女孩，你该如何保护自己安全出行

养老这点事

市民与法律——向校园霸凌说不

遇到这些快递，您可得当心了

游乐汇·宿务在左 薄荷在右

快来围观 陈警官说二轮电动车防
御性驾驶

你真的了解流感吗

播出机构

浙江电台音乐调频

湖州市广播电视台

杭州市广播电视台

嘉兴市广播电视台

浙江电台交通之声

杭州市广播电视台

浙江教育科技频道

温州市广播电视台

德清县广播电视台

浙江电台城市之声

温州市广播电视台

海盐县广播电视台

绍兴市广播电视台

杭州市广播电视台

鄞州区广播电视台

瑞安市广播电视台

舟山市广播电视台

奖级

一等奖

二等奖

三等奖

参照省广播电视政府奖服
务类节目评奖的惯例，2018 年
度服务类节目分设广播电视单
项各一、二、三等进行评奖，其
中广播类设置一等奖 2件，二等
奖 2 件，三等奖 4 件，电视类设
置一等奖 2 件，二等奖 3 件，三
等奖 4件，下面就各参赛作品的
主题内容及表现形态进行综合
评述。首先是 2018年度浙江省
广播电视政府奖服务类节目获
奖名单简表，见附表一。

（一）获奖作品总述
本次浙江省广播电视政府

奖服务类节目评奖总共收到 31
件参评作品，其中广播类评审
作品 15件，电视类评审作品 16
件，作品来源涵盖省广电集团
的频道频率及 11地市广播电视
台（集团）。

1.上送作品简析
本次评奖收到的 31件作品

其题材分类表现如下：
健 康 类 送 评 8 篇 ，占 比

25.80%;生活类送评 6 篇，占比
19.40%;安全类送评 5 篇，占比
16.10%;社会类、维权类各送评3
篇，分别占比 9.7%；残疾人类送

评 2篇，占比 6.50%；帮忙、天气
服务、环保、农业类各送评 1篇，
分 别 占 比 3.20%。 如 附 表 二
所示。

图示如下：

通过上表我们可以看到，健
康类话题在当下的社会环境中
成为媒体服务类节目最为显性
的题材，31 部上送作品中一共
有 8部相关指向，占比接近四分
之一。这一方面反映出人们对
自身身体、生活健康的关注和
重视，另一方面也明显地表现
出社会生活水平整体提升背景
下人们对健康生活有了更高的
实际需求和信息要求，在这一
类别上送题材中，心理健康、防
艾、养老、睡眠健康、农村生活
健康、预防流感、饮食健康等等
构成了其核心题材圈。健康题
材类别还有一个特点比较突
出，即获奖率较高，该题材类别
送评 8 篇作品，有 5 篇作品获
奖，获奖率达到 62.5%，说明健
康类题材是服务类节目的显性
题材，获得了社会、媒体记者及
专家评委的高度关注。

生活类话题题材送评数量
也较多，31 部上送作品中一共
有 6 部相关题材，占比接近
20%，主要表现在旅游服务、美
食服务、民宿服务、口罩功能测

附表一：2018年度浙江省广播电视政府奖服务类节目获奖名单

专题讲座
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序号

1

2

3

4

5
6
7
8
9
10

合计

题材指向

健康

生活

安全

社会

维权

残疾人

帮忙

天气服务

环保

农业

小指向

心理健康

防艾

养老

睡眠健康

乡村健康

预防流感

饮食健康

旅游服务

美食服务

民宿服务

口罩功能测试

育儿服务

旅游安全

交通安全

网约车安全

网购安全

二胎问题

校园霸凌

科技发展

汽车维权

残疾人服务

寻亲

天气服务

农村垃圾分类

农业服务

数量

8

6

5

3

3
2
1
1
1
1
31

占比

25.80%

19.40%

16.10%

9.70%

9.70%
6.50%
3.20%
3.20%
3.20%
3.20%
100%

试、育儿服务等几个方面。生
活类送评作品获奖率不高，可
能的原因一方面是因为个别栏
目将普通日常播出节目直接送
评，离具有示范效应的优秀作
品还存在一定的差距；另一方
面是节目对生活类题材的内涵
和外延的挖掘还不够深入，采
制比较平淡。

安全类题材在 2018年度服
务类送评作品中非常显眼，最
主要的原因是该类别超高的获
奖率，这个类别一共送评 5篇作
品，5 篇作品全部获奖，获奖率
100%，这一方面说明当下人们
对自身生命财产安全的重视程
度，另一方面也说明社会高速
发展背景下，人们生产生活的

时间空间都大大地拓展了，因
而带来了一系列的安全方面的
问题。2018年度对这个话题的
关注主要体现在海外旅游安
全、交通安全、网约车安全、网
购安全等几个方面。

社会类和维权类题材 2018
年度都各有 3篇选送，分别占比
9.70%。社会类主要关注的是
二胎问题、校园霸凌和科技发
展；维权类 2018 年度选送的全
部都是汽车维权节目。这两类
题材都属于服务类节目题材的
常青树，也是得奖大户。如何
在最贴近百姓的题材类别当中
做出新意、做出特色、做出态
度，其实每一年都对记者编辑
提出了挑战。从 2018年度获奖

结果来看，社会类 3篇作品全部
获奖，获奖率也高达100%，三部
作品精心布局谋篇，服务意识
深刻到位，获奖实至名归。汽
车维权类节目则是要尽量避免
进入电台维权节目“嘶吼式”、

“叫骂式”维权的误区，以真诚
沟通，建设性交流的方式做好
消费者维权工作。

2018年度两部关注残疾人
的参评作品也比较引人注目。
帮忙、天气服务、环保、农业等
题材类别在本次送评作品中也
比较突出，这些作品也比较好
地体现出了服务类节目的内涵
和特色，全省的广电媒体做出
了自己的尝试和努力。

2.获奖作品简析
本次浙江省广播电视政府

奖服务类节目收到的 31件参评
作品中有 17件作品分获一、二、
三等奖奖项，作品获奖率为
54.8%；其中广播类获奖作品 8
件，占比 47.1%；电视类获奖作
品 9件，占比 52.9%。在各题材
类别获奖率方面，安全类 5篇获
奖，获奖率 29.40%，近三成；健
康类 5 篇获奖，获奖率也是
29.40%，也达到近三成；社会类
3 篇获奖，获奖率 17.60%；残疾
人类、农业类、生活类、维权类
均有1篇获奖，获奖率5.90%。

获奖作品具体题材数量如
下表所示：
附表三：2018年度浙江省广播电视

政府奖电视服务类节目获奖作品题

材数量一览表

序号

1
2
3
4
5
6
7

合计

题材指向

安全

健康

社会

残疾人

农业

生活

维权

获奖数量

5
5
3
1
1
1
1
17

占比

29.40%
29.40%
17.60%
5.90%
5.90%
5.90%
5.90%
100%

图示如下：

附表二：2018年度浙江省广播电视政府奖广播服务类送评节目题材数量一览表

专题讲座
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服务类节目发挥贴近生活、
实用服务的传播优势，以亲民、
亲和、亲近的方式进行传播，紧
扣安全服务、健康服务、社会服
务、残疾人特殊群体服务、农业
新技术服务、生活服务、消费维
权服务，在这些题材的内容基
础上体现出服务节目的特长，
在节目的策划、采制的原创期
发挥出服务类节目的传播优势
及表现技巧，作品获奖顺理成
章。纵观本次政府奖服务类获
奖作品，无不践行了上述原则
并呈现出了各自的独特魅力。

广播一等奖获奖作品《普吉
岛游船倾覆事故警示：防范海
上游玩风险》是浙江电台音乐
调频选送的作品。2018年7月5
日，泰国普吉岛发生了一场突如
其来的沉船事故，事故造成47名
中国游客遇难，30多人受伤，引
发社会各界强烈关注。在事故
发生后，该节目第一时间邀请到
救援队负责人、专家，还原事故
细节，分析自救措施等，宣传普
及水上游玩时必要的安全自救
常识，以服务听众。随着国力的
逐步提升，中国人选择国外旅游
尤其是东南亚海上游玩已经越
来越普遍，在海上游玩，到底该
如何防范意外事故？节目借助
现场声音、市民采访、专家科普
等方式，介绍了水上遇险的必备
求生知识，具有较强的服务性和
实用性，受到听众好评，点赞节
目及时、有用。

广 播 一 等 奖 获 奖 作 品
《“大宝”的烦恼》是湖州市广播
电视台选送的作品。众所周
知，自 2016年 1月 1日“二孩”新

政实施以来，许多家庭响应政
策诞生了“二宝”，但由于父母
把更多精力放在了“二宝”身
上，“大宝”们出现了一些行为
偏差和心理健康问题，亟待社
会关注。湖州选送的这档节目
从真实案例入手，生动讲述了

“大宝”烦恼的具体表现、产生的
根源，以及家庭、学校、社会应该
如何引导沟通等相关知识，具有
很好的社会教育意义。节目从
家庭教育角度出发，重点关注家
长对“大宝”的心理建设，有很强
的针对性和实用性。节目播出
后，家长、教育人士和听众通过
微信公众平台留言、热线电话等
方式给予了回应，前后接到相关
咨询热线百余个，互动留言
1600余条，社会反响热烈。

电视一等奖获奖作品《寻找
失去的睡眠》是由杭州市广播
电视台选送的作品。睡眠问题
已经是现代社会一个常见病，
也是观众很关注的问题，节目
主创人员以具体的案例为线
索，将睡眠问题从如何确诊、失
眠原因、如何治疗层层剖开，让
观众全面地了解失眠后要采取
什么样的办法来面对，节目将
睡眠问题讲得全面、清晰、透
彻，服务到了具有相同烦恼的
人群，同时对这些人群的家庭
也具有较大的参考价值，社会
意义较大。

电视一等奖获奖作品《疫苗
紧缺，流感来了怎么办？》是由
嘉兴市广播电视台选送的作
品。作品以流感疫苗供应紧缺
为切入口，邀请呼吸科医生、中
医师、疾控预防工作者，从流感
的发病机理、易感人群、流感与
普通感冒的区别、流感防治误
区等方面科学阐释如何正确面
对流感，并向受众推荐除接种
流感疫苗之外，科学预防流感
的其他方法。节目为普及医学
常识，消除人们对流感的恐慌

起到了积极的引导作用。尤其
是在社会关注最迫切的关键时
期，节目非常好地起到了引导
社会舆论，消解公众恐慌的作
用，功用颇大。

上述几部荣获一等奖的作
品体现出了当下服务类节目创
新创优的两大趋势——要么是
精准体现出服务类节目的贴近
性和针对性，以扎扎实实的“精
准服务”体现出节目的核心品
质；要么是深刻体现出社会问
题题材解读的丰富特征及应对
举措，以最充分的资料背景体
现服务类节目的表现特征。《普
吉岛游船倾覆事故警示：防范
海上游玩风险》紧扣海外中国
游客海上游玩安全及自救，现
实服务紧迫到位；《“大宝”的烦
恼》特别抚慰家有二孩人群，为
这些家庭孩子们的情绪情感培
育方面进行精细服务；《寻找失
去的睡眠》则以生动鲜活的案
例入手，选择了杭州市第七人
民医院的睡眠障碍中心专家分
析讲解将睡眠问题讲得全面、
清晰、透彻；《疫苗紧缺，流感来
了怎么办？》在流感季来临前采
制完成并播出，用通俗易懂的
语言，配合以动画、图表等方
式，将专业的医学知识直观地
传授给普通大众。

几部作品的服务特质虽各
有特色，但在节目的策划、采制
的原创期均发挥出了服务类节
目的传播优势及表现技巧，值
得嘉许。

（二）获奖作品简要评析
1. 服务类获奖作品选题更

倾向于新闻性、公益性、广泛性，
满足这三个要件的服务类节目
特色更鲜明，更易于脱颖而出。

为受众提供服务的广播电
视节目，其核心是满足受众需
要、得到受众认可。我们从获
奖作品的关注内容来仔细分
析，17 部作品较为突出的倾向
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作品标题

普吉岛游船倾覆事故警示：防范海上游玩风险

防御性驾驶阿巍说

新能源车注意的新问题，投诉维权一追到底

面对学业压力，如何维护青少年心理健康

女孩，你该如何保护自己安全出行

市民与法律——向校园霸凌说不

遇到这些快递，您可得当心了

快来围观 陈警官说二轮电动车防御性驾驶

疫苗紧缺，流感来了怎么办？

智慧化的未来

你真的了解流感吗

“大宝”的烦恼

养老这点事

寻找失去的睡眠

游乐汇·宿务在左 薄荷在右

“我”要上学

黑木耳的规范生产与安全食用

合计

题材

指向

安全

安全

维权

健康

安全

社会

安全

安全

健康

社会

健康

社会

健康

健康

生活

残疾人

农业

性质

新闻性

广泛性

公益性

其他

评委

打分

一等奖

二等奖

三等奖

二等奖

三等奖

三等奖

三等奖

三等奖

一等奖

二等奖

三等奖

一等奖

三等奖

一等奖

三等奖

二等奖

二等奖

数量

11

4

1
1
17

占比

64.70
%

23.50
%

5.90%
5.90%
100%

附表四：2018年度浙江省广播电视政府奖电视服务类节目获奖作品性质一览表

性特征表现为：新闻性、公益性
和广泛性，满足这三个要件的
服务类节目特色更鲜明，更易
于脱颖而出。

从上表可以看出，2018 年
度服务类节目获奖作品的题材
指向具有非常清晰的新闻性。
泰国普吉岛造成 47名中国游客
遇难的沉船事故；11月3日兰海
高速上一起 15人死亡；44人受
伤的特大交通事故；2018 年电
动车政策的变动；精神压力过
大青少年接连自杀的社会背
景；乐清女孩顺风车遇害事件；
绍兴的校园霸凌事件；网购诈
骗、频发的电瓶车事故；流感疫
苗缺乏；世界地理信息大会等
等，这些获奖作品关注的题材
均为当时最新新闻事件及其背
景，这些新闻事件背后蕴含着
丰富的安全服务、维权服务、健
康服务、社会服务特征，与百姓
的安全需要、维权需要、健康需
要、社会服务需要紧密相关，因
而一经报道就会大受好评，形

成社会影响力；作品上送参评，
也一样获得了专家评委的一致
好评，获奖实至名归。

从上表还可以看出，2018
年度服务类节目获奖作品的题
材还有一个指向也非常清晰就
是关注题材涉及面具有广泛
性。这里所说的广泛性主要指
受众广泛、影响力广泛，比较突
出的有二胎、养老、睡眠问题及
海外旅游等等，看得出来，这些
题材指向都拥有受众的广泛性
和影响力的广泛性，如果记者
编导们面对这些题材进行精耕
细作，在表现手段丰富多彩，作
品获奖就是显而易见的事。

公益性也是服务类节目的
倾向性评奖题材。2018年度获
奖作品是一部服务残疾人的作
品，适龄残疾儿童怎样享受政
策红利？记者通过对听障孩子
以及家长、特殊教育学校等多
方面采访，关注两名残障孩子上
学的过程，以事例的方式，在节
目中向市民介绍残疾儿童少年

的四种安置方案，用手语文字、
语音多种方式，向市民普及特殊
教育的就学对象和办理条件等
政策知识，服务对象性鲜明，服
务精准到位，比较值得鼓励。

以上这些获奖作品均能紧
紧把握住新闻性、广泛性和公益
性，回应时代发展的脉络、把握
住受众注意力关注的焦点和潮
流、紧扣服务类节目传播的宗
旨，节目的获奖也体现了我省媒
体服务类节目发展的总体水准。

2. 服务类获奖作品的表现
手段更为丰富，可听可看性更
强，多样服务实用有效。

从获奖作品的表现形式来
仔细分析，17 部作品共有的一
个比较突出的特征为表现手段
更为丰富，可听可看性更强，多
样服务实用有效。在其中我们
看到现场报道、情景剧、三维动
画、MG 动画、手语等等丰富多
彩的表现手段。获奖的服务类
节目以自身多种多样的类别化
服务为媒体受众们提供了多元
化的服务，节目风格迥异，话题
层次的开掘充分考虑受众的思
维流转特征，这些都是获奖作
品的成功之道。

其中杭州电视台影视频道
选送的作品《遇到这些“快递”，
可得小心了》就是其中的典型
案例。作品选择了快递诈骗的
三个圈套，通过情景演绎，以简
单易懂、幽默风趣的表现形式
为观众做提醒服务。片子还运
用了综艺特效增加节目的可看
性和趣味性，让观众认识“快递
诈骗”，了解“快递诈骗”，识破

“快递诈骗”。作品幽默情景短
视频的表现形式非常突出，将
真实案例以诙谐的电视语言，
夸张的表演方式呈现出来，最
大可能地吸引受众，更有效地
普及法制宣传，让人们在会心
一笑的同时，也能认清这些新
型骗局，防止上当受骗。
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德清县广播电视台选送的
作品《智慧化的未来》也是表现
手段多样的典范。2018年11月
19 日，全球瞩目的联合国世界
地理信息大会在德清召开。地
理信息大会和地理信息技术，
这对于普通百姓来说，是既熟
悉又陌生的字眼。为了让观众
能够对地理信息技术有全面、
直观的了解，德清县广播电视
台从地理信息概念和未来发展
趋势等方面进行了介绍，通过
记者现场体验的形式，从服务
性、可看性着手，较好地展示了

“地信就在你我身边”这一主
题。航拍、现场报道、现场体
验、现场讲解，将枯燥专业的地
理信息技术和知识表现得明晰
晓畅、通俗易懂，具有较强的服
务性和实用性。

其他获奖作品也都以各自
不同的表现方式把握住了服务
类节目的核心内涵，创新了表
现形式。从节目的整体表现来
看，它们最大限度地满足受众
日常社会生活的疑虑，带着受
众的关切为受众进行针对性的
一一解答，节目既实用又有效，
深入挖掘了服务类节目中的传
播优势，满足了受众的需求，节
目发挥出了服务节目的特长优
势，获得评委们的一致好评。

（三）送评作品存在的问题
简析

1. 一些广播电视服务类节
目创优不积极，以常规节目送
评，存在较大的惰性思想和侥
幸心理。

这些惰性思想和侥幸心理
突出地体现在广播电视服务类
节目创优不积极，以常规节目
送评，对优秀服务类节目的本
质和内涵的辨析还不够清晰，
服务类节目送评中常规、常态
节目较多，送评人员具有一定
的“捡漏”的侥幸心理。

广义上来看，所有的广播电
视栏目（节目）都具有服务的功
能属性，或信息服务或实用服
务，或综合性服务或专项性服
务，但是以“服务性节目”评奖
这一角度来观察，那些常态的、
日常的、比较琐细的节目类型，
优质服务指向性不够清晰明确
的（栏目）节目就明显地在评选
时缺乏竞争性，不能够参与高级
别奖项的竞评，本次选送作品中
有几部存在这些问题，这不能不
说是节目主创人员对广播电视
服务类节目创优思想认识还比
较模糊，观念还存在提升空间，
评奖的侥幸心理比较明显。

2. 一些广播电视服务类节
目创作手法陈旧，服务性不强。

服务类节目诞生伊始，面对
的对象就是广大受众，它以大
众生活为节目内容，旨在帮助
人们更好地生活，以服务受众
为本。一些广播电视服务类节
目创作手法相对落后类别的节
目，对于服务类节目丰富多彩
的内涵缺乏深入挖掘。其实伴
随着大数据、云计算等技术被
广泛传播和应用，广播电视媒
体原有的节目生产方式、媒体
运营方式和营销手段等都发生
了相应的变化，建立起一种由
传者主导的节目生产传播模式
向受众（用户）第一的模式转
变，受众的要求、喜好、态度、选
择、反应成为节目传播中非常
重要的环节，某种意义上甚至
是最为核心的一环，在节目生
产过程中更关心受众的需求，
更重视其要求，为服务类节目
的策划设计采制转变生产观
念，更好地服务受众。本次送
评的节目中相当一部分创作思
想观念相对落后于其他类别的
节目，没有认真考虑受众的实
际需求和收视效果，节目创作
手法陈旧，服务性不强。

（四）对服务类节目创作送
评的几点建议

虽然就目前的状况来看，由
于先天内容资源欠缺，人才资
源短缺，行政资源匮乏，市场空
间狭小，再加上传统惯性思维
的束缚，服务类节目发展改革
存在惰性，我们不能因此否定
服务类节目的发展和它对满足
受众需求所作出的贡献，因此
对服务类节目未来的创作送评
我们提出几点建议：

1. 明晰服务类节目的创优
思路，提升节目的品质及优秀
服务类节目的示范作用。

在服务类节目采制过程中
认真创制，明晰服务类节目的
创优思路，提升节目的品质及
优秀服务类节目的示范作用，
精细观摩历届获奖作品的优势
特征，明晰服务类节目的创作
评奖思路，主动适应电视表现
方式不断发展变化的趋势以及
观众不断提升的欣赏品位，对
广播电视服务节目的整体形
式、内部表现手法、技术手段等
等创新体现，主动策划，提升节
目传播价值。

2. 提升服务类节目的表现
手段，满足受众的需求。

如何在服务类节目中遵循
“好看又实用”的宗旨，使用诙谐
幽默、亲近风趣的语言，有趣地
传递生活技巧、常识和生活理
念，传递出受众所需要的信息，
在行动策略上重点就是发挥出
服务类节目时新性、实用性、普
遍性的核心特征。我们要提升
服务类节目的表现手段，满足受
众的需求，无论服务类节目如何
发展，服务的目的永远是满足受
众的需求，这是该类节目最核心
的基础和本质，注重信息服务和
用户体验，助推内容转型提升是
节目的长期追求。

（作者单位：浙江传媒学院）
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