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辑和审校决定了稿件的文本面貌，主持人对于

稿件的播读往往决定了稿件最终的呈现与传播

效果。所以对于一名双语主持人或者英语主持

人来说，在实际工作中必须要有跨文化处理的

意识，这样在传播效果上往往可以取得四两拨

千斤的效果。

参考文献：

①梅欢《中国地名英译中的语言规范问题

探讨》，《产业与科技论坛》，2019年第18期第

11页。

②陈纪泽 《英语新闻跨文化传播探究》，

《中国报业》，2020年第16期。

（作者单位：浙江电视台教科影视频道）

曾几何时，全国刮起了一股“经广”旋风。

在各省市电台频率中，经济电台相继成立并迅

速发展，为推动广播改革的发展作出了极大的

贡献。近些年，经济类电台风光不再。①究其原

因，越来越多经济台从综合性办台转向专业领

域办台。细分财经领域的专业性强、政策性强，

致使受众难以理解，甚至提不起兴趣。而新媒

体端涌现出大量财经博主，改变了财经节目不

易传播的现状。短视频平台的财经类账号凭借

其作品较高的点赞率和完播率崛起，使传统财

经报道的后发优势被逐渐削弱。

证监会和上交所于2019年3月2日 （周六）

凌晨 0:45 分，宣布科创板开闸，2+6 规则落地

并实施。这一消息对资本市场乃至中国经济具

有重大指向意义。浙江经济广播立即启动财经

预案，及时跟进动态，联系专家解读、采访普

通投资者，并迅速在当天推出特别节目 《科创

板，来了》（下称 《科创板》）。其独特性在于

响应快、财经事件重大。如何将“高冷”的财

经内容平稳“落地”？周末上班人员配备不完

善、专业需求强等难题如何解决？这对财经主

持人个人能力有一定要求。

财经类节目的“模板”是主持人围绕节目

主题与各研究机构、院校专家、证券机构的专

业人士进行对话，在此过程中更多的是“一问

一答”，在听感上显得较为枯燥。突发事件直

播中，主持人的工作更多是拿着编辑给的材

料和问题“念稿”，看似有来有回，事实上并

非真正的对话，甚至还会闹出笑话。按模板

做节目，传播效果难以得到保证，甚至让受

众不知所云。②而“科创板”这类财经话题，

专业性词汇比较多，对受众接受信息的要求

就更高了。

笔者作为《科创板》节目主持、主创人员，

总结分析后发现财经突发事件节目的制作与常

规节目的制作有部分异同，希望借此分析整合

出一些可供参考和借鉴的经验。

一、整体与碎片相结合

为何互联网短视频内容能牢牢占据用户的

使用时间？究其原因主要是因为碎片化。这种

特征能够充分调动用户的注意力，将包袱一个

又一个抛出、解构，同时不断激发用户的兴奋

点。短视频创作中，“时长”相对随意，而大多

广播节目的制作仍遵循“大时段”概念，少则

半小时，多则数小时。主持人需要在规定的时

间内把控节目进程，营造整体感。

《科创板》就体现出了整体与碎片相结合的

特点。为了使财经内容不生涩，主持人在节目

从广播财经节目从广播财经节目《《科创板科创板，，来了来了》》
看主持发展趋势看主持发展趋势

谢嘉威
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直播前将编辑拟出的“什么是科创板”“科创板

设立的背景和意义”“科创板与A股现有各板的

主要区别”等内容进行二次加工，统筹值班主

持人进行录制。后期制作时将干声加快1.1倍并

配以轻快垫乐，制作成“短平快”的插件供主

持人在直播室选用。

碎片化最大的优点是节目的音效丰富，不

同音质、节奏的碎片化板块可以不断吸引受众

的注意力，解决了以往财经节目“一问一答”

式的对话让受众听觉疲劳的根本症结。

二、专业与通俗相结合

语言表达通俗化是主持人的必备技能，表

现为扎实的语言功底，能娴熟运用语言的规律

和技巧，善于掌握语气、基调等。③而对财经主

持人的深入要求是专业与通俗相结合。专业化

意味着财经主持人成为行业的“业内人士”，能

与嘉宾进行平等、深入对话，准确解读从各渠

道获取的材料。通俗体现在用通俗易懂的话对

“专家的表述”或“材料的解读”进行翻译进而

传播给受众。

财经节目专业性比较强，内容不好懂。如

果没有在财经、金融行业长时间的“浸入式”

学习，就很难将专业的财经背景知识理解透彻，

更别提清晰传播了。

比如，在 《科创板》 中，主持人的表述是

这样的：“科创板与现行的A股市场相比有几大

重要突破——它允许还没有盈利的公司上市，

它允许不同投票权架构的公司上市，允许红筹

和 vie 架构企业上市。听起来似乎难以理解，

通俗地说因为制度的问题，国内很多优秀的公

司无法上市，这就是为什么阿里、京东、新

浪、腾讯都没有在 A 股上市。科创板改变了规

则，避免了中国的大型高科技公司不在中国上

市，而跑到美国上市，这也算是中国成为科技

大国的一种支持。”专业的财经词汇和普通受

众能听得懂的语言有差别。财经节目的传播效

果和主持人能否准确传达有直接关系。只有当

受众正确获取主持人想表达的真正内容，才能

听得懂、听得下去，设立节目的初衷才能真正

实现。

三、严肃与娱乐相结合

传统的广播财经节目给人的印象是严肃、

权威，展示给受众的是机构去个人化的形象，④

这和互联网时代各家平台争相打造网红个人 IP

似乎背道而驰。广播节目多元化的当下，收听

市场的竞争也势必更加激烈。如果单从纯严肃

或者纯娱乐的角度制作财经节目必然显得单一

和无趣。一般来说，财经类话题更偏向严谨，

或与国家现行的方针政策有较为密切的关系。

这些看似与个人无关联的决策却和人们的钱袋

子有直接的联系。在传承原有节目的严肃之外

再融入娱乐化是新的探索方向。

上述提到的娱乐包含两个方面，音效娱乐

化和互动娱乐化。在节目包装层面，有关“规

则”的部分选取的是日常财经垫乐，凸显传统

媒体的权威。有关“浅阅读”“扁平化”中的小

片段，均取自网络财经博主常用的垫乐，受众

在听感方面从音效上能轻松分辨主创意图，理

解节目主旨。互动娱乐化表现在驱动节目价值

方面的是“内容+人格魅力”。如 《科创板》

中，话题互动版块给受众展示的是主持人真实

互动的形象。有一位听众幽默地说，“还差 49

万，有没有人来加个杠杆？”主持人立马回复，

“你这个戏精”，并重申科创板的投资门槛以及

投资的风险。节目的整体风格轻松愉快，同时

保留了财经节目应有的严谨。

四、教育与服务相结合

2021 年浙江广电集团提出打造特色频道，

强化细分、做深垂类节目后，经济广播的发展

方向必然是专业财经。微博、微信、短视频平

台的迭代让获取信息不再困难，而财经节目如

果只有信息、数据的堆砌，也必然会被淘汰。

由于国内受众的知识架构并不完善，境内仍无

法形成诸如欧美等成熟资本市场那样庞大的投

资群体，财经节目主持人的角色设定是政策大

势的解读者、投资理财的引导者。可以确定的

是，未来财经节目教育功能和服务功能的结合

会伴随财经节目的发展而日益加强。

《科创板》中，主创人员对“科创板”这一

较深奥的经济概念，本着“教育”的理念及人

际传播的特点将专业名词的内涵、外延、功用、

意义进行了深入浅出地解读。掌握相关知识以

后，投资者对“怎么去炒股票，如何盈利？”

“这与普通老百姓改善生活有什么直接联系？”

播音主持
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可以给出自己的见解。财经节目归根结底还是

要教育与服务相结合，这种趋势在财经节目发

展的过程中也将会延续。

五、结语

在新媒体冲击下，《科创板》作为浙江经济

广播推出的一档政策解读型社教服务类节目，

敢于打破固有财经节目框架，改变了以往财经

节目过于“高冷”无法“落地”的情况。经济

广播想在市场化道路中获得更大份额，也依靠

财经领域更专业的全能型主持人。或许在很多

人眼里，财经只是少部分人的世界，事实上，

人们的生活只要跟钱打交道无不具有经济学原

理。大到国家经济运行情况，小到年终奖如何

理财都离不开财经。可见在财经、泛财经领域，

未来有关的产能也是巨大的，而从广播财经主

持人的发展趋势来说，以上提到的发展方向可

供参考。
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（作者单位：浙江广电集团广播经济频道）

摘要：汽车时代的到来，让媒体矩阵发生

了极大的变化，广播因其便捷灵活的收听方式

和融媒传播的多种介入而“老树发新芽”，成为

媒介传播的一个“新宠”。特别是私家车上下班

时间集中出行时段，形成了收听的需求高峰。

对此，电台各频率都非常重视，纷纷出手打造

王牌栏目。主持人作为栏目的灵魂，其个性化

表达显得尤为重要。本文试以绍兴音乐台早高

峰栏目为载体，对主持人在其中的个性化表达

试作分析。

关键词：音乐台 早高峰 主持人 个性

化表达

美国广播界有句名言：“车轮子和干电池拯

救了广播。”对于进入私家车普及时代的中国而

言，车轮子的影响显然更加明显。在上下班时

间恒定，“堵”成为一大现象的同时，针对早晚

高峰的广播节目也成为各大广播倾力打造的

“王牌”。一日之计在于晨，早高峰节目的质量

不仅关系到受众对电台的忠诚度，也是电台

“质量立台”的重要标准之一。如何在早新闻中

走出一条富有特色的道路，既有看点又有卖点，

成为广播人共同的课题。

主持人是一档栏目的灵魂，这一点在广播

节目中尤为突出。笔者曾经担任过多年的绍兴

音乐台早高峰节目 《上班》 主持人，在工作中

对个性化独家产品的探索尤有心得。笔者认为，

要想在节目中有个性化表达，需要从形象塑造、

内容表达、互动交流三方面加以改进。

一、定位明晰，形象塑造个性化

对于早高峰节目，目前各大城市广播一般

是围绕两种定位：一种是较为传统的新闻播报
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