
BROADCAST
B
R
O
A
D
C
A
S
T

T
E
L
E
V
IS
IO

N

视听纵横2021·3 …………
…

…

▲

媒体经营

邵晓蕾

音乐广播跨界音乐广播跨界营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索营销探索

宣传片点击量超过580万。各媒体平台PV （页

面浏览量） 总计约 930 万，UV （独立访问人

数） 总计约 366 万，VV （视频播放量） 总计

1108 万，全网累计曝光量约 3081 万，专题累

计点击约 1040.8 万，自媒体约 320 万阅读量，

新媒体累计点击总量高达 1800 多万。 其中腾

讯体育“环浙”直播间播放量单站超过60万 。

新浪微博话题热度达 88.5 万，全网热搜环浙骑

游关键词更是突破485万检索量。

发挥交通优势，推动乡村旅游活力，创新

活动载体，整合业界资源，整合媒体力量的

“环浙”系列，经过五年的实践，在活动策划、

活动执行以及品牌推广上形成了自身独特的风

格，在浙江及长三角拥有了越来越强的品牌号

召力。导报力求多变、每站必精的要求也为

“环浙”树立了一面“好、精、新”的大旗。因

活动亮点突出、创意十足，在由浙江省网信办

指导、浙江日报报业集团主办、浙江在线承办

的浙江第二届大数据舆情高峰论坛上，省交通

运输厅凭借“环浙”项目荣获“金舆奖·创新

案例奖”。《交通旅游导报》 也因为该项目荣获

了2019年度浙江报业创新项目一等奖。在五年

的时间里，参与人员剧增，给举办地带来了较

大的市场刺激，扩大了当地的知名度，得到了

各举办地党委政府的高度评价。

（作者单位：交通旅游导报）

群雄逐鹿的今天，音乐广播如何主动出击，

跳出“温蛙效应”的舒适区，杀出一条血路，

在更广阔的领域寻找营销机会，实现营销领域

的多元化，营销产品的多样化。本文以浙江电

台音乐调频为例，从云直播领域的 《2020 全球

爱情文化周探营活动》 项目、微电影领域的

《青春在浙里起舞·舞蹈公益微电影》 项目、

Live House 领域的 《Music Holiday》 项目出

发，站在省级音乐广播的角度，探讨音乐广播

跨界营销。

一、音乐广播×云直播

在云直播领域，浙江电台音乐调频与杭州

市西湖风景名胜区凤凰山管理处合作 《2020 全

球爱情文化周探营活动》 项目。浙江电台音乐

调频从自身的节目优势、主持人优势出发，整

合专业电视摄制团队资源、网络直播平台资源，

成功跨界云直播领域。

《2020 全球爱情文化周探营活动》 项目以

浙江电台音乐调频专业旅游节目《音乐会旅行》

为依托。节目嘉宾朱文港老师是西湖文化专家，

对西湖爱情故事、西湖景点故事有深入的研究。

项目充分调动浙江电台音乐调频的主持人资源。

《乐听乐动听》节目主持人果然与嘉宾朱文港老

师共同坐镇湖畔居直播间。《最佳享受》节目主

持人全麦化身为罗密欧，《一起来听书》节目主

持人秋雨化身为朱丽叶，泛舟湖上，从游客视

角带着受众云游西湖。《音乐会旅行》节目主持

人高颖既是撰稿人，又是特派记者，连线浙江

电台音乐调频、浙江电台民生资讯广播直播间，

与听众分享活动花絮。

《2020 全球爱情文化周探营活动》 项目整

合专业电视摄制团队资源、网络直播平台资源，

借助专业技术团队，保证项目专业度。从准备

阶段的脚本修改、现场踩点，到拍摄阶段的近

景、远景、航拍相结合，水路、陆路相结合，

到后期阶段的剪辑制作，再到直播阶段的直播

录播切换、机位切换，专业摄制团队为项目保

驾护航。配合今日头条、优酷、新浪新闻、一

直播、央视新闻移动网、新华社现场云、中国

蓝新闻、浙广直播等 8 个专业网络直播平台，
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实现171.5万的观看量。

二、音乐广播×微电影

在微电影领域，浙江电台音乐调频与浙江

省文学和艺术界联合会合作 《青春在浙里起

舞·舞蹈公益微电影》项目。音乐调频从自身

的宣传优势、办赛优势出发，整合专业导演资

源、舞蹈家资源，成功跨界微电影领域。

浙江电台音乐调频拥有丰富的办赛经验，

在项目招募阶段，通过宣传带、节目口播宣

传、微信推送等形式进行招募宣传，成功吸引

293 位选手报名参赛。在项目选角阶段，音乐

调频组织邀请 5 位业内专家组成项目评审团，

通过海选环节的视频考核，试镜选拔环节的现

场评判，最终确定4位主演人选。同时，充分

发挥宣传优势，在项目发布阶段，通过线下新

闻发布会与线上学习强国、央视频、抖音、快

手、微博视频、爱奇艺、腾讯、优酷、好看视

频、西瓜视频、芒果 TV、今日头条、B 站等

13 个平台共同发布相结合的方式，实现 《青

春在浙里起舞·舞蹈公益微电影》项目在全国

范围内的发声。

《青春在浙里起舞·舞蹈公益微电影》 项

目整合专业导演资源、舞蹈家资源，借助知名

导演的拍摄经验，专业舞蹈家的艺术表现力，

提升项目的专业性和艺术美感。项目特邀知名

导演咸旭初担任总导演，从剧本打磨、演员选

角、现场拍摄，到后期剪辑、制作、包装、调

色，咸旭初导演及其团队一丝不苟，保证了项

目的专业性。项目特邀国家一级演员殷放、国

家一级演员陈春燕、国家二级演员陶晓青担任

舞蹈艺术指导，3 位老师从专业舞蹈角度对演

员们进行针对性的指导、训练，使得演员们在

镜头中的舞蹈表现更具艺术美感。

三、音乐广播×Live House

在 Live House 领域，浙江电台音乐调频

与杭州广润汽车有限公司合作 《Music Holi-

day》 项目。频率从自身的宣传优势、主持人

优势出发，整合优质场地资源、设备资源、音

乐人资源，成功跨界Live House领域。

《Music Holiday》项目由浙江电台音乐调

频节目部发起，《奇特 2020》 主持人奇妙牵

头。《Music Holiday》项目充分发挥浙江电台

音乐调频的宣传优势、主持人优势。通过音

乐 调 频 线 上 活 动 宣 传 带 、 品 牌 广 告 ， 对

《Music Holiday》 项目深度宣传。项目现场，

主持人若冰串联起整场演出的同时，通过有

奖 互 动 的 环 节 ， 将 讴 歌 汽 车 的 品 牌 理 念 、

CDX 车型信息传递给现场观众。更有特邀摄

影师，通过照片、小视频的形式，将现场画

面记录下来。

《Music Holiday》项目与杭州本土知名音

乐品牌琴庐乐器深度合作，借助琴庐乐器优质

的场地资源、设备资源、音乐人资源，提升项

目的专业性及业界影响力。项目场地设置在琴

庐乐器位于杭州湖滨步行街的“湖上·睡前练

会琴”舞台。“湖上·睡前练会琴”舞台是一

个较为成熟的开放式户外音乐 show 舞台，拥

有固定的观众群体、浓厚的音乐氛围。琴庐乐

器专业的音乐设备为项目的舞台呈现提供了技

术保障。

四、音乐广播跨界营销的思考

从卖方市场到买方市场，媒体营销格局悄

然变化，跨界营销是音乐广播以市场为导向，

直面市场的一次勇敢尝试，是新领域，是新征

程。音乐广播跨界营销如何突破市场边界，寻

求新的商机，把握核心竞争力，关键在于关联

性、专业性和可持续发展性。

（一）关联性

音乐广播跨界营销应当基于频道定位和音

乐属性，从自身经验和优势资源出发，选择关

联领域进行突破。凭借在 《音乐会旅行》 节

目、《2020 云赏龙坞暨西湖龙井春茶节》 项

目、《THX云上音乐节》 项目上积累的经验和

资源，浙江电台音乐调频跨界云直播领域，挑

战 《2020 全球爱情文化周探营活动》 项目。

凭借在 《中国新歌榜》 节目、《最爱电影榜》

节目、《浙江省舞台艺术“1111”人才计划》

项目上积累的经验和资源，音乐调频跨界微电

影领域，挑战《青春在浙里起舞·舞蹈公益微

电影》 项目。凭借在 《@音乐人》 节目、《西

湖音乐节》 项目、《西湖花朵音乐季》 项目、

《LIVE 三天三夜》 项目上积累的经验和资源，

音乐调频跨界 Live House 领域，挑战 《Mu-

sic Holiday》项目。

媒体经营
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（二）专业性

音乐广播跨界营销应当在专业度上下功夫，

借力专业团队补齐短板，突破技术壁垒。借力

专业拍摄团队、专业后期制作团队、专业直播

团队、专业分发团队，音乐调频确保了 《2020

全球爱情文化周探营活动》 项目的专业性。借

力专业导演团队、专业舞蹈顾问团队、专业拍

摄团队、专业后期制作团队，音乐调频确保了

《青春在浙里起舞·舞蹈公益微电影》项目的专

业性。借力专业音响设备团队、专业音乐经纪

团队，音乐调频确保了《Music Holiday》项目

的专业性。

（三）可持续发展性

音乐广播跨界营销应当注重营销产品的可

持续发展性，为跨界营销产品打上专属于音乐

广播的品牌烙印，打造 IP 化的跨界营销产品，

延长产品生命周期，实现产品价值最大化。浙

江电台音乐调频 《Music Holiday》项目是一个

延续性的、可持续发展的项目，每周六晚 18:

30-20:00，《Music Holiday》 舞台准时在湖滨

步行街开唱。与此同时，《Music Holiday》项目

还通过广播宣传带、微信推送的形式，面向全社

会发出乐手招募令，邀请爱音乐、爱弹琴唱歌的

朋友登上《Music Holiday》 项目的舞台，不断

为舞台输送新鲜血液的同时，也在无形中提升

项目的开放性、包容性、参与性和互动性。

音乐广播跨界营销，机遇与挑战并存。

（作者单位：浙江电台音乐调频）

与传统纸媒新闻不同，电视新闻重在画面

语言的表达。同样是电视新闻，时政类新闻与

社会、民生、娱乐新闻有着很大的区别，对新

闻的拍摄技巧也有很大的不同。时政类新闻的

报道内容是当地党和政府主要领导的活动，主

要包括会见新闻、会议新闻和考察调研新闻三

大类。因此，对摄像的拍摄技巧要求很高，要

求摄像无论是取景、角度、构图还是镜头时长

等方面，都要有严格、规范的标准，需要摄像

在有限的时间和空间内通过有效的镜头拍摄，

向受众传递出时政类新闻的主要内容，这就要

求摄像在拍摄时政类电视新闻时要掌握好一定

的拍摄技巧。

一、时政类电视新闻的拍摄技巧

（一）会见新闻的拍摄技巧

时政类电视新闻不同于社会、民生、娱乐

类新闻，它最大的特点就是严谨、规范。因此，

要求摄像拍摄时尽量以固定镜头为主，推拉摇

移的镜头尽可能少用。在拍摄领导会见嘉宾的

新闻时，首先要抢抓的镜头就是领导与会见来

宾握手。这时摄像首先要给领导人一个固定的

近景镜头，然后镜头慢慢拉出来，将宾主双方

亲切握手的镜头呈现在受众面前。这种拍摄手

法可以说是会见新闻拍摄的标配，摄像一定要

多加重视。另外，当领导人与来宾握手时间较

长时，这个固定镜头不要长时间停留，此时镜

头可以慢慢往上推至近景，这样处理观众看了

会感觉比较舒适，能收获较好的视觉效果。

比如，2019 年4 月28日上午，本人负责专

跟的湖州市委专职副书记接见湖州市即将赴京

参加全国“五一”表彰的几位全国劳模。接见

时市领导向每一位劳模送上一束鲜花，并与他

（她） 们亲切握手。为丰富镜头内容、增加节目

可看性，这个环节一定要抓拍到，千万不能漏

拍。这个场景我当时采用了近景拍摄，也就是

送花和握手时把领导和劳模两个人都拍进镜头，

浅谈时政类电视新闻的浅谈时政类电视新闻的拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧拍摄技巧
沈文秋

摄像探析
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