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吴琳媛

从两会报道看主题新闻从两会报道看主题新闻
报道的VLOG应用

新 媒 体

听配音的样音，结合拍摄的素

材想想后期镜头完成的感觉，

只有这样后续的工作才能得心

应手，达到事半功倍的效能。

即使做到以上的这些方面，

我们还是会经常遭遇灾难性的

返稿大改，通宵加班。这当中

有各种不可抗的因素，比如现

场变卦，沟通衔接出现问题，文

稿立意方向错误，拍摄条件简

陋以及制作成本等原因，这些

往往会给后期制作人员带来一

定的工作压力，拖延项目或节

目完成的时效，也会影响工作

积极性。总之，笔者真心希望

从事后期制作的人员能避免这

些问题，讲究工作方式，探索工

作方法，更好地提高工作效能。

未来将是比拼创意的时代，

体力或机械劳动者的生存空间

将被大大压缩。人类相比机

器，创造力和工作效能是最大

的优势之一，但高科技的设备

也需要人的参与或操控，这就

要求我们必须正视问题，知难

而进，开拓创新，不断提升后期

制作的工作效能，创作出更高

质量更具吸引力的电视节目。

（作者单位：浙江卫视节目

中心）

摘要：如果说 2017年是“短

视频元年”，那么 2018年可以叫

作“VLOG 元年”。随着短视频

行业的持续火热发展，VLOG不

再局限于分享时尚、美食、旅行

等主题，而是被传统媒体采用，

形成了全新的以 VLOG 形式报

道新闻时事。本文以 2019年两

会报道中的VLOG新闻为例，通

过介绍 VLOG 特点及自身优劣

势 ，探 析 VLOG 新 闻 的 发 展

前景。

关键词：VLOG 新闻 两会

报道 前景分析

2019 年，短视频行业保持

持续增长态势，独立用户数达

到 6.4 亿，而 VLOG 成为了短视

频行业新的风口，各大平台纷

纷上线VLOG频道，征集优秀的

VLOG 创作者，将 VLOG 作为

2019年重点发展方向。对不少

人来说，VLOG作为舶来品还是

一个非常新鲜的概念。VLOG
是 video blog的简写，意思是视

频博客，一种以视频方式展示

创作者日常生活的视频日记。

一、2019年 VLOG将成为

短视频行业新风口

2019 年可以说是 VLOG 全

力发展的一年。以哔哩哔哩为

例，仅今年4月份，VLOG视频内

容在 B站的站内曝光量就达到

了62.9亿，投稿量相比去年同期

增长超过 7.5倍，视频播放量同

比增长接近 4倍。今年 5月，哔

哩哔哩宣布上线“VLOG 星计

划”，对VLOG内容进行扶持，其

中包含全年 500 亿次站内的流

量曝光、每月 100 万专项 VLOG
奖金支持等。但在这之前，各

大 平 台 已 纷 纷 推 出 自 己 的

VLOG 扶持计划。今年 4 月 25
日，抖音官方公众号就发文称，

将投入10亿流量扶持VLOG，并

正式面向全平台用户开放 1 分

钟视频权限。紧接着，5 月 10
日，百度宣布推出VLOG蒲公英

计划，预计投入 5亿现金进行扶

持。5月 7日，新浪微博也发起

了首届微博 VLOG 大赛。目前

新浪微博的VLOG话题，阅读量

已达86.4亿。

大量的主流平台大力扶持

VLOG 生产者，意味着 VLOG 很

可能成为短视频行业的新风

口，也是目前短视频行业趋于

疲软现状的突破口。

二、VLOG和短视频新闻的

契合点

据统计，VLOG内容的主流

依然是分享生活、美食和旅行，

但近年来，VLOG的运用领域逐

渐拓宽，VLOG新闻成为一种全

新的资讯类短视频出现在了大

众眼中。比如海南警方推出的

全网首个警方抓捕VLOG，播放

量过千万。而这已经不是海南

警方首次尝试VLOG了，早在今

年 3月，海南警方的官方微博就

推出了“海南警方反诈系列

VLOG”、“警犬系列VLOG”、“法

医系列 VLOG”等，累计播放量

超过千万。今年春运，央视新

闻也推出了春运系列VLOG，关
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注了铁路工人、火车站民警，甚

至是铁路动车组的春运日常。

仔细观察不难发现，各大媒

体纷纷采用 VLOG 形式进行短

视频新闻探索，与VLOG本身的

传播特点是密不可分的。

（一）VLOG 时长和内容符

合碎片化传播需求

VLOG的时长一般都在1分

钟至 5 分钟以内，极少超过 10
分钟。传统电视新闻单条的时

长一般为2-5分钟。VLOG相对

于目前主流的15秒及60秒的短

视频来说，表达的内容更具完

整性和故事性，同时信息量更

大，既能够在有限时间内表达

更多内容，又不会因时间过长

而影响受众的观看习惯。合理

的表达时长，契合利用碎片化

时间娱乐和学习的需求。同

时，VLOG 的内容创作标准，比

短视频要求更高，需要记录一

个完整连贯的事件，有故事性。

而用2-5分钟有限时长，讲好一

个完整生动的故事，是传统媒

体特有的优势。

（二）VLOG 受众年轻化女

性化，是传统新闻受众的蓝海

据 2019年腾讯酷鹅用户研

究院发布的《短视频用户洞察

报告》显示，VLOG 用户及受众

以一二线城市、高学历、年轻化

为主。其中女性受众占比52%，

高于男性受众。抖音、微博和哔

哩哔哩是用户观看 VLOG 的三

大平台。这部分群体，有别于传

统电视新闻或时政新闻以二三

线城市、中低学历、男性为主的

受众群体。受众的差异，成为

传统新闻亟需开拓的蓝海。

（三）网络技术的升级和流

量资费的下降，助推VLOG应用

今年 6月 6日，工业和信息

化部发放了 5G商用牌照，宣告

了 5G 商用元年的到来。事实

上，相比VR、无人驾驶、物联网

等探索行业的应用，5G 首先会

体现在离人们更近的视听领

域，短视频将最先受益。移动

互联网技术的普及和升级，流

量资费的大幅下降，使得移动

端和用户的黏性更高，也为短

视频平台带来了不可估量的流

量红利。不同于4G时代短平快

视频的流行，5G 将促使已经习

惯碎片化观看的用户，逐渐接

受更完整、更有深度的内容，甚

至短视频的长度将回归到以专

业生产内容为主的时代。可以

预见，VLOG产品将会迎来全面

发展的春天。

（四）第一视角拉近拍摄者

和观看者的情感距离，更易形

成情感共鸣

传统新闻表达往往具有较

强的正式感和距离感，尤其是

在资讯类新闻和时政类新闻

中，受众很难与新闻的采编者

产生共鸣，也无法留下深刻的

情感记忆。但 VLOG 则不同，

VLOG 新闻因其第一视角的代

入感，活泼及生活化的语言和

画面表达，让观众产生亲历的

感觉，更容易和VLOG拍摄者产

生情感上的互动，形成情感共

振。

三、两会期间VLOG被主流

媒体大量应用

据统计，今年“两会”期间，

关于两会的相关话题在微博上

的信息量超过 876万，占全网信

息量的 7成。同时，媒体在微博

上的报道形式也不断创新。不

少媒体都采用了VLOG的形式，

让两会报道更加丰富有趣。“两

会”期间，人民日报、光明日报、

央视网、中国日报、封面新闻等

媒体和参加“两会”报道的记

者，发布550多个VLOG，从不同

视角记录“两会”。通过这种人

格化和故事化的视频表达方

式，为公众展示了类型丰富、角

度多样的“两会”信息。

以人民日报为例，今年全国

两会期间，人民日报官方微博

推出“人民日报新媒体记者两

会 VLOG”，介绍了记者用全景

VR直播工作的一天，累计播放

量接近 500万。该VLOG中，早

起的困倦、屡次说错的口播，在

传统新闻中都是不会出现的，

但是在VLOG新闻中，这样的信

息点让观众更具备同理心和情

感共振。

人民网发起了“寻找两会夜

归人”系列 VLOG 征集活动，用

几分钟的时间，讲述两会期间

不同人的工作和坚守，生动有

趣，又接地气，博得了不少网友

的关注和讨论。

中国日报则以年轻记者小

彭的视角，发布了四期“两会

VLOG”，既有记者对两会穿什

么问什么的前期功课，也有对

采访过程的记录，更有幕后的

工作花絮。不少网友表示“没

想到 VLOG 可以和两会报道结

合得这么好”。

四、VLOG新闻报道的应用

前景及局限

从各大媒体的两会 VLOG
运用中，不难发现，VLOG 新闻

报道因其第一人称的视角，让

受众有一种亲近感，也更生活

化。这样的形式，使得原本严

肃的新闻题材，因为与众不同

的切入角度，内容更为生动活

泼，也将新闻报道背后的故事

呈现在了台前，给受众带来了

更多新鲜感。以 VLOG 形式报

道全国两会，是以小切口报道

大事件、以平民化表达报道严

肃新闻的创新探索，无疑将更

有利于引导受众，特别是年轻

群体对于时政新闻的关注。这
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样的新鲜感很大程度上吸引了

更多的年轻群体对时政新闻的

关注。

不过，这也让VLOG新闻在

适性上造成了一定的局限：

（一）缺乏专业VLOG平台，

局 限 了 VLOG 新 闻 的 有 效 传

播率

现在国内主流短视频平台

不少，但主打VLOG的平台却很

少，虽然也有例如 VUE Vlog、
一闪、好看视频这样的原创

VLOG平台，但这些平台的安装

量大多只有十几万，处于短视

频的垂直尾部平台，用户量远

远无法和抖音、快手这样的平

台相比。目前来看，VLOG发展

的主要平台是 B 站和微博，

VLOG 新闻这种形式更多地出

现在微博上。

近几年，大量的主流媒体将

媒体融合和创新着眼于“两微

一端”，但由于客观条件的限

制，VLOG新闻仍以微博为主阵

地。在目前的环境下，国内尚

未出现一个一提到 VLOG 就能

立刻想到的代表性平台。到目

前为止，由于没有合适的头部

垂 直 平 台 ，受 众 分 流 严 重 ，

VLOG新闻的有效传播率较低，

难以形成爆款模式。

（二）形式局限，导致VLOG
新闻只能成为核心报道的绿叶

VLOG 新闻更趋于年轻化

的表达，使得VLOG新闻在题材

上相对局限较大。目前来看，

VLOG 新闻报道的内容往往集

中于大型会议或大型活动的探

营、前期准备等，或者是对核心

报道的揭秘等，报道具有辅助

性，往往从侧面反映新闻内容，

成为核心事件报道的衬托。

（三）受众仍偏小众化，传播

度不高

以人民日报官方微博发布

的“人民日报新媒体记者两会

VLOG”为例，虽然总播放量达

到近 500万，但实际转发转载量

仅为一千多条。这和传统爆款

新闻的全民参与相比，还是有

较大差距的。

五、结语

VLOG 作为一种较新形式

的短视频品类才刚刚迎来第一

轮的快速增长，虽然尚未呈现

爆发的态势，但很显然，VLOG
已经成为下一轮短视频行业竞

争的砝码之一。令人欣喜的

是，大量的传统媒体开始纷纷

打破传统媒体思维，紧扣媒体

融合发展实际，不断试水新的

传播形式和话语形态。VLOG
新闻虽然有不少本身固有的局

限性，但在这个领域仍然是一

片广阔的蓝海，也是传统新闻

在互联网+背景下的勇敢创新

融合。

（作者单位：浙江电视台钱

江都市频道）

钱科焱 孙愈中
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快闪作为当下非常流行的

视听艺术作品，在移动互联网

时代已越来越受到刷屏一族的

喜爱。快闪活动表演时间相对

较短、艺术效果与感染力都很

强。要追求其弘扬主旋律、传

播正能量的实际效果，创作者

必须在努力提升作品思想性的

基础上注重艺术性与观赏性，

遵守拍摄制作的专业规范。纵

观当前一些网上的快闪作品后

发现，最突出的问题就是缺少

创意导致的同质化。为此，笔

者通过对绍兴市几家媒体拍摄

制作的快闪作品的分析，就如

何强化快闪作品的视听语言叙

事手段作一番探讨。

一、视觉符号与听觉符号

的互为补充

快闪作为一种新的视听作

品，也是传者利用视听符号对

受众进行信息的传递。视觉符

号主要作用于人的视觉器官，

听觉符号则作用于人的听觉器

官。今年是中华人民共和国成

立 70 周年，在这个重要的时间

节点，全国各地都在拍摄制作

各种类型的快闪产品，然后上

载到网络平台分享。现在人们

只要一刷屏，就能够看到来自




