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摘要：随着电视艺术的发

展，电视广告变得越来越多样

化，内容也是良莠不齐。《广告

法》对电视广告传播的内容进行

了一定的规范，但商家们总能想

出各种各样的办法进行规避，同

时寻求最大的关注效应。相关

法律的制定往往有一定的滞后

性，这个时候，就需要电视从业

人员与社会各界一同努力，推动

电视广告业的规范发展。

关键词:电视广告 传播

内容规范

电视广告是一种经由电视

传播的广告形式，它将视觉形象

和听觉综合在一起，充分运用各

种艺术手法，能最直观、最形象

地传递产品信息。

一、电视广告所面向的人群

电视广告所存有的内容是

多种多样的，同时面向的人群也

各不相同，想要规范这些内容需

要我们弄清楚电视广告的受众

人群。

每个年龄段的人乐于接受

的广告类型是不同的，拿儿童来

说，他们喜欢的广告类型大多是

那些介绍玩具或学习工具的广

告。这个年代的孩子大多喜欢

新奇的事物，没接触过的新奇玩

具往往会让他们产生极大的好

奇心；青少年则大多会被电视上

那些美食、饮料等广告所吸引；

许多中年成人会被创业类型或

竞猜类型的广告所吸引；老年人

则常常会被促进老年人身体健

康的广告所吸引。针对不同的

年龄段播出不同内容的广告,可

以让广告的播出效果更加明显。

二、电视广告传播中存在的

一些问题

电视广告播出的过程中能

带给许多观众新奇的内容，开拓

观众的视野，让观众在家里就能

看到和了解世界，看到一个又一

个高科技的产物。虽然电视广

告带给我们很多好处，但是部分

不良的电视广告也带来了很多

的危害，直接或间接地影响了受

众的利益。

（一）效果夸张，欺骗大众

电视上有很多广告是关于

保健品和某些新研发的塑型器

材，例如瘦身裤，很多观众在首

次观看此类广告时都会想：能够

在电视上播出广告的商品应该

都是真的吧。殊不知很多商品

为了增加销售量夸大其词，真实

商品完全没有所介绍的功能，更

无法实现商品的核心价值。

商家将商品能够获得的效

果吹捧得天花乱坠，只为了增加

本商品的销售量，完全是从自身

的利益角度出发，不顾受众的特

定条件，导致普通观众无法识别

其内幕，而被牢牢套在其中，这

种问题在老年人中尤为多见。

人到老年，身体各方面的机

能全都无法跟上，在电视上面看

到某些保健品时难免会对其产

生兴趣，通过商家对商品一味吹

捧，商品的各种好处被商家夸大

地罗列出来，最终让老年人对其

深信不疑而掏钱购买。

（二）间接吸引，步步相接

为了让大众购买自己的商

品，商家也是绞尽脑汁想各类方

法，其中一种便是以猜谜语的形

式展现出来。很多时候我们在

电视上能够看见这样一则广告：

一开始是让广大电视机前的观

众出一个谜语打一物件或者打

一动物，屏幕最下方则是答对

的奖励。这种广告很好地利用

了消费者想免费得奖品的心

理，激起了消费者内心的挑战

机制，从而拨打屏幕下方的电

话参与答题，通过一步步的吸

引，步步为营，让消费者掉入消

费陷阱。最终的结果就是消费

者明明参与答题了，却还需要

用较高的价格获得商品，更有

甚者在消费者拨打电话时对方

传来忙音，需要消费者等待，等

待数分钟以上也没人接通，最终

却是浪费了高额的电话费用，竹

篮打水一场空。

这种广告在猜谜语的过程

中能给我们带来少许的乐趣，但

是之后的过程是不折不扣的欺

骗，欺骗消费者的感情，把消费

者拖入消费的陷阱。

（三）明星代言 盲目信任

广告的播放能给相应的团

体或者个人带来极大的收益，往

往一个明星接的一个广告就可

以让Ta获得数十万、上百万，甚

至是千万的收益。事实上很多

明星接代言广告前根本没有使

用过相应的产品，但很多受众出

于信任明星的想法，购买了实际

品质并没有宣传得那么好甚至

低劣的产品。

三、电视广告传播的内容规

范策略

国有国法，家有家规，无规
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创新理念推进音像出版社创新理念推进音像出版社
供给侧结构性改革供给侧结构性改革

矩不成方圆，任何地方都需要

规矩的存在，规矩就是约束，无

论是企业单位还是餐厅旅馆，

电视广告也是同样。我们国家

十分在意的就是民俗风情，公

民本身的素质关系着整个国家

的素质。

要避免那些消极虚假的东

西出现，只有在广告的真实性上

多下功夫。电视广告传播的内

容规范是重中之重。

（一）鼓励和监督商家实事

求是，不弄虚作假

我们怀着激动的心情购买

产品之后，发现产品并没有想象

的那样好，在不断的使用过程

中，也没有取得我们想要的效

果。解决这类问题的最好办法

就是从最根本的地方抓起，提高

广告商家的基本素质，让他们清

楚夸大其词虽然能够暂时增加

商品的销售量，但是这样会损坏

自己本身的信誉，如果无法积累

信誉，最终陷入孤掌难鸣境地的

还是商家自己。

媒体的监督在这里起到了

一个很重要的作用。合理运用

媒体监督，能够最大限度地利用

舆论来告知商家，电视广告的效

果好不好最终取决于商品好不

好。电视媒体不但是电视广告

的播出平台，但同时也肩负着弘

扬社会责任感的使命。

（二）加大相关机构审核力

度，强化观众防范意识

个别广告就像一个圈套一

样耍得消费者团团转，最终既不

能赢得消费者的信任，还浪费了

很多财力和精力。解决这类问

题的最好办法就是加大相关机

构的审核力度。审核过于松弛

就会让那些浑水摸鱼的商家有

机可乘，这些不良商家在广告上

面传播一些负能量的内容，让大

众在不知不觉中受到影响，我们

需要共同去抵制。

相关审核与管理机构需要

加大审核力度，对广告的传播内

容进行分析。例如产品自身的

可信度、广告的真实度。通过

筛选让广告展现出它存在的最

好价值，同时我们大众也需要

增强自身对广告的识别能力，

将虚假的广告拒之门外。在这

当中，电视媒体的广告从业人

员也需要不断学习相关知识，

加强对投放到本台广告的审

核，从第一道关口就将不良广

告拒之门外。

四、结语

电视广告每一天都会陪伴

着我们，打开电视。里面就会出

现一个个的广告画面，好的广告

会带给受众积极向上的能量，那

些劣质广告则充满负能量，必须

予以摒弃。对电视广告传播的

内容进行规范，不但可以避免低

俗，让受众少上当受骗，也更有

利于打造一个清净、健康、绿色

发展的社会环境，但这条路任重

道远。

（作者单位：卫视营销中心）

以习近平总书记新发展理

念为指导，推进浙江音像出版

社供给侧结构性改革，厘清制

约出版社发展的诸多因素，探

寻可持续的发展模式，是浙江

音像出版社结合“不忘初心、牢

记使命”主题教育中开展的一

项专项调查研究。为此，我们

组织精兵强将对出版社历年来

的音像出版物存量进行了全面

盘查，对相关数据进行了一一

分析，对其中存在的问题进行

深层次剖析，并就如何改进这

些问题，提出了行之有效的

对策。

一、存在问题

与经济领域亟须供给侧改

革一样，出版社作为供给侧，同

样面临结构性调整及如何激发

经济增长动力问题。

（一）供需不匹配

我们有的出版物市场需求

少甚至已经不需要了，而市场

需要的出版物，要么我们没有

生产，要么我们不能生产。

目前，一大批越剧、专题类

节目积压在仓库，而少儿读






