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《湖北的那个门卫大叔》是一个少儿广播专

题节目。为了使节目更好地贴近儿童听众，把

握少儿的视角，写作者多次修改稿件，模拟练

习后，创作团队以“孩子都是十万个为什么”

为底色，最后采用问答的方式，铺开故事。小

主持人的主持语稚嫩活泼，充满天真和童趣，

大主持人语言温暖治愈、语气自然亲切，文字

更加儿童化生活化，通过俏皮有趣地引出话题，

把握孩子的心理特点。

除了文字儿童化，还要上下连贯、一气呵

成再加上起承转合及点睛升华，力求让文字能

真切地传送出乐观坚强的人生态度，传递出积

极的正能量，引导孩子发现真善美。只有把稿

件编辑得精益求精，最后声音的抵达才最真挚

动人。

全媒体时代对媒体人的职业素养提出了更

高的要求。如何记录好这个时代？需要我们无

论是“脚力”上的奔波、“眼力”上的洞察、

“脑力”上的思考，还是“笔力”上的表达，都

要做到用心发现、用情坚持、用爱守护。只有

这样，才能写出更好的故事，温暖更多的人。

（作者单位：温州市广播电视台）

郑 洁 张文文
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——《浙西先锋》《清廉衢州》管窥

近年来，传播技术的迭代升级速度不断加

快，新的传播路径、理念迫使广大新闻人不断

思考怎样才能将信息以更加深刻、详细和接地

气的方式传递给受众。围绕同一新闻题材、新

闻主题从不同侧面、不同角度作多次、连续的

系列报道，对于广播电视栏目来说，不失为一

种提升传播力、扩大影响力的较好方式。衢州

市广播电视台乡村振兴融媒体中心成立以来，

我们审时度势组织策划的“头雁谈振兴”“群雁

村播”“走讲堂看小康”“清风巡礼”等系列报

道先后在 《浙西先锋》《清廉衢州》 栏目中播

出，并充分利用新闻客户端、微信公众号、官

方抖音、视频号等传播方式，让传播效果达到

最大化，为传递党的声音、建设清廉衢州贡献

了电视人的力量。

一、围绕中心工作策划创新

怎样才能较好地完成系列报道的新闻策划

呢？作为主流媒体的广播电视新闻报道需始终

围绕党和政府的中心工作，通过新闻策划最大

程度地挖掘信息的价值和闪光点。同时针对确

定好的新闻主题，根据新闻事实进行材料的挖

掘，抓住新闻事件的重要节点，确定好系列报

道的内容、篇数、题目等。

2020 年，浙江省村 （社区） 组织换届工作

全面铺开。乡村振兴融媒体中心第一时间在

《浙西先锋》 栏目中策划推出相关的系列报道，

以其强有力的宣传效果，实现预期目标。但是

选什么样的主题，怎样寻找新闻线索，编辑部

在与组织部门联系后，确定以“头雁谈振兴”

为主题，报道村（社区）换届试点地区的新上任

村党支部书记，以“头雁”的身份带领村民建设

乡村、振兴乡村。随后，编辑部又联系了衢州市

6个县 （市、区） 的组织部门，请求他们帮助推
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荐辖区内较为突出的“头雁”人物。编辑部根据

各县（市、区）推荐的人物，结合采编人员分组

走村入户了解到的情况，最终确定每个县 （市、

区） 一名新上任的村党支部书记作为采访对象。

各组记者以跟拍的方式记录下这些村党支部书

记在上任后担当作为的事迹。同时为了增强新

闻报道的可看性，我们摒弃以往惯用的主持人

配音的方式，而采用村党支部书记自述的方式，

让采访对象“活”了起来，从而拉进了采访对

象与观众之间的距离。

二、寻找典型范例凸显亮点

电视专栏系列报道与单一的报道形式相比，

其所面对的往往是题材比较重大且又有一定采

访难度的问题或采访人群。怎样才能紧扣新闻

主题，深入挖掘新闻素材背后的故事，让每篇

报道都能尽显亮点？这就需要我们努力找典型，

抓亮点，做到“有米下炊”，为接下来的“烹

制”打好基础。

建设清廉浙江、清廉衢州是浙江省委、衢

州市委的重要战略部署。去年底，衢州市评选

出了20家市级清廉示范点，为推广典型，融媒

体中心 《清廉衢州》 栏目从今年 1 月起，对各

家清廉示范点的典型做法和成效进行采访，并

在机关、学校、村居、医院、企业等场所连续

展播，以点带面、辐射引领，推动全社会共建

清廉衢州。

以今年3月8日播出的节目为例，栏目中推

出的是 3 家清廉医院示范点。因为报道的主体

都是医院，他们在创建过程中不免有很多相似

的做法，如 3 家医院都出台了相关制度，都开

展了警示教育，但片子泛泛而谈，缺乏看点和

亮点，更少深度。如何求同存异？在前期采访

拍摄中，我们获得了大量详实的素材，回来以

后进行梳理归类，共性做法简单带过，自选动

作重点介绍，同时放大细节。比如重点突出衢

州市中医院的清廉科室创建、衢州市第二人民

医院的网格化监督管理和“清廉红黄绿三色”

管理工作机制、开化县中医院开展的药械采购

廉政风险排查和红包回扣专项治理行动。这样

就树立了一个个实实在在有特色、有亮点、可

借鉴、可推广的榜样。

整个系列报道播出后，引起了社会广泛关

注，产生了很好的舆论导向作用。节目的不断

播出还进一步营造了各单位比学赶超创建衢州

清廉的浓厚氛围，使清廉衢州建设从“小盆景”

变成“大风景”。

三、拓宽融媒渠道发挥优势

伴随着传播新技术的快速发展，当今的舆

论生态、媒体格局、传播方式也发生了深刻变

化，媒体融合发展已经成为国家战略。2019 年

1 月 25 日，习近平总书记在中央政治局就全媒

体时代和媒体融合发展举行第十二次集体学习

时指出，推动媒体融合发展、建设全媒体成为

我们面临的一项紧迫课题。要运用信息革命成

果，推动媒体融合向纵深发展，做大做强主流

舆论。

衢州台乡村振兴融媒体中心是一个集全媒

体采编播多终端、多平台发布的“中央厨房”

式的新闻制作部门，强调的是信息覆盖范围广

泛、传播方式多样、传播主体多元。因此，在

系列报道策划之时，就谋划了后期稿件的传播

方式，充分发挥媒体融合的优势，有效提升系

列报道的传播力、引导力、影响力、公信力。

以《浙西先锋》《清廉衢州》两档电视栏目为基

础，“无线衢州”APP、乡村振兴抖音号、衢州

组工、清廉衢州微信公众号等平台协同发力，

实现了一次采集、多元生成、多渠道分发的全

媒体传播体系。

这两年来，衢州大力发展村播产业，农民变

主播、手机变农具、直播变农活正成为新时代的

乡村模式，成为农民致富的一种新路径。为了展

现成绩，乡村振兴融媒体中心策划了“群雁村

播”系列报道。经过全方位、立体化的传播，这

组系列报道一时间被衢州各大网站转载，各村镇

的党员纷纷当起导游，以手机直播、走播的方式

宣传村景、村货，掀起了一股“村播”热潮。

衢州市级清廉示范点创建评选投票活动在

清廉衢州微信公众号推出后，得到社会各界的

广泛关注，微信阅读量突破 30 万+，投票人数

达 17.7 万人。经过前期预热，清廉示范点系列

报道“清风巡礼”在 《清廉衢州》 电视栏目展

播后，每期收视率均保持在 2% 以上，在衢州

台20多档自办电视栏目中始终位居前三位。

（作者单位：衢州市广播电视台）
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