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舆论引导力。2020 年 3 月，义乌电视台 《生活

真有味》 栏目推出了一期健康科普节目 《你真

的有强迫症吗？》“云录制”活动，短视频在新

媒体平台投放后，客户端收视稳步提升，网络

新媒体热度更以领跑姿态掀起网友热议和转发，

新媒体平台粉丝量增加明显。节目以新颖的构

思创意、平民化的拍摄视角，妙趣横生的生活

方式呈现，突破了惯性思维，首开了云录制的

先河。主持人让网友和医学专家在节目中“云

聚首”，借“生活 VLOG+视频连线”的全新节

目形式，与网友交流健康话题，这是 《生活真

有味》 栏目一次新媒体和传统媒体融合的大胆

尝试。2020 年上半年，在义乌深化“三服务”

活动中，《义乌新闻》 栏目通过“直播+”的形

式，以需求为导向精准服务，以问题为导向贴

心服务，以效果为导向检验服务，把“三服务”

工作前移，让职能部门真正走进企业里去，现

场检验“三服务”工作成效。栏目主持人现场

提问，企业表达诉求，职能部门现场办公，现

场气氛热烈，看得到“火花”，也看得见欣喜。

实践证明，只有赢得群众关注才能形成强大影

响力，进而提升新闻舆论引导力。

义乌市融媒体中心作为基层主流媒体，应

落实中央对县级融媒体中心的建设要求，把握

好新闻舆论引导工作的各个要素，下功夫锤炼

自身新闻舆论引导力，实现引导群众、服务群

众的职责和使命，进一步集聚改革转型发展正

能量，擦亮“中国义乌”金名片，描绘好“义

乌上河图”。

（作者单位：义乌市广播电视台）

余清梅
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2018 年 8 月，习近平总书记在全国宣传思

想工作会议上强调，要不断增强脚力、眼力、

脑力、笔力，努力打造一支政治过硬、本领高

强、求实创新、能打胜仗的宣传思想工作队伍。

县级融媒体中心肩负着党媒的职责，需要

“上接天线”“下接地气”。新闻记者作为新闻宣

传的专业力量，只有增强新闻采编的脚力、眼

力、脑力、笔力，方能促进新闻提质增效。近

年来，淳安县融媒体中心借助媒体融合，努力

增强“四力”，注重新闻记者专业能力的提升，

讲好“淳安故事”，不断提升新闻节目的传播

力、引导力、影响力和公信力。

一、增强脚力，练就一双“铁脚”

“纸上得来终觉浅，绝知此事要躬行。”作

为新闻记者，首先要练就一双“铁脚板”，真正

深入一线、深入基层、深入群众之中，采编出

一批沾着泥土、带着露珠、冒着热气、群众喜

闻乐见的新闻作品。

一是深入基层走进现场。淳安文化底蕴深

厚，采写接地气的新闻报道对丰富群众精神文

化生活，宣传淳安地方文化尤为重要。如春节

期间，外地游子回乡团聚，各地民俗活动丰富，

蒋岭上村火把抢县官、朱家村赛猪头、汾口草

龙、河村板凳龙、安上村喜丁宴、儒洪村赶十

八等节庆活动都各具地方特色。每到此时，全

体新闻记者基本放弃与家人团聚，提前精心策

划，分多路走进各个乡镇、田间地头和节庆活

动的现场，感受节日氛围，捕捉最美瞬间，通

过现场口播、新闻特写、航拍、短视频等方式，

深入挖掘地方文化特色，展现百姓的幸福感和
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获得感。同时，以外宣带动内宣，扩大千岛湖

的知名度和影响力。

二是不畏艰险勇立一线。2020 年，淳安遭

遇了百年一遇的“暴力梅”，受灾十分严重，党

员干部全力奋战在抗洪一线。超强梅汛当前，

中心一线记者和主持人全员出动，连夜赶往各

乡镇防汛救灾一线，第一时间记录下了千岛湖

最高水位下的现场转移情况。整个汛期，共报

道新闻 96 篇，其中短视频 20 多条，采制了

《防汛救灾一线最可爱的人》《防汛抗灾第一线：

“不放心”的拐杖书记》等一大批典型事迹。通

过新闻、视频等多种方式立体呈现全县人民抗

击超强梅汛的决心和斗志，为建设美丽淳安凝

聚了强大的新闻力量。期间采写的 《防汛抗洪

我县连夜转移受灾群众》，荣获 2020 年度杭州

市广播电视节目奖新媒体类作品一等奖。

三是用好媒体监督“利器”。县级融媒体中

心在发出正面声音、引导社会舆论的同时，更

要充分发挥新闻的媒体监督作用，敢揭社会

“痛点”“难点”。自2014年底开始，中心积极发

挥“镜头胜过榔头”“摄像机胜过推土机”的作

用，在《淳安新闻》中开设子栏目《焦点时分》，

持续重点关注“五水共治”“三改一拆”、城市精

细化管理、环境保护等方面的工作，并在每周三

固定播出。每次采访，记者必须深入一线调查核

实，掌握客观真实的素材，做到关键事实要核

准、关键画面不能漏、关键人物要采访。栏目

至今已播出近 200 期，曝光问题在播出后，县

委办以督查单的形式进行督办，解决了很多长

期存在而未得到解决的问题，也为助推县委、

县政府中心工作提供了强有力的舆论支撑。

二、增强眼力，培养新闻敏感

要培养一双新闻“慧眼”，多方面、多角度

发现问题，提高新闻认知能力。记者有了新闻

敏感，才能够在大量变动着的、纷繁复杂的普

遍事实中，“一眼”就识别出具有新闻价值的线

索或事实，迅速把真假新闻给甄别出来，而不

至于让那些一般化的材料或事实把真新闻给湮

没了。同时，能够迅速选择最佳报道角度，预

知新闻背后的新闻。

此前，《淳安新闻》 曾播过一条 《洪水里

“涵洞哥”徒手清除杂物》的新闻。记者从网上

发的一张照片出发，挖掘出了这张照片背后的

故事。通过深入采访，了解到当时的文昌镇文

昌村党支部副书记祝早芳为排险情泡在洪水中

两个多小时徒手清淤的感人事迹，同时，他还

是一位有着20多年党龄的老党员。这条新闻在

浙江卫视 《浙江新闻联播》《正午播报》《新闻

深一度》 三大新闻平台及杭州台 《新闻 60 分》

《杭州新闻联播》同步播出。从网上的一张照片

发现这条感人的新闻，较好地体现了记者的

“眼力”，这需要记者具有较强的新闻敏感。

三、增强脑力，练就科学思维

做好新闻宣传，必须增强脑力。“思考出真

知”，用科学的思维，探索事物的本质，从实践

中来，到实践中去。淳安县下姜村是习近平总

书记在浙江工作时的基层联系点，也是总书记

“绿水青山就是金山银山”理念的实践地。作为

新闻记者，就要深入学习习近平新时代中国特

色社会主义思想，进而增强作品时代感。

“打铁还要自身硬”。增强脑力，既要提升

政治素养，又要提高业务本领。这就需要新闻

记者时刻把思想政治学习摆在重要位置，充分

利 用 科 室 例 会 、 支 部 主 题 党 日 、 学 习 强 国

APP、《新闻联播》等加强学习。同时走进下姜

村，加强对习近平新时代中国特色社会主义思

想、对党的宣传理论知识的现场认知。通过对

省市县各级党委政府精神的学习，时刻把好宣

传工作的方向和路径。业务上，通过选派骨干

记者到浙江卫视、杭州电视台等上级主流媒体

挂职锻炼，邀请业内行家里手开展航拍、摄像、

文字等业务培训，开展好稿评选、头脑风暴等

形式，对采、写、编、制、播等全流程进行学

习、交流，提升记者综合素养。

四、增强笔力，练就过硬本领

“功夫在笔下”。笔是记者手中最重要的武

器，也是最基本的功夫。增强“四力”，最终要

通过笔力来呈现。这就要求我们的记者首先要

苦练内功，坚持短实新、反对假长空，通过

“走转改”，去掉“老八股”的文风，增强亲和

力、感染力和吸引力，真正讲百姓喜欢听的故

事，写群众喜欢读的文章，创作受众乐见的作

品。以清新朴实、生动鲜活的图、文、视音频

等，宣传群众、引导群众、服务群众。

业务研究
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五、做好融合传播，更好服务群众

新闻业务的提升关键在人，增强“四力”

更重要的是要落细、落小、落在平时；重在形

成服务基层、服务中心工作的专业态度；重在

培养守正创新的“看家本领”；重在锤炼踏实肯

干、勇于奉献的敬业精神，以更好地适应和跟

上时代的变化、满足群众的期待。

培养融合思维。在网络时代、移动时代，

新媒体的发展日新月异。传统媒体的记者思维，

存在着理念跟不上形势发展、内容跟不上需求

变化、技术跟不上观众喜好等问题，这都需要

我们要勇于直面问题，刀刃向内、自我革命，

进行新闻采编业务的改革和破题。

做好融合传播。习总书记指出，要扎实抓

好县级融媒体中心建设，更好引导群众、服务

群众。县级融媒体中心要从记者安排、现场采

访、后期制作等环节，将电视新闻采访与纸媒、

专题、新媒体、屏媒等平台有效对接，共同采

集，多平台发布。记者在做好文字、摄像等基

本功的同时，加强制作、航拍、摄影等相关知

识的学习，全力深化县级融媒体改革。

更好服务群众。新闻宣传尤其是基层新闻

宣传根本任务就是要服务好基层百姓。需多关

注基层群众需求，回应群众关切，深入到百姓

中，掌握群众的语言，让他们能够看得懂、记

得住。淳安县级融媒体中心在策划各类报道时，

十分注重“三农”发展、民俗节庆、乡村振兴、

生态环保、共同富裕等选题，让新闻更多地关

注百姓生活、生产、发展中的关键小事，让新

闻时刻在群众身边，真正走进百姓的心里。

在媒体融合的大背景下，作为县级融媒体

中心，首当其冲的是提升新闻记者的职业素养，

自觉增强“四力”，锐意创新创优，加强视、

音、图、文的融合，推动传统新闻向网络、移

动端和云端延伸，才能更好地担负起举旗帜、

聚民心、育新人、兴文化、展形象的使命任务，

在新时代展现新气象，实现新作为。

（作者单位：淳安县广播电视台）

赵一阳 李志群
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——义乌《同年哥讲新闻》栏目收视份额突破 40%的背后

摘要：据尼尔森收视调查，义乌市广播电

视台电视民生新闻栏目 《同年哥讲新闻》 2020
年以来，月均收视份额保持在 40% 以上。在媒

体竞争激烈的互联网时代，这档创办了 15 年的

传统电视新闻节目，为何能经久不衰？坚持栏

目定位，锁定中老年观众，与时俱进开展大小

屏互动等各类创新，坚持服务群众理念，这些

做法值得参考。

关键词：中老年观众 大小屏联动 创新

服务群众

义乌市广播电视台 《同年哥讲新闻》 栏目

创办于 2006 年，是一档时长 30 分钟的日播方

言类民生新闻栏目，以关注老百姓的事，讲老

百姓身边的事为栏目定位。15 年来，栏目在引

导社会热点、化解社会矛盾、服务群众等方面

发挥了积极作用。栏目收视率保持在 8% 以上，

收视份额保持在30%以上。2020年以来月收视

率在15 %左右，月均收视份额更是保持在40%

以上，领先于浙江省内多家电视台，是名副其

实的品牌新闻栏目。
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