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媒体融合

俞 键

说吧》 把这些流传在朋友圈的照片还原成动人

的新闻故事，通过新颖的形式，在主持人声情

并茂的讲述中，医护人员在抗击新冠肺病疫情

中的无私和大爱深深地感染了许许多多的受众，

体现了在融媒体时代媒体融合的优势。
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专业深耕 多端发力
打造新兴融媒生态打造新兴融媒生态

——“飞越丽水再出发”大型媒体行动浅析

摘要：在媒体融合不断深化的今天，传统

媒体的话语权和影响力受到了严峻挑战。地市

级电视媒体应当积极顺应潮流，市县联动，在

利用好传统媒体已有专业制作优势的基础上，

结合航拍这一新视角、新媒体直播这一新形态，

将宏大叙事的主题宣传报道，以耳目一新的表

现形态进行融合传播，借船出海，借力而行，

才能进一步夯实话语权和影响力，打造新兴融

媒生态。

关键词：主题报道 融合传播 融媒生态

2020 年是丽水撤地设市二十周年。为了让

广大丽水人全方位了解丽水二十年来的发展成

就，提升“丽水再出发”的信心和干劲，5 月

27 日上午，由丽水市委宣传部、丽水市广播电

视总台主办的“飞越丽水再出发”——丽水撤

地设市二十周年大型媒体行动正式启动。此次

媒体行动由丽水市广播电视总台组建专门团队，

并携手丽水九县 （市、区） 融媒体中心共同推

进落实，通过系列新闻报道、十场融媒直播、

丽水全域航拍、成就影像展览等四大内容，展

现丽水蓬勃发展的新面貌。

一、县市联动 多端发力 打造新兴融媒

生态

“飞越丽水再出发”——丽水撤地设市二十

周年大型媒体行动是丽水广电总台2020年策划

的首个市县联动大型新闻行动，也是市县直播

联盟成立后的又一重磅活动，整个过程充分导

入全媒体思维，全市九县 （市、区） 融媒体中

心积极联动，在融媒创新、融合传播中多端共

同发力，打造新兴融媒生态。

（一）九城融媒联动，奏响“大合唱”

在“飞越丽水再出发”大型媒体行动策划之

初，团队就明确了此次媒体行动的立意和形式：

紧扣丽水撤地设市二十年来高质量绿色发展的成

就，用航拍的视角去展示丽水城乡面貌的巨大变

化，从小切口入手展示时代大背景下九县 （市、

区） 的变迁，用电视新闻+新媒体直播+大小屏

互动的方式融媒体立体传播。我们强化联合，

充分考虑了丽水九县 （市、区） 联动参与的模
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式，并上门一一进行对接，落实新闻报道、新

媒体直播的具体点位。这个主题重大、创意新

颖的项目得到了各兄弟单位的鼎力支持，各县

（市、区） 融媒体中心高度重视，积极参与。

（二）四级矩阵传播，扩大影响力

“飞越丽水再出发”以市县直播联盟为依

托，集结全市九家县 （市、区） 融媒体的主力

航拍力量参与。直播以“无限丽水”APP 平台

为主，联合九县市区融媒体平台同步直播，同

时通过中国蓝新闻、央视新闻+、中国新闻网

等平台进一步扩大影响力，形成融媒聚合传播

效应。除了移动端的通力协作，我们还推出一

县一篇展示二十年发展成就的系列报道和直播

精彩内容的精简版,在丽水市广播电视总台新闻

综合频道的 《丽水新闻》《县市区一刻》，以及

各县 （市、区） 的电视端新闻主栏目同步播出，

力求形成全方位、多平台、立体式的融合传播

声势。在 7 月 19 日当天，我们还推出了丽水撤

地设市20周年成果展，通过这一展览将此次新

闻行动的成果落地展出，用视频、照片、全息

影像等形式呈现二十年的变化。由此，“飞越丽

水再出发”——丽水撤地设市二十周年大型媒

体行动达到最高潮，丽水广电人也向刚满20周

岁的新丽水献上了一份“特别的礼物”。

二、专业深耕 强化互动 坚持“内容为王”

无论时代如何发展，技术怎么变革，内容

生产永远是媒体工作者的职责所在，特别是在

融媒体时代，媒体融合纵深发展仍需回归传播

的核心价值逻辑，即“内容为王”。生产好的内

容，这是传统媒体区别于自媒体的关键所在，

也是传统媒体几十年发展沉淀下来的专业优势。

而在新媒体技术快速发展的背景下，我们也需

要与时俱进，积极利用丰富的新媒体手段，才

能激活优质内容资源，精准回应用户需求，实

现传统媒体的成功转型。纵观“飞越丽水再出

发”——丽水撤地设市二十周年大型媒体行动

的作品，无一不是围绕着“内容”“受众”“融

媒”三个要点加以展开。

（一）打造系列报道，凸显宏大主题

系列报道是传统媒体开展主题报道的惯用

形态，是在一段时间内强化特定宣传效果的有

效手段。在新技术的加持下，媒体的系列报道

呈现方式承袭了常规报道设置专栏的优势，并

结合技术手段将融媒体内容进行归纳与整合，

方便用户快速获取相关信息的同时，也实现了

同一主题下不同产品的内容关联。在此次新闻

行动中，我们在传统电视端的 《丽水新闻》 栏

目、新媒体端的“无限丽水”APP 和 《丽水新

闻》 微信公众号、抖音号上分别开辟专栏，推

出一县一篇展示二十年发展成就的系列报道，

一方面融合文字、图片、视频、直播等多种可

视化表达为一体，迎合受众碎片化、个性化的

阅读偏好；另一方面凭借全方位、立体化的矩

阵式传播优势，快速覆盖用户群体，持续获取

用户关注。同时，系列报道中不同形式的产品

在主题层面上环环相扣，内容呈现上循序渐进，

进一步凸显报道主题。

（二）故事贴近受众，引发情感共鸣

在以往，传统主流媒体更善于宏大叙事，

主题报道往往也是在简单的故事切入之后，马

上由点及面跳到宏观层面，拉远了与受众之间

的距离。在此次新闻行动中，不管是在直播点

位的选取，还是新闻故事里的典型人物选择，

我们都要求沉下身去，透过微小视角阐释二十

年巨变的宏大主题，以小切口梳理历史，用小

故事讲述大时代。

在莲都篇中，我们把直播点位选在了“红

绿融合”发展示范村—老竹镇新陶村。之所以

把点位选在了这里，是因为我们在前期的走访

选点中，看中了当地利用优美的自然环境和丰

厚的红色底蕴，将村子打造成为了一个集红色

教育、休闲养生、民俗体验为一体的民宿特色

村这一点。再者，我们在这里挖掘到了一个典

型人物——村党支部书记郑建全。这个既有农

民吃苦肯干精神、又看起来很不像农民的郑建

全原来在杭州开酒店，每年收入上百万元。

2013 年，在乡里的邀请下，他被作为乡村振兴

带头人请回村子当书记。在他的带领下，村子

建起了红色纪念馆、户外拓展基地、水果园和

高端民宿，村民的腰包一下子鼓了起来。新陶

村的发展路径，其实就是莲都区甚至是丽水市

二十年来“红+绿”融合发展的一个缩影，丽

水有成百上千个“新陶村”。

在新媒体直播中，我们将户外拓展、红色

媒体融合
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媒体融合

王吕晨 张雨雁

后疫情时期传统电视融媒
跨屏传播的实践创新初探跨屏传播的实践创新初探

——以“小强带你游开化”景区云直播为样本

纪念馆、高端民宿通过郑建全这个纽带串联起

来，在点位上把新陶村的发展故事讲透，引发

了观众的强烈共鸣，各个化身“段子手”。不少

观众在直播中，开玩笑吐槽他们怎么没有碰上

这样的好书记，当然更多的观众在留言中感慨：

他们村也有郑建全这样的领头羊，新陶村的发

展历程就是他们村的翻版。

与此同时，我们把最近火爆的直播带货融

入直播，将其中的一个子点位选在荷花塘里，

由主持人和村民为新陶村推介莲子、蓝莓等农

特产品和高端民宿，并发放村里的民宿体验券，

吸引游客促进消费。这一形式的创新，也展现

了消费推广方式二十年来的一个变化。

（三）强化双向互动，打破传播隔阂

长期以来，主题报道往往是单向性的输出，

语言表述文件化，语言表达刻板枯燥，而身处

社交媒体时代的当下，兼具互动性与趣味性的

融媒体产品更容易得到受众的偏爱。因此，转

变报道语态，让受众参与进来，进而提升传播

力成了当务之急。在此次新闻行动的新媒体直

播前，我们通过 《丽水新闻》 微信公众号，征

集直播点位、各个县 （市、区） 同一点位的新

老对比照片和丽水各个高光时刻的见证者，让

受众参与进来；在直播中，我们一改往常的做

法，让能说会道、更接地气的记者来当主持人，

用平民化的语言跟嘉宾、网友互动。这些征集

来的嘉宾、照片成了节目的一大亮点。不少嘉

宾的亲朋好友、照片的提供者都守在手机前，

成了“约会式收看”的的新媒体直播忠实观众，

他们的出现进一步增强了新媒体产品的传播力。

从“飞越丽水再出发”的创新尝试中我们

可以看出，立足内容生产，创新传播手段，在

大小屏推出形式多样的融媒体产品是满足受众

需求、占领舆论场的关键；完善市县两级融媒

合作机制，锻炼培养一支政治素质可靠、业务

能力出色的融媒队伍，构建全市域融媒发展新

生态是地市级媒体增强传播力和进一步推动媒

体融合的有效路径。唯有这样，地市级媒体才

能紧紧抓住媒体融合的红利，行稳致远。

（作者单位：丽水市广播电视总台）

摘要：2020 年 3 月 20 日，浙江电视台新闻

频 道 主 创 的 一 场 “ 一 个 意 想 不 到 的 好 地 方

——小强带你游开化”景区云直播在短短的

一周时间里创下中国蓝新闻客户端超一亿点

击量历史纪录，成为后疫情时期电视融媒跨

屏传播的一个新亮点。本文主要从传统电视

主流媒体转型网络跨屏直播的创作过程进行

思考，并就融媒传播如何发展总结实践经验和

提出建议策略。

关键词：融媒跨屏传播 传统电视转型

主持人 IP价值 传播流程重构

2020年3月20日，在位于浙江钱塘江源头

的开化县，一场主题为“一个意想不到的好地

方——小强带你游开化”的景区云直播活动正

在举行。短短两个小时的网络直播，实时在线

200 万人收看。传播效应发酵一周后，截至 3

月26日，仅中国蓝新闻客户端直播回放点击量

数据已超一亿。这是在媒体融合的大时代，在

主流电视媒体遭遇挑战的寒冬，在后疫情特殊

时期的春天，一群传统电视人站在新媒体风口

交出的创新答卷，一次电视媒体网络化跨屏传

播的转型实践。




