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疫情防控专题

李学东

②陈江江：《主流媒体短视
频传播策略分析——以〈人民日
报〉抖音短视频为例》，新闻爱
好者，2019年第12期 .

③李嘉嘉：《抖音短视频中
红色文化传播的新路径》，新闻
研究导刊，2019年第10期 .

④薛倩：《新媒体社交短视频

平台中的传统文化传播研究——
以抖音中的华州皮影传播为
例》，传媒论坛，2019年第2期 .

⑤赵玉霞、王冰：《优秀传统
文化短视频的网络传播》，青年
记者，2019年第29期 .

⑥芦鑫：《新媒体视阈下短
视频文化传播分析——以抖音

短视频为例》，汉字文化，2019
年第18期 .

⑦黄栗、董小玉：《短视频对
优秀民俗文化传播影响力的研
究——以“抖音”APP为例》，当
代传播，2019年第5期 .

（作者单位：诸暨市广播电

视台）

从 2019 年年底开始出现，

并在 2020年春节期间集中爆发

的新型冠状病毒肺炎（英文简

称NCP或COVID-19，中文简称

新冠肺炎）疫情，是新中国成立

以来，传播速度最快、感染范围

最广、防控难度最大的重大突

发公共卫生事件。打赢这场抗

击病毒的“人民战争”，新闻媒

体的作用不可替代。因为“新

闻媒体是突发事件报道的传播

主体，也是责任主体，担负着信

息沟通、抚慰民众、监督政府、

动员社会等重要使命”。①习近

平总书记今年 2 月 3 日在中央

政治局常委会会议上指出：“当

前疫情防控形势严峻复杂，一

些群众存在焦虑、恐惧心理，宣

传舆论工作要加大力度，统筹

网上网下、国内国际、大事小

事，更好强信心、暖人心、聚民

心，更好维护社会大局稳定。”

作为省级电视媒体，浙江卫视

主动承担主流媒体的抗“疫”使

命，第一时间启动应急机制，开

出滚动播出直播节目，及时发

布权威信息，准确公开报道疫

情，实时回应社会关切。在做

好线下报道的同时，浙江卫视

进一步强化互联网思维，推进

传统媒体与新兴媒体深度融合

传播，多渠道拓展，线上线下大

小屏联动，提升传播效果，提高

信息“到达率”，为抗击新冠肺

炎疫情凝聚人心、增强信心营

造积极健康的舆论氛围。

一、线上线下大小屏联动，

融合推进催化报道张力

在网络社交媒体高度发达

的传播环境下，信息传播十分

活跃。在防控疫情的各阶段，

尤其是疫情初起时，各种消息

鱼龙混杂，真假难辨。处于焦

虑当中的广大受众每天都会主

动或被动地接受海量信息，“超

载”现象十分突出。在这种形

势下，加强舆论引导，掌握议题

发布权、定义权和解释权是主

流媒体的职责所在，也是特殊

时期广大人民群众对于主流媒

体的热切期待。在疫情防控报

道中，浙江卫视十分注重大屏

小屏联动，通过电视端特别直

播和网络端多平台传播的协同

推进，双轮驱动设置抗击新冠

肺炎疫情的媒体议程，充分彰

显主流媒体在特殊时期的权威

性和公信力。

从1月26日起，浙江卫视在

做好《浙江新闻联播》等常规节

目的同时，每天推出五档《众志

成城 防控疫情》特别直播，时

段覆盖早中晚。同时，利用客户

端、公众号，短视频平台等多种渠

道，汇聚采访资源优势，第一时间

报道党中央和省里关于疫情防

控的决策部署、采访相关领域的

权威专家；报道奋战在抗“疫”一

线的医务工作者的感人故事，展

现白衣天使的医者仁心等。

比如，从特别直播节目开播

的第一天起，就开设了线上小

屏首播、线下大屏拓展的专栏

《李兰娟今天说》。第一时间将

我国传染病防控领域的权威专

家、中国工程院院士李兰娟的

声音传播出去。从疫情初起时

期“什么是病毒携带者”“为什

么出院病人少”到中期的“隔离

病房究竟是怎么样的”“对病人

家属说的话”再到“为什么强调

融合传播提升
疫情防控报道宣传效能

——以浙江卫视疫情防控报道为例
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全民防控”“疫情什么时候会明

显下降”，每一个阶段的内容都

经过了精心设置，每天的内容

从策划阶段起，就充分考虑到

跨屏传播的需要。尤其是在采

编制作环节，充分考虑小屏传

播的特点，在时长、节奏、构图、

字幕等环节精心设计。这个专

栏一经推出，立即引发强烈关

注，国内各大媒体和平台纷纷转

载引用，很多人通过移动端留

言，表达对专家和医务人员的敬

意，或者就疫情防控提出疑问。

对于这些反馈，电视端的特别直

播节目里，或制作成片，或由演

播室嘉宾现场解答。通过大小

屏之间的密切联动，充分激活释

放出每一段采访、每一条报道的

内在张力和宣传效能，成为传统

媒体与新媒体结合运用的一次

成功探索。《李兰娟今天说》专

栏推出后，因其权威性、专业

性、时效性，受到了国家广电总

局的肯定与表扬。

二、短视频讲好浙江故事，

用正能量带动大流量，大情怀

引发强共鸣

短视频契合网络媒体高频

推送的需要，短的不过十几秒，

长的也不过几分钟，适合在移动

状态和短时休闲状态下观看。

随着社交媒体的兴起发展，短视

频的传播效果越来越受到重视。

在此次疫情防控报道中，浙江卫

视充分运用社交媒体平台矩阵，

以短视频讲好抗“疫”故事，展现

我省优秀共产党员和一线医务

人员的奉献风采以及普通人身

上发生的感人故事，其中不乏佳

品力作。如《绍兴医护夫妻：通过

声音眼神认出彼此》《舟山父子：

一封家书讲述三件事“不能避”》

等短视频给人留下了深刻印象，

成为疫情报道中令人难以忘怀的

记忆片断。但是，用短视频讲好

故事并不容易，尤其对于传统电

视媒体来说，生产一段视频再轻

松不过，但要在有限的十几秒、

几分钟里，将故事讲得感人、讲

得精彩，非下一番苦功不可。

浙江卫视在创制短视频故

事中，特别注重发挥短视频的

视听艺术优势，从创作理念、叙

事技巧、剪辑技术等全流程进

行重置再造。创作之初精心挑

选素材，打好构建优质短视频

的“地基”；主题提炼深刻含蓄，

立足于润物细无声，杜绝刻意

渲染；故事文本反复权衡，既要

交待清楚要表达的内容，又不

能拖沓冗长，影响视频的整体

阅读效果；剪辑上注重节奏把

控，或舒缓或紧凑，合理运用特

技和音效等辅助手段，致力提

高传播效果。这些流程环节每

一个都不能将就，最终才能成

就一条有意思、有意味、有意义

的优秀短视频故事。比如《绍

兴医护夫妻：通过声音眼神认

出彼此》，短短的 20秒视频，区

区 62 个字，却将医护夫妻携手

并肩、共赴时艰的奉献精神以

及爱人之间心意相通的温情一

刻展露无疑，给人留下无尽的

感动与回味。这条短视频播出

后，被广泛转发，无数网友留言

“被击中泪点”。再比如《浙一医

院：一名新冠肺炎患者治愈出

院》，在院方举行的出院仪式上，

这名戴着口罩“全副武装”的患

者动情地说：“有人说星星很亮，

那是因为你没有看到过护士的

眼睛。”这句话不是诗，却有着诗

句里最震撼人心的美。因为这

句话，人们记住了这名像诗人

一样的患者，也记住了这段充

满诗意的短视频故事。

三、新媒体矩阵联合发力，

强化互动拓宽传播路径

在此次疫情防控报道中，浙

江卫视高效搭建由今日头条、

抖音、快手、微博、微信、中国蓝

新闻客户端等社交媒体账号矩

阵，开设搭建相关话题，置顶推

送重要稿件，引导广大网友参

与互动，转发推送权威信息，普

及科学防疫知识，分享身边感

动温暖，共同抵制网上谣言。

浙江卫视新闻中心联合频

道总编室，第一时间推出#防控

疫情浙江在行动#专区，正能量

引爆网络。截至 3月 4日 18点，

抖音、快手和微博三大专区话

题量均破亿，总计22.8亿。其中

微博#浙江卫视疫情直播##防
控疫情浙江在行动#阅读量达

4.6亿。抖音#防控疫情浙江在

行动#播放量达 15.4 亿，快手#
防控疫情浙江在行动#专区播

放量破2.8亿。

与此同时，浙江卫视还充分

利用微博、微信和抖音三大平

台，策划新媒体互动栏目。疫

情初期，在微博端推出新媒体

有奖互动“有没有一首歌，想给

TA听”，发动网友为武汉加油，

为一线抗“疫”人员鼓劲，传递网

络正能量。其中话题#把歌唱给

你听#全网阅读次数达 15.8万，

话题讨论次数达9万。2月8日，

浙大一院隔离病房诞生的元宵

宝宝“小汤圆”引发持续关注。

浙江卫视除了第一时间跟进小

汤圆的最新进展，还在微博、微

信端发起#小汤圆征集名字#的
互动，引发了网友积极参与，其

中微博端话题#小汤圆征集名

字#的话题阅读量近400万。
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