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摘要：在互联网技术日新月

异、智能手机普及应用和媒体

快速融合发展的背景下，如何

做好、做活短视频，以适应新形

势下媒体传播的需求，是县级

媒体需要思考的问题。文章结

合当前县级媒体短视频制作的

实际情况，作出了相应的思考，

同时为基层媒体在创作短视频

方面提供借鉴。

关键词：县级媒体 短视

频 本土化 可看性 趣味性

创新

随着互联网技术的日新月

异和智能手机的普及应用，媒

介业态越来越丰富，微信、移动

APP等已成为人们常用的媒介

形态。其中，移动短视频异军

突起，因其具有即时拍摄、快速

生产、便捷分享等特点，且摄制

门槛低、全民参与性高，给传统

的信息传播模式带来了巨大冲

击。在这样的背景之下，作为

党和政府喉舌的电视媒体，尤

其是最基层的县级电视媒体，

如何结合媒体融合发展的大环

境，继续发挥自身优势，做活做

好短视频，继而向做强做精方

面发展，以适应新形势下媒体

传播的迫切需求，以期更好地

宣传、指导当地的生产生活、传

播好中国声音、讲好中国故事，

积极推动当地社会“五位一体”

的建设步伐，形成新型的舆论

宣传阵地，值得我们基层融媒

体人的思考。

一、做好本土化文章

短视频具有生产简单化、内

容碎片化、传播即时化、类型多

样化等特点。一方面，受抖音、

快手等五花八门APP的影响,让
受众关注当地的短视频，确实

需要动番脑筋。另一方面，县

级媒体的区域性有限，有些地

方纯粹就是跟风，单纯地对一

些短视频进行模仿，甚至是简

单地转载，这样既达不到应有

的宣传效果，也突出不了本地

特色，对自身短视频发展和受

众的吸引程度都大打折扣。

慈溪市融媒体中心在短视

频制作中，结合当地实际，根据

自身开设的方言民生类栏目

《金黄道地》的特点，推出了一

系列方言类的短视频，收到了

意想不到的效果。比如在今年

抗击新冠肺炎疫情中，慈溪市

融媒体中心先后推出了方言说

唱类短视频《众志成城抗病

毒》，方言短剧类短视频《外头

少跑勿信谣》《咳嗽发热勿瞒

报 专车接送去治疗》《还在疫

情期 千万勿麻痹》等，方言宣

传类短视频《众志成城 打赢疫

情防控战》系列，由两位主持人

用方言这种最接地气的方式，

结合一定的情节表演出来，再

通过新媒体和电视等平台，把

疫情情况和防范措施传送到慈

溪的千家万户，提高市民的防

范意识。这些短视频一经推

出，受到当地百姓的热烈欢迎，

新媒体平台的点击量瞬间破

万，电视收视率也提升明显。

其中多个方言短剧类短视频，

诸如《外头少跑勿信谣》《咳嗽

发热勿瞒报 专车接送去治疗》

等还上了学习强国平台。这类

短视频之所以受欢迎，是因为

它们都有“快”“短”“土”等特

点，所谓“快”，是指传播速度

快。疫情发布以后，慈溪市融

媒体中心组织人员采用直接用

手机拍摄的方式，开展短视频

创作，从拍摄制作到审核发布

连夜完成，让受众能在第一时

间收到言简意赅、通俗易懂的

短视频。所谓“短”就是时间

短。拍摄制作的短视频时长都

在 2分钟以内，因为目前的短视

频种类繁多，受众接触的渠道

也多种多样，如果长篇大论，受

众没这个耐心，也不爱看，所以

通过短小精悍的短视频进行传

播，效果也就显而易见了。短

视频《外头少跑勿信谣》一经在

“慈溪发布”平台推送，点击量

瞬间破万。所谓“土”其实就是

通过接地气的方言、曲艺等形

式进行展示。受众在紧张的疫

情氛围中，感受到乡音乡情带

来的亲切感，在这种亲切感当

中学习防疫知识，达到事半功

倍的效果。因此，就县级媒体

人来说，我们要做的就是把短

视频做成“信息梳理器”“信息

加工厂”“信息监督所”，帮助老

百姓去了解信息、进而更好地

传播信息。

二、增强可看性，学会讲

故事

可看性是短视频的生命。

有了可看性才能充分吸引受众

的眼球，让他们爱看、乐意看。

因此，可看性是短视频生存的

根本，对县级媒体来说尤为重
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要。虽然县级媒体不具备中央、

省级等主流媒体的综合实力，跟

一些知名的短视频APP如抖音、

快手等相比也存在一定差距，但

只要从本区域发展实际出发，树

立创新意识，学会讲故事，同样

可以把短视频做好、做精、做活，

增强短视频的可看性。

（一）讲述与老百姓生活息

息相关的故事

比如新冠肺炎疫情发生后，

如何提醒广大老百姓尽量少出

门、少串门，提防麻痹放松思

想，慈溪市融媒体中心推出了

短视频《还在疫情期 千万勿麻

痹》。该短视频讲述的是外甥

在疫情期不戴口罩擅自看望同

村的外婆，因此被外婆教训的

小故事。短短 1 分 29 秒的视

频，既讲好了身边故事，又达到

了宣传效果。这个短视频也在

学习强国平台中被推送。

（二）讲述发生在受众身边

的故事

通过讲述发生在老百姓身

边的故事，把好的经验、技术、方

法推广出去，这是老百姓最直

接、也最容易接受的方式。像最

近提倡“公筷”行动，慈溪融媒体

中心让主持人用方言短剧的形

式，展现出餐桌上用公筷的重要

性，短短 1分多钟，用意一目了

然，宣传效果显著。

慈溪融媒体中心也结合各

镇、街道融媒体分中心实际，邀

请辖区内的致富能手、种养达

人参与短视频的拍摄制作，把

他们的故事第一时间通过新媒

体平台传播出去，受到了当地

百姓的欢迎。2020 年，慈溪市

融媒体中心还将组织开展全市

短视频大赛，每个月一个主题，

让更多的人参与短视频制作、

讲好身边人的故事。

通过短视频讲述老百姓身

边平凡又实在的故事，既能引

起最大程度的共鸣，又可淡化

宣传味，更有利于提高舆论引

导的能力，实现社会效益和经

济效益的双赢。

三、兼顾趣味性与受众需求

短视频可看性固然重要，但

趣味性也必不可少。短视频尤

其是县级媒体制作的短视频，

如果还是像传统报纸、电视那

样一板一眼、拿腔拿调，其生命

力就会大打折扣。由于短视频

具有时间短、更新快等特点，如

果没在第一时间抓住受众的眼

球，就达不到宣传效果，这个短

视频也就会马上湮没在茫茫的

视频大潮之中。因此，短视频的

趣味性可以说是一道“开胃菜”，

如果能让受众会心一笑，或者拍

腿叫好，那无疑是成功的。举个

简单的例子，如果制作的短视频

中，普通话里夹杂一句简单的方

言，而用的这句方言，又刚好是

这个短视频的核心内容，那就会

有一定的看头。同时，百姓的需

求也要适当考虑，这就要发挥县

级融媒体记者的新闻意识和新

闻素养了，如果一味地追求短视

频的趣味性，最终会落得个哗众

取宠的下场。

要考虑老百姓的需求，县级

媒体记者就要经常走进田间地

头、乡村院落采访，并第一时间

通过智能手机摄制百姓的需求

点，之后马上制作短视频进行

发布。这种形式讲述的知识也

许不够全面，事例不够典型，但

它能帮助老百姓反映实际问

题、解决实际困难。因此，不妨

舍弃一点传统电视节目“五脏

俱全”的专家式指导，做一些针

对性强、拍摄耗时少的短视频，

通过平台第一时间进行发布。

同时邀请相关的专家、能手予

以关注，请他们在平台上与受

众碰头、开网上现场会，通过网

上留言等方式，集中讨论当下

碰到的问题，这样，也可以解决

百姓需求的问题。

四、加强创新，树立品牌意

识

县级媒体的短视频创作在

注重本土性、可看性以及趣味

性等的同时，也要加强自身的

建设和创新，这样才能进一步

获得发展机会与空间。那么如

何创新呢？

首先是形式上的创新。目

前，县级媒体的短视频都长短

不一、参差不齐，有的甚至以专

题形式呈现，表现手法和表现

形式比较单一，缺乏新意，对观

众也缺乏吸引力。因此，在形

式上应敢于打破常规，勇于创

新，比如通过本地方言演绎的

形式或者本土曲艺表演的形

式，都是县级媒体短视频可以

尝试的手段，这样更容易拉进

与广大受众的距离，进而更加

真实地融入到节目当中。

其次要增强短视频的互动

性，建设维护好发布平台，让受

众的意见能及时得到反映和反

馈，这样才能使公众的意见更

有效地转变为媒介的意见。

再次，要树立品牌意识。短

视频的发布，需要一个强大的

后台支撑，更需要大量的粉丝

支持。目前慈溪市融媒体中心

拥有慈溪发布、慈晓两大平台，

已形成了相对固定的粉丝群。

依托这两大平台，短视频传播

效果已逐步显现，并形成了一

个良性循环。同时，慈溪市融

媒体中心在短视频创作发布过

程中，会以图标、LOGO、字幕等

形式来维护和建设自身的短视

频，树立品牌意识。

因此，创新短视频制作，完

善平台建设，提高传播效果，以

我看短视频
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此来推动短视频自身的品牌建

设，进一步增强舆论引导作用，

这也是县级媒体短视频发展的

有效道路之一。

谚语有云：“门门有道，道道

有门。”做短视频当然也一样，

并非“自古华山一条道”，当然

也不会只有一个门。短视频能

在短短几年时间突飞猛进，自

然有其生存和发展之道。作为

县级媒体人，短视频的制作创

新，关键看是否走对了那扇门，

选对了那条道，这都需要实践

加以检验。如果这条道走不

通，那就换条道再走。就像托

尔斯泰说的：“正确的道路是这

样：吸取你的前辈所做的一切，

然后再往前走。”

（作者单位：慈溪市融媒体

中心）

摘要：《衢州战疫情十二时

辰》是对衢州各条防疫战线抗

击新型冠状病毒肺炎疫情的真

实写照。在短短一天的时间

内，该短视频就收获了10万+的

点击量，并在各种自媒体平台

上迅速传播。本文拟从内容走

心、形式吸睛、全媒联动三方面

着手探讨该短视频快速传播的

原因所在，为短视频制作的创

新和扩大传播效果提供相应的

经验借鉴。

关键词：短视频 内容走

心 形式吸睛 全媒联动

《衢州战疫情十二时辰》是
衢州广电传媒集团于 2020年 2
月 3日推出的新闻类短视频，主
要展示了新型冠状病毒肺炎疫
情影响下，衢州各条防疫战线
工作人员以“咬定青山不放松”
的韧劲、“不破楼兰终不还”的
拼劲，全面打赢疫情防控人民
战争、总体战、阻击战的感人事
迹。该视频在短短的一天时间
内收获了10万+的点击量，得到
了广泛传播和受众点赞。衢州
广电是如何打造这个“爆款”短

视频，扩大其传播效应的呢？
一、内容走心，触摸战“疫”

脉搏
《衢州战疫情十二时辰》，以

寂静的城市期待春天点题，将
受众迅速带入到疫情防控这段
特别的叙事场景之中，之后借
用时间轴的形式，将衢州各行
各业，各条防疫战线的工作人
员积极投身疫情防控工作的场
景精心串联，分为十二个部分
予以呈现，搭配激昂奋进的音
乐，让人们在似曾相识的奋斗
故事中，感受到众志成城的精
神能量，达到一种共情的传播
效果——我们都是其中的一员，
我们都在为这次疫情防控贡献
自己的一份力量。

《衢州战疫情十二时辰》之
所以能在短时间内迅速传播，
就在于编辑们捕捉到了真正打
动受众的内容，策划先行、精选
内容，触摸各地复工复产、合力
战“疫”的脉搏，使视频内容能
够真正地走入受众心中。总体
来看，该视频内容走心的特点
主要体现在内容的“真”和“亲”
两个方面。

（一）内容“真”，以真实性

叩开受众心扉

内容真实是短视频《衢州战
疫情十二时辰》给受众带来的
深刻体验，正是真实的内容元
素使得视频能够让受众产生熟
悉感，进而受感动。

从场景来看，广大医务工作
者白衣执甲、逆行出征，广大社
区工作者、公安干警、基层干
部、生产工人、志愿者不惧风
雨、坚守一线，广大群众众志成
城、踊跃参与，涌现出一大批可
歌可泣的先进典型和感人事
迹。视频中拍摄的火车站、高
速公路收费站、公园、马路、医
院、车间、社区、超市、工地等场
景均来自于衢州本地，这种真
实的场景使受众能够对视频内
容产生强烈的熟悉感，拉近受
众与视频内容的心理距离。例
如，从半夜奋斗在战“疫”一线
的医护人员工作场景入手，拍
摄这批最美逆行者舍小家顾大
家、负重前行，用自己的辛苦指
数换来人民群众的健康指数，
进而让受众感同身受。该短视
频从最细微的人性角度入手，

内容走心走心走心走心走心走心走心走心走心走心走心走心走心走心走心走心走心走心走心走心走心走心走心走心走心走心走心走心走心走心走心走心 形式吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛吸睛 全媒联动联动联动联动联动联动联动联动联动联动联动联动联动联动联动联动联动联动联动联动联动联动联动联动联动联动联动联动联动联动联动联动
——谈《衢州战疫情十二时辰》短视频创作
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