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媒体深度融合

摘要：在融媒体时代，“声屏报网”纷纷八

仙过海，各显神通，传播方式越来越立体多样。

在激烈的竞争中，广播仅凭单一和薄弱的线性

传播模式已难以满足广大受众的需求，困难与

挑战不断加剧，行业亟需“提质升级”。广播出

路只有融入互联网、拥抱全媒体，才能继续做

大蛋糕，牢牢占据市场份额。

嘉兴市广播电视集团音乐生活频率 （以下

简称嘉兴台音乐广播） 晚高峰节目 《爱上下班

路》，作为广播媒体融合发展的尝试，创新打造

了受众听得到、看得见、吃得着的广播美食人

气 IP 产品。本文试图结合自身实践和思考，探

讨地方广播美食节目的突围之路。

关键词：广播 美食节目 融合发展 IP产品

一、嘉兴台音乐广播美食节目的优势与特点

“民以食为天”。不管走到哪里，人们对于

美食的追求从未改变，常常会通过朋友推荐、

社交软件等途径获取与美食相关的信息。广播

节目可以通过自身的优势为受众提供相应信息，

全国范围内也有不少广播美食节目受到听众欢

迎，实现社会效益和经济效益双赢。

《爱上下班路》节目是嘉兴台音乐广播一档

晚高峰节目，于工作日的 17：00-18：30 时段

播出，时长为90分钟。节目定位是下班路上的

美食指引。如新开饭店推荐、店铺菜价优惠、

探店试吃推广等，打造轻喜、愉悦的节目风格，

兼具资讯和娱乐性。

《爱上下班路》的节目播出时段是嘉兴地区

的收听次高峰。与市本级或省内其他频率同一时

段的资讯类节目相比，《爱上下班路》是唯一一

档以美食为主打的节目，在内容上形成了差异化

竞争，成为受众心目中的广播美食风向标。多年

来，该节目根据收听市场需要和广告承载需要，

在节目形式上推陈出新，勇于创新，节目样态丰

富，成为嘉兴台最先融媒体化的广播节目。

二、制约广播美食节目发展的因素

广播到底适不适合做美食，要不要做美食。

广东省的一项调查研究发现，人们一般是通过朋

友聊天、微信、手机 APP 软件等方式来了解美

食 ， 广 播 不 会 是 首 选 。 通 过 调 查 还 发 现 ，

41.75% 的人几乎没有听过广播美食节目，听了

一两次就不听的有 26.26%，经常收听的仅有

31.99%。①这项研究印证了广播类美食节目的现

状并不乐观，特别是受众面的狭窄使得广播美食

节目少之又少，能坚持开办下去的更是寥寥无几。

（一）自媒体兴起 空间被压缩

《爱上下班路》 的美食版块以广告资源为

主，探店试吃在形式上和国内绝大多数的广播

美食节目雷同。与此同时，随着互联网的飞速

发展，自媒体行业的低门槛使得自媒体账号如

雨后春笋般涌现。如在抖音软件上，能轻轻松

松找到“嘉兴吃喝玩乐”“嘉兴密探”“嘉兴食

探”等几十个主打美食的自媒体运营号，还积

累了一定量的粉丝。越来越多的美食商家看中

流量和网络群体，放弃了传统媒体的广告投放，

改投新媒体的怀抱，这就压缩了如 《爱上下班

路》广播类美食节目的市场份额。

不少商家借着互联网的东风，搭建了自身

的企业平台，运用商城、公众号、视频号等进

行社群自媒体的传播。加上近几年受疫情影响，

使得美食商家在生存边缘苦苦挣扎，无心也无

力进行宣传再推广。

（二）体制制约 热情降低

体制问题也是制约广播类美食节目的一大

桎梏。《爱上下班路》是一档与电台广告部深度

地方广播美食节目突围实践思考地方广播美食节目突围实践思考
——从《爱上下班路》看广播美食节目融合发展

陈 莉
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媒体深度融合

合作的节目，其中合作的商家多数来源于广告

部的客户资源。在原则上，节目主持人负责节

目内容，而广告部负责节目的广告承载。美食

商家绝大多数为小商家，分散、无持续性，需

要花费大量的精力去开拓维护，而且未能给广

告业务员带来多少收益，所以，《爱上下班路》

的美食版块并没有被系统开发、包装和打造，

也没有新客户的拓展，加上疫情的冲击，更显

得力不从心。

三、融合发展是必由之路

从节目架构来说，美食节目是广播一个不

可或缺的节目类型，有着广泛的受众群体，关

键在于如何做新做活，并且通过融合传播触达

受众。《爱上下班路》节目坚持以内容为先，广

告为辅，突出中华美食文化内涵，打造新时代

融媒体人气IP产品。

（一）打造能文能武的全媒体主持人

广播主持人向来是节目的灵魂。《爱上下班

路》的两位主创，早早地从主持人转型为记者、

编辑、导演、摄像、制作、包装等多重角色，

打造了全新的广播融媒发展的特色美食节目。

从2019年起，启用美食短视频、美食特派员为

辅助，在物理空间上，承接了商家+直播间；

人员互动中，囊括了直播间主持人+美食嘉宾+

美食特派员+听友；节目整体串联中，打出了

由探店视频 （图片） +广播声画同步直播+实时

微信互动+外场连线+外场视频直播的“组合

拳”，充分利用互联网，多维度、多角度地呈

现，坚持“内容为王”，克服了广播美食无画面

的尴尬，实现了有效传播。

接下来，两位主创可更多运用微信公众号

的图片、文字功能，将节目的图片、视频等传

播内容发布于嘉兴台音乐广播的公众号，便于

受众查阅，打通直播节目外的互联网互动。

（二） 打造有温度有深度、互动性强的美食

节目

《爱上下班路》 节目曾邀请“365 天早餐不

重样”的妈妈，讲述为孩子改掉挑食坏习惯的

故事，把爱和美味融合在一起，让节目更具亲

和力，也更具参考价值。节目主创还可以通过

经常邀请这样的美食达人，讲述食物和人物背

后的故事，形成有温度的美食节目。

这些节目内容还可以用图文、短视频、短

音频等形式在广播频率微信公众号、微信视频

号、抖音号上进行碎片化传播，拓展节目的传

播途径和覆盖面。

嘉兴美食“禾帮菜”“南湖船菜”闻名遐

迩。《爱上下班路》主创通过挖掘嘉禾美食的历

史、人文背景，增添节目文化内涵。例如，开

设二十四节气美食、夏季龙虾季、冬季火锅季

等黏合力强的小专题，让美食变得更富活力。

互动性强是广播区别于其他媒体的一个显

著优势。《爱上下班路》尝试发挥听友的参与性

和积极性，把他们的“被动听”转换成“主动

说”，通过节目互动的方式介绍美食新商户、特

色商家、美食商家。后期，主持人可对受众介

绍的商家进行打卡测评，同时在节目中和新媒

体平台进行反馈，也可把受众的视频内容编辑

制作并发布，增强受众黏性。

（三） 打造政企合作、线上线下“同频共

振”的美食节目

近年来，《爱上下班路》在和嘉兴南湖区政

府合作的“若尔盖羊肉节”中，主持人远赴若

尔盖踩点，通过视频直播、短视频等形式带回

一手资讯。后期的若尔盖羊肉大赛、羊肉团购，

整合了嘉兴市多家知名餐饮企业，开启了线上

线下新互动。此外，“团购洪合槜李”“王江泾

十大人气美食评选”等活动，都是把当地的特

色文化与美食相互融合的尝试。2020年，两位

主创尝试在节目时段直播卖货，曾创下“千单

秒空”的战绩，为乡村经济振兴、助力复工复

产出力。接下来，《爱上下班路》节目将继续加

强与政府“联姻”，与商家“结盟”，构建强有

力的美食网络，通过“政府牵头+电台组织+商

家参与+群众互动”的模式，让活动各方受益。

（四） 打造助力本土文化传播、链接旅游资

源的美食节目

因疫情影响，节目主创事先计划的“跟着

主播吃遍中国”美食之旅被迫搁浅。接下来，

两位主创拟将美食之旅从线下转为线上，通过

广播联盟，搭建空中旅游推介活动，盘活长三

角的广播资源。今后会在节目中邀请旅游达人、

美食大 V、大厨参与互动，讲述好味道，提升

嘉兴的旅游文化，推广嘉兴的饮食文化。
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媒体深度融合

每年新年伊始，“两会”都是各地政治生活

的重头戏，也是备受老百姓关注未来发展的风

向标。今年的常山“两会”是在新起点的赶考，

也是对常山媒体融合成果的一次实战检阅。常

山县广播电视台 （以下简称常山台） 守正创新，

从“融”出发，搭建全媒体融合传播矩阵，大

屏小屏相互融合，全方位、多角度、多媒体、

多终端报道“两会”盛况，形成了“两会”融

合传播的新格局，实现了内容优势和影响力多

终端传播。“两会”期间，常山县广播电视及新

媒体各平台共播发“两会”相关新闻 300 多篇

（条），推出“两会”话题栏目12个，制作推送

短视频 16 个、新闻性专题宣传片 1 部，向受众

呈现了不同媒介的宣传报道特色及传播效果。

一、创新宣传形式，“大屏+小屏”精彩纷

呈

2022 年常山县“两会”正值常山县人大、

政府、政协换届之年，是一次总结过往、谋划

未来的历史性盛会。做好“两会”宣传报道意

义非凡。

2022年1月25日和1月24日，常山县十七

届人大一次会议和政协第十届常山县委员会第

一次会议召开，作为地方五年一次的换届“两

会”，自然吸引着百姓的目光。常山台聚合全媒

体矩阵力量，组建“两会”报道团队，直击

“两会”现场，传播“两会”声音，以丰富的新

闻产品、深度的权威解读，为受众带来“两会”

最新资讯。实行一次采访、多元生成、内容共

享，各媒体平台同步推出，形成了强大的全媒

体传播矩阵，实现了融媒之间的全覆盖，有效

提升了新闻舆论的传播力、引导力。

在“两会”召开前，围绕本届“两会”工

作 重 点 ， 在 广 播 电 视 、 常 山 发 布 、 爱 常 山

APP、常山新闻网、常山发布视频号开设“两

会”融媒专栏、共同关注等版块，以多层次、

全方面的报道形式，及时传递“两会”信息。

先后策划了“喜迎两会·我的这五年”“委员代

表风采”“议案提案追踪”“透过热词看变化”

等系列报道，并制作“五年回眸”电视专题片

进行融媒展播。通过对政府工作报告图解、“数

说”系列海报、2021 常山十大民生实事图文展

示等方式，以大屏小屏相互融合，全媒体互动

的传播形态，全方位、多角度、多媒体、多终

端开展“两会”报道，为汇聚全县之力，“聚力

县域融媒县域融媒““两会两会””报道报道
内容构建与传播创新内容构建与传播创新

宋 婷

四、结语

《爱上下班路》 在两位主创人员的努力下，

充分利用互联网优势，实现传统传播模式的转

型升级，有了多元化融合发展。同时也得认清，

互联网高速发展，自媒体各立山头，传统媒体

人压力日益增大。两位主创必须不断储备知识、

提升技能、增强自身的综合实力。《爱上下班

路》 将整合多方资源，化劣势为优势，乘着新

媒体的东风，打造一个既专业又有影响力的本

土美食IP，实现社会效益和经济效益双丰收。
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