
BROADCAST
B
R
O
A
D
C
A
S
T

T
E
L
E
V
IS
IO

N

视听纵横2021·1 …………
…

…

▲

王梓萱

我看深度融合

到脱贫的目的。其重要抓手就是打破人们的刻

板印象，以新形象、新姿态吸引更多人关注、

参与到扶贫工作中。

在“886 助跑行动”中，浙江广电集团打

破了以往媒体宣传报道中往往只注重某一方面

的缺点，而是主题新闻、公益形象展播侧重社

会人文的同时融合经济，在商业硬广和线上销

售凸显经济的同时也兼及人文，通过交叉融合，

使扶贫营销实现链条化。即通过一系列融合传

播的内容，大众可以改变对贫困地区“穷、土”

等刻板印象，从经济、社会、人文等各方面了

解其优势，从而吸引受众关注该地区的发展。

同时，本次助跑行动还努力实现公益扶贫

的常态化。如报道团队在完成重庆涪陵的宣传

报道之后，浙江广电集团随后便派出队伍进行

调研，征求该地对助跑行动的意见并对接后续

帮扶合作事宜，使扶贫行动不是昙花一现，而

是真正带动贫困地区实现质的飞跃。

目前，“886 助跑行动”依旧在实施过程

中，虽然全貌尚未完全呈现，但从业已实施的

行动，我们已可窥见媒体融合扶贫“浙江模式”

的雏形。正如清华大学教授李彬所说，“一部人

类传播史，均可视为新型媒介‘叠加’而非

‘取代’传统媒介的复线演进过程。”这里“四

融五化”的“浙江模式”，其实就是新旧媒介深

入融合的结果，只是经过形态、手法、观念等

各方面整合提升之后，所呈现的效果已经发生

了天翻地覆的变化。

参考文献：

①李玮《跨媒体 全媒体 融媒体——媒体

融合相关概念变迁与实践演进》，《新闻与写

作》，2017年第6期第39页。

②梅尔文·门彻《新闻报道与写作》，华夏

出版社，2003年出版，第83页。

③李彬《传播学引论》，高等教育出版社，

2013年出版，第11页。

（作者单位：浙江电视台经济生活频道）

摘要：纵观当下的媒体传播潮流，文化类

节目品类繁多，旅行类节目也是层出不穷。《还

有诗和远方·诗画浙江篇》 作为 2020 年浙江卫

视全新原创的文化旅行类节目，以“浙江诗路

文化带”为核心出发，深度融合文化和旅行这

两大元素，围绕诗歌意境，诗人心境，结合诗

中实景，于浙江这片广阔山河中，寻找都市人

心中的“诗和远方”。节目自开播起就备受各界

好评。本文主要以 《还有诗和远方·诗画浙江

篇》 为例，探讨文化旅行类节目如何以独特策

划，深度融合，创新突破，获得收视、口碑双

丰收。

关键词：文化旅行类节目 诗歌 创新

深度融合

浙江自古丽逸江南，山灵水秀，从古至今，

吸引着无数历代先哲、文人墨客来此游历、论

学，留下无数至今都滋养着人类精神的文学巨

作。如今的浙江，风景被文化包裹，文化令风

景耐人寻味，处处彰显诗情画意、品质生活的

浪漫情怀。《还有诗和远方·诗画浙江篇》就在

这样的背景下应运而生，深度融合文化+旅行

两大元素，沿着“浙江诗路文化带”探寻出发。

该节目在 2020 年 7 月份播出。节目由华少、张

从从《《还有诗和远方还有诗和远方··诗画浙江篇诗画浙江篇》》
看文旅节目的深度融合看文旅节目的深度融合
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绍刚、胡海泉组成“诗和远方旅行团”，与每期

不同的文化界、演艺界飞行嘉宾等一起，共同

出发前往位于“浙江诗路文化带”上的 8 个地

方，展开一场 2 天 1 夜的文化探寻之旅。旅行

开始时，成员们会收到每次不同的“旅途清

单”，清单内容包括：一首与当地相关的古诗

词；#本地人推荐#、#外地人推荐#网络互动

路线推荐；节目内容特殊设置 （嘉宾需完成的

特殊体验）；美好印记。旅行团成员们伴随着

“旅途清单”的展开而进行。全部旅行结束前，

成员们合议并投票选出每期三个“美好印记”，

作为这一次旅行的总结推荐，并赠予当地纪念。

以此带出浙江各地秀丽景观、历史人文、风土

人情。让文明的瑰宝褪去隆重清高的气场，回

归触手可及之处，带给观众轻轻松松的旅途，

不带包袱地享受美景、享受知识、享受艺术、

享受美。

一、摒弃传统旅游节目惯用形式，独创

“诗和远方”文化旅游深度融合新体验

纵观荧屏上众多旅游类节目，大致可分为

以下三个核心类别。以“自由行”为核心的

“一人体验真人秀”类别，如 《花样姐姐》；以

“跟团游”为核心的“星素结合、人际关系观

察”类别，如 《各位游客请注意》；以“穷游”

为核心的“艺人自助游”类别，如 《花儿与少

年》。几大旅行节目的类别中，共同的核心元素

是“体验”。即让嘉宾进入到一定的旅游项目相

关场景中，展开互动。这些画面我们都不陌生。

作为一档文化旅行类节目，《还有诗和远方·诗

画浙江篇》 不同于其他旅行类节目，它所关注

的点，除了吃、喝、游、购、娱这些旅游本身

的体验感要素外，更需兼具与放大其独有的

“文化质感”，兼具大众视角和特殊视角。换言

之，我们去“体验”的其实并不只是“旅游项

目”本身，更多的是其背后的多种元素。其中，

两个核心元素是本文展开书序的重点。

作为一档沿着“浙江诗路文化带”为核心

出发的文化旅行类节目。诗，不可辩驳是节目

的第一大元素。第一季的节目中，与诗歌相关

的内容，往往会通过各种表达手段不断呈现。

不仅每一期节目里，每一次旅行的展开，都随

着一首描绘当地的诗而进入，节目里更是通过

很多方式丰富诗歌元素。如新昌这一期节目中

的“天姥唐诗宴”，将诗歌和美食结合；建德这

一期节目中的“美食评选”，将诗歌和历史故

事、美食带货结合；每一期节目中的固定单元

“读一首诗”，将艺人朗读和素人诗歌结合。诗

歌本身，除了带给节目以新鲜独特的气质外，

更为节目注入了一股清新美好的崭新能量。诗

背后的故事，便是节目组创作的空间所在。

另一个元素是远方。读万卷书，不如行万

里路。随着“诗词歌赋”去“翻阅”万水千山

是该节目的另一大特色。不过，让这些景色有

文化的厚重感和底蕴，才是节目真正的核心诉

求。当嘉宾在“新昌”踏足“斑竹村”的时候，

当走在“谢公古道”的时候， 当站在“司马悔

桥”上的时候……节目最终的内容呈现，并不

是游览路线和景点本身，而是将这三个景点背

后的人物关系，通过李白，将谢灵运、司马承

祯这两个人物巧妙串联，并通过 “李白是谢灵

运的迷弟”“司马承祯为李白仕途提供 Offer”

引发到“粉丝与偶像”的话题上最终落地。再

如“浦江”这一期节目中，当嘉宾前往“郑义

门”的时候，面对一座座牌坊，节目内容放大

的是这些牌坊背后，如今还依然被当地人坚守

着的美好品质。所以，旅行团成员参与到了当

地一年一度热闹无比的“邻居节”，和生活在这

里的当地人产生着互动，感受如今依然存在于

这里的“郑氏规范”。

透过风景捕获文化，通过诗词阅读风景。正

是因为这样的核心诉求和表达源动力，正是这样

的深度融合，才成就了节目的独特气质，同时，

完成了“诗和远方”独特旅行方式的传递。

二、让主题关键词深度融合于节目整体内

容，为观众提供更顺畅的获得感

第一季的节目里，“诗和远方旅行团”总共

出发前往了位于“浙江诗路文化带”上的新昌、

建德、临海、龙泉、遂昌、开化、浦江、海宁

等8个地方。每一期节目目的地不同，“主题关

键词”也有所不同，“主题关键词”作为单元标

题，亮相于节目的引导片部分。它很像一篇文

章的子标题，便于阅读者更方便地理解文章所

描述的核心思想。这种方式的尝试，很少用于

综艺节目的表达中。根据播出顺序：追寻、归
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隐、时光、传承、寻梦、至味、归家、弄潮，

成为第一季八期节目的单期主题关键词。

节目组在策划阶段就坚定地认为，每一个

城市都有它的气场。这从导演组第一次踏足当

地，进行初踩点的时候，就已经能够感受到。

导演组的同事也尽量会在第一次前往时，以游

客心态进入，仔细感受属于这个城市的独特气

质和韵味。

每一期节目主题关键词的凝练形成，往往

要经过很长一段时间的推敲。节目组通常会在

形成踩点报告后，开会讨论将路线合理串联，

随后在每一个所及之处找寻共通点，同时参照

文化顾问的意见、导演组的踩点感受，经过多

轮的商讨和推敲最终形成，赋予这座城市这期

节目以主题关键词。不同主题关键词可以把整

期的表达串珠成线，也让整期节目内容更加流

畅，叙事更清晰，更利于观众感知。

比如“遂昌”这一期的主题“寻梦”，几乎

是一气呵成的。从最开始“新中国第一代杜丽

娘”沈世华老师的《牡丹亭》之“寻梦”一折，

到“昆曲十番”“矿山公园”所展现出的汤显祖

当年在遂昌的“寻梦旅途”，再到三个90后民宿

老板的创业梦想、“躬耕书院”创始人阿戴的梦，

和书院里孩子们的梦想。从头至尾，整一期节目

全都在围绕着“寻梦”二字而展开，非常流畅。

观众可以随着节目的展开，逐渐对“寻梦”二字

产生前调、中调、后调的不同感悟和体会。

三、精神料、心灵料的高质量输出，将文

化内容转化为触及心灵的表达，深度融合文化

与情感两大元素

很长一段时间以来，我们可以在各大平台

上看到很多有关生命、生活、梦想等相关的故

事和价值观分享，每一条下面都有许多点赞和

转发。这些内容细节，也在创作初期就提示着

导演组，作为一档属性为文化类慢综艺的节目，

除了要展现传统文化、旅游元素外，还应输出

更多导向正确，有态度、有观点，可以激发人

共鸣和思考的精神料、心灵料。

最终，这部分内容有了属于它的固定时刻，

就是每次旅行两天间歇中的“民宿夜聊”部分。

有的夜聊内容能够激发出嘉宾内心的感怀，也

引发着听者的思考。像“临海”这一期节目的

夜聊中，张国立老师随着“如果时光可以倒流”

这一话题，回忆起自己年少时的“学艺经历”，

引发其没有读过大学的遗憾。提及这个话题的

时候，张国立老师在录制现场停顿了至少十秒

钟以上。这十秒钟的停顿，我觉得他一定是进

入到了自己内心深处的“回忆隧道”。最终，随

着他的表达和感悟，使得在场嘉宾，以及观众

对“珍惜时间、珍惜当下”有了非常直接的感

受和思考。

类似这样的内容输出，会使得整体节目基

调更加“柔软”。它仿佛也像是一座桥，在节目

的中后段，勾连着前半部分内容里对于文化、

旅行本身的探寻，柔和过渡到现实层面的感悟

和思考，顺带延续连接后段的节目内容。

四、素人的挖掘应用成为提亮节目整体的

高光

再美的风景，它不会自己说话；再好的故

事，它需要人去讲述。而这些人，其实正是这

座城市里最好、最生动、最鲜活的发声体，我

们可以从他们的表达和行为中，感受着这座城

的气场。

节目播出后，我们听到许多反馈，也看到

一些豆瓣等平台的网友评论，很多人的评论字

眼中会出现五个字：人间烟火气。其实，这份

感受，也正是大家在创制这档节目初期时，全

体主创人员的诉求之一。我们希望这档节目无

时无刻不显露着平实的呼吸感，和生动的烟火

气。导演组也一直努力去选择更多接地气的所

及之处，努力去走近更多具有生动讲述能力的

当地素人。

例如“临海”这一期节目，很多观众说

“通过节目，我们看见了一座活着的古城”。究

其原因，除了临海这座城市，本身所提供给导

演组的创作基础外，还有一部分原因，正是节

目中不断出现的素人嘉宾。这些真实生活在当

地的临海百姓，点燃了整一期节目的烟火气。

他们有的和旅行团成员发生着直接的互动，像

教旅行团草编，“嫌弃”张绍刚可能学不会编织

的大姐；有的只是在大家经过时，简单寒暄，

像年过八旬依然打扮体面、和旅行团成员打招

呼的“珍珠项链奶奶”等。他们丰富和点缀了

整一期节目，让这座千年古城，变得鲜活。再
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如“遂昌”这期节目中表演“昆曲十番”的当

地百姓。他们不在意镜头，他们自然直接，他

们可以停下手里的农活儿，扔下锄头，拿起乐

器就来集合演奏。正是因为他们的这份可爱和

真实，让非遗传承“昆曲十番”这个故事的表

达和传递，变得鲜活又令人感动。

第一季的节目中，#建德一苇渡江#、#跳

刀绝技，青瓷大师#等，这些节目中的截取片

段，在网络短视频平台上引起了很好的传播效

果。这些隐藏在角落里的“江湖大神”，也许就

是存在于我们身边的人物，看上去很普通，但

同时却具备无限吸引力。

五、结语

综上所述，新形态的文化旅行类节目，不

能忘记其核心元素，并握紧其独有招牌，进行

多方位的思考和尝试。第一，围绕传统，尝试

突破。既不能丢失文化节目的独有底蕴和内涵，

又要使文化具有“呼吸感”，更易传递和吸收；

既不能延续传统旅游节目的惯用方式，又要保

留其天然的旅行感，深度融合文化+旅行两大

元素。第二，塑造文化类节目独有的散文感。

通过“主题关键词”提炼深度融合于整期节目

中的手段方式，让节目的最终呈现犹如书写文

章，保持节目洋洋洒洒的散文感气质的同时，

增加观众的获得顺畅感。第三，通过更易“吸

收”的时下流行元素，将文化内容转换输出。

第四，素人是宝贵的财富，其真情实感是节目

打动人的“法宝”。

总体而言，《还有诗和远方·诗画浙江篇》

充分创新融合文化、旅行两大元素，从顶层设

计到内容把控巧妙用力，兼顾传统与潮流元素，

进而成为 2020 年收视、口碑双丰收的文旅

节目。

（作者单位：浙江卫视节目中心）

近年来，互联网视频直播已成为主流媒体

打造影响力、推进媒体融合向纵深发展的主攻

方向之一。5G时代的到来，互联网视频直播更

成了媒体报道的标配，也是主流媒体抢占舆论

主阵地的重要手段。根据不同的直播主体，目

前，互联网视频直播大致可分为两类：一类是

传统的广播电视媒体将电视模拟信号转化成数

字信号，实时上传到网站或 APP 端供人观看；

另一类则是在现场架设能通过网络上传信号的

采集设备(比如摄像头、手机)的直播，可随时

突破时空限制与网友进行分享互动。

以无线衢州为例，自2017 年无线衢州手机

客户端试营以来，截至 2020 年 8 月，粉丝量达

36万多；累计推出视频直播活动213场。其中，

用电视直播信号、直播车信号同步直播的内容

占 100 场；自主策划、创意执行的各类突发事

件、大型会议活动、大型赛事等网络视频直播

占 113 场。其中，阅读量最高的突破 36 万+，

视频直播的阅读量均高于同类题材图文新闻报

道的阅读量。

如何做优网络视频直播，将媒体的公信力

和强大的内容生产能力相结合，持续在小屏端

发力？无线衢州也做了些尝试。

一、关注“你关注的”，选题兼具主题性与

共鸣性

“你关注的”就是热点，这是当下网络视频

直播选题的方向之一，也是有区别于传统媒体

宣传报道选题的不同之处。地方主流媒体，在

宽泛的网络视频直播选题上，既要坚持主题的

正能量，也要兼具受众的关注度，发挥独家、
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