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前，诸多工程建设人员等不到见证合龙时刻，其

中一个人离开时说：“有感情了，等桥面贯通后，

从桥上走一下”。紧接着转身离开，记者对着他

的背影问到：“你叫什么名字？”他说：“不用

了。”这个细节并没有加入更多解说，但是表达

的情感让人产生了共鸣。所以，在撰写策划方案

的过程中要预先思考拍摄现场可能发生的状况，

对生动的现场怎么抓取做到心中有数。

（二）确保拍摄对象客观真实

电视新闻专题片拍摄细节的把握之一，就

是保证拍摄对象是客观真实的。真实的选题就

必须在场景、人物、故事、人物关系、事件发

展时间、地点等方面都要确保真实客观。这不

仅让主创人员易于预判事件的发展走向，也帮

助主创人员拓展拍摄思路。专题片主创人员只

有在清晰的主题思想与策划思路、扎实的电视

理论基础的指导下，以真情实感投入拍摄才能

够吸引观众，继而抓拍到感人的画面。

电视新闻专题片对细节的关注并非是看到什

么拍什么，而是需要严格按照主题进行取舍，挑

选和主题相关的人物情节和事件，善于抓取可以

充分表现人物性格与故事情节的镜头。所谓细节

决定成败，新闻专题片拍摄必须要掌握细节刻画

才能拍出有感染力和影响力的作品。如电视新闻

专题片《祖国知道我·冰河忠魂》中，边防战士

王鑫回忆起和军马一同跌入寒冷的界河，被军马

从死亡的边缘拉回来时，王鑫情绪激动、不断哽

咽，全程没有为自己擦泪，却有他爱抚军马，仿

佛在给军马擦泪的画面。这个细节把握得非常真

实，也具有巨大的情感冲击力。王鑫与军马之

间“生死之交”的战友情一览无余。

总而言之，在进入全媒传播的新时代，电

视新闻专题片的创新迎来了契机，因而需要电

视新闻专题片相关制作人员从素材选取、前期

策划、拍摄技巧、细节把握等方面不断追求创

新，从而拍出越来越多的优秀电视新闻专题作

品，奉献给大小屏受众。

（作者单位：浙江卫视）
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摘要：采写“有思想、有温度、有品质”

的新闻，是新时代对新闻工作者提出的时代要

求。宁波广电集团新闻综合广播紧紧围绕中心

工作，坚持以人民为中心的创作导向，注重平

民视角，突出现场细节，把视角对准基层一线，

把时段留给百姓群众，把对百姓群众的真挚情

感转化为深入基层的热情、服务群众的激情，

采写和播出了一批有温度的报道。新闻报道服

务力、亲和力、发现力和感染力得到提升，也

为留甬过年、留工优工给出了暖心答案。

关键词：就地过年 有温度的报道 服务

力 亲和力 发现力 感染力

采写“有思想、有温度、有品质”的新闻，

是践行“四力”的具体要求。在新冠肺炎疫情

防控大背景下倡导就地过年、支持留工优工是

宣传报道前所未有的新命题。宁波广电集团新

闻综合广播紧紧围绕这一主题，牢牢把握宣传

大方向，深入基层一线，注重平民视角，突出

现场细节，采写和播出了一批有温度的新闻报

道，为留甬过年、留工优工给出了暖心答案，

产生了较大的社会反响。

一、紧扣中心，提升报道服务力

“倡导就地过年、支持留工优工”，不管是

对于政府部门还是对于百姓群众来说，都是个

新课题。与之相伴的会有很多需要解决的新问

题，如社会各界对此有何反响？留甬过年的人

们生活是否有保障？面对这些疑问，宁波广电
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集团新闻综合广播从今年1月5日起在《宁广早

新闻》《92新闻晚高峰》等新闻主打节目，全面

播出宁波市委市政府出台的有关意见、社会各界

反响及暖心举措等报道，及时解答百姓群众最关

心的问题。如1月5日播出报道《我市出台7条

新政应对复杂疫情防控要求，鼓励和支持工业

企业留工优工、稳增促投》，及时传递宁波市推

出的稳定生产、留工稳岗、暖心行动、加强服

务等 7 套政策“组合拳”信息；1 月 9 日播出报

道《市总工会设立500万元专项资金，用于留工

优工和疫情防控工作》，倡导在甬职工留在宁波

过春节；1月30日播出的《宁波企业在岗外省职

工留甬过年超百万，较去年增加 84.9%》，介绍

了宁波将继续运用各项政策杠杆，稳定就业主

体，扩大就业容量等内容。与此同时，还及时全

面地播发了城管、环卫等群体积极响应留甬过年

倡议的报道。到2月下旬，宁波广电集团新闻综

合广播共播出了100余条留甬过年、留工优工方

面的报道。特别是从 2 月 11 日起，在 《宁广早

新闻》 节目中还推出了“留甬过年 暖在身边”

专栏进行跟踪密集播发。这些报道及时传递了

宁波倡导就地过年、支持留工优工方面的政策

措施，为生产企业和用工单位提供了很好的服

务，温暖了留甬过年者的心，恪守了媒体的社

会责任，提升了新闻报道的服务力。

二、平民视角，提升报道亲和力

选取平民视角，运用群众语言，不仅能有

效提升新闻报道的亲和力，更是体现媒体社会

责任的重要路径。宁波广电集团新闻综合广播

“留甬过年 留工优工”主题报道把视角更多地

对准留甬过年的企业工人、环卫保洁员、高校

师生等新宁波人，彰显了媒体的民生情怀和平

民化本色。如 1 月 31 日播出的报道 《宁波诺丁

汉大学师生留甬过年，体验宁波乡村生活》，记

者跟随该校组织的10余名中外师生到大堰镇参

观农家乐活动，通过体验品传统美食、制作传

统点心等项目，现场采访中外师生，切身感受

到现场浓浓的节日氛围和师生们留校过年不孤

单、留在宁波过个安心年的心情。春节期间，记

者深入造船厂采访。这些与钢铁为伴的工人们表

示，积极响应政府就地过年的号召，坚守岗位，

主动留下来加班赶工，为全国抗击新冠肺炎疫情

贡献自己的一份力量；深入宁波姚江边，体验河

道清洁工人春节期间像往常一样穿梭在姚江河面

上，守护好宁波美丽的河湖风光；深入象山影视

城，感受留甬职工沉浸式体验换装游、宁波民

俗、与明星见面等丰富多彩的活动。广播记者采

写的新闻报道，多反映群众的呼声，体现群众

的意愿，满足群众的需求，把握群众的脉搏，

说群众想说的话，讲群众能懂的话，宣传群众

中涌现的凡人新事，才会增强新闻报道的亲和

力，赢得基层百姓群众的认可和支持。

三、深入基层，提升报道发现力

记者采写出有温度的新闻，就要对基层百

姓怀有真挚感情，通过所见所闻和亲身体验，

深刻感悟百姓群众的所思所想，切身体会基层

一线群体的生产生活状况。对于记者来说，不

仅要走进基层现场，更要善于发现基层现场的

新闻点，提升新闻发现力即新闻事件或事实所

蕴含的价值认知与逻辑判断的能力。新闻综合

广播留甬过年、留工优工主题报道中，宁波及

区县 （市） 台一大批广播记者直奔城市生产一

线和企业现场，深入挖掘人物和故事的闪光点，

小切口呈现大视野，小故事表达大主题，涌现

出大量现场报道。如 1 月 17 日播出的报道 《北

仑企业推出暖心举措鼓励职工留下来过年》，讲

述了北仑新碶街道大港社区和当地企业推出的

留工优工暖心故事。记者在现场看到，该企业

设计了有北仑特色的精美文具套装礼物寄送给

留甬过年的职工家乡的孩子，送去新春祝福。

同时还在公司会议室调试投影仪器，方便过年

期间留甬职工与远方家人视频连线。1 月 26 日

播出报道《全市首场2021年“娘家人邀你留甬

过大年”送温暖送文化活动走进鄞州》，描述了

活动现场剪纸、编中国结、书法送福、包水饺、

做糕点等热闹场面，让留甬企业员工提前感受

到浓浓的年味。2 月 13 日播出的报道 《宁波环

卫部门推出关爱一线环卫工人爱心早餐活动》，

记者正月初一深入现场采访，实录环卫工人真

心感谢政府的关怀，表示春节期间会维护城市

保洁尽心尽力。广播记者通过不断深入采访对

象的生产生活区域，深入新闻现场，以敏锐的

观察力和新闻敏感意识提炼报道主题，呈现百

姓视角，讲述生动故事，原汁原味地展现基层
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一线群众最真实的言语和最质朴的行动，及时

发现新闻，深入分析事件背后所蕴含的内容，

提升新闻报道的现场感、可听性和新闻价值。

四、注重细节，提升报道感染力

有温度的新闻能够直击心灵，容易和听众

产生共鸣和联想，使报道更具感染力。新闻的

温度源于新闻记者的社会责任感，更源于对新

闻报道细节的刻画。一个细节可能是一句话、

一个动作、一个表情或者一个场景。一个生动

的细节能让听众如临其境并为之回味。新闻综

合广播留甬过年、留工优工主题报道中有许多

注重细节的描述。如 2 月 12 日播出的报道 《台

胞郑志诚留在北仑过大年》，讲述了宁波敏达机

械有限公司总经理助理、台胞郑志诚第一次留

在宁波北仑过年的故事。记者春节前夕上门采

访时，他正忙着帖春联和福字，家中洋溢着喜

气洋洋的氛围。但作为新工厂建设主要负责人，

在向记者讲述时，他心里还一直想着希望上半

年能顺利投建投产，表达了“此心安处是吾乡

就地过年很暖心”的心情。2 月 15 日播出的

《镇海建设“新春驿站”，让建筑工人安心留甬

过年》报道，记者这样描述：“镇海蛟川闲置土

地上建起了可供二千人同时入住的临时集聚房，

一桌桌热气腾腾的饭菜，一阵阵工人们的欢声

笑语，定格出寒冬中留甬过年的温馨时刻”。留

甬工人们真切体味到留甬过年如家的温暖感受，

如一个个喜庆祥和的画面映入听众脑海。广播

记者在现场采访这些新闻报道时都进行了非常

细心的观察，并且抓住了那些能直击听众心灵

的细节进行描写，给听众以强烈的代入感，使

报道更暖心、更具感染力。

总之，广播新闻工作者要始终坚持以人民

为中心的创作导向，坚持“三贴近”原则，把

视角对准基层一线，把时段留给百姓群众，把

对百姓群众的真挚情感转化为深入基层的热情、

服务群众的激情，不断发掘和生产出更多反映

社会脉动、前进方向和时代精神的有温度的新

闻报道，才能进一步增强新闻报道的服务力、

亲和力、发现力和感染力。

（作者单位：宁波市广播电视台）

地市级电视台旗下地市级电视台旗下
新媒体运营现状及思考新媒体运营现状及思考

傅金君

摘要：地市级电视台在不断涌现的新媒体

浪潮中相继推出了各类新媒体平台号，运营至

今却大多陆续陷入瓶颈，如微博号许多已几近

停止运营，微信号头部阵容固化，抖音号运营

成新战场。跨入 5G 时代，地市级电视台在新

媒体运营中应不断总结经验，抢占先发优势，

避免一哄而上，坚持内容为王、强大引流，抢

占 C 位，实现地市级电视台与新媒体的融合

发展。

关键词：地市级电视台 新媒体运营

2009年，新浪推出微博。2012年，微信公

众平台诞生。2016 年，抖音短视频上线。微

博、微信、短视频、直播、新闻客户端等，过

去十年，一波接一波走热的新媒体浪潮给传统

媒体带来了诸多挑战和机遇。与自媒体的肆意

增长几乎同步的是，在危机中嗅到机遇的传统

媒体也纷纷杀入了新兴平台的争夺战中。以舟

山广播电视总台 （以下简称“舟山广电”） 为

例，传统的广播、电视、纸媒等业务部门相继

推出各自的微博号、微信号、抖音号，甚至产
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