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全媒体运作全媒体运作 大小屏共振大小屏共振
融合传播开辟新路径融合传播开辟新路径

——大型融媒体新闻行动《大山深处的浙江人》创作谈

2020 年是我国全面建成小康社会的收官

之年。浙江广电集团融媒体新闻中心紧紧围

绕“决胜全面小康、决战脱贫攻坚”的时代

主题，深入贯彻落实浙江省委省政府的决策

部署，策划推出大型融媒体新闻行动 《大山

深处的浙江人》，聚焦浙江对口支援帮扶的西

藏、新疆、四川、贵州等地，以“大山”为

寻访主线和报道载体，派出多路记者，沿着

绵延纵横的山脊线，深入脱贫攻坚第一线，

以寻访、蹲点跟拍的方式，精准抓取典型人

物的面孔群像，运用融媒体报道手法，小屏

记录寻访过程、大屏挖掘人物故事，以丰富

的融媒体新闻产品，多角度、多形态、全媒

体记录报道扎根奋战在脱贫攻坚第一线的浙

江人拼搏奉献、助力当地群众脱贫致富奔小

康的动人故事，全景展现国家战略大局中的

浙江担当、浙江作为。

《大山深处的浙江人》 是浙江广电集团融

媒体新闻中心重组挂牌后的首个大型融媒体

新闻行动，是增强新闻队伍“四力”，通过锤

炼脚力、眼力、脑力、笔力，不断增强报道

的传播力、引导力、影响力、公信力的一次

重要实践；是实现各种媒介资源、生产要素

有效整合，信息内容、技术应用、平台终端、

管理手段共融互通，深化融合传播的一次突

破性尝试；也是浙江广电集团通过优质的内

容生产创新，构建有影响力和竞争力的新型

主流媒体的一次必然选择。该作品在第三十

一届中国新闻奖评选中获得融合创新类三

等奖。

一、保持人民情怀，讲好浙江故事

浙江广电集团把宣传我省高质量推进东

西部扶贫协作、对口支援合作作为 2020 年主

题报道的一项重点任务，提前部署，认真策

划，集结精兵强将，精心组织实施。

大型融媒体新闻行动 《大山深处的浙江

人》 聚焦我省对口支援帮扶的西藏、新疆、

青海、四川、贵州等地，致力讲好人物扎根

深山脱贫攻坚的故事，以象征贫困的“大

山”为报道载体，派出 4 路记者，沿着绵延

纵横的山脊线，到脱贫攻坚第一线蹲点寻

访，推出系列报道、专题专访等，角度新

颖、样态丰富，内容扎实、展示全面，让广

大受众充分感受到扶贫路上浙江人的情怀作

为，真切体会到当地百姓对浙江人的真挚

情感。

行动首站是条件最为艰险的青藏高原，

由 8 名记者摄像组成的高原攻坚组在海拔

5000 米的那曲地区蹲点 15 天，以浙江援藏

25 年成果为主线，从医疗、教育、产业等多

个维度，挖掘出一大批扎根高原、鲜活生动

的浙江面孔。如在那曲中学连续高反失眠却

坚持不下高原的浙江教师、15 次上高原只为

助“牧女”变“织女”的非遗传承人、为高

原群众送去贴心服务的浙江医生等。同时段

前往新疆的另一支 7 人小组跨越天山山脉，

寻访到了一批扎根边疆的援疆干部、援疆教

师和助农脱贫的浙商代表，充分展现了浙江

人不畏艰难、扎根大山深处，助力小康建设

的信念与决心。
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二、内容价值最大化，实现大小屏共振

数字技术让媒体信息的生产、呈现、反

馈三个环节更加智能化、多样化、高效化。

大型融媒体新闻行动 《大山深处的浙江人》

在传播方式上打破以往主题宣传由电视单一

采制、大屏单向播出的流程，实现大屏发力、

小屏接力、多屏聚力，充分发挥融媒报道的

联动优势和叠加效应，有效实现内容价值最

大化。

报道形式上，突破以往固定的内容播出

模式，向行进式、寻访式转变，让整个过程

更加具有开放性和包容性，让以往单向的传

播向多维度的互动转变，让受众从单纯被动

的接收信息者，转向主动的传播参与者，并

跟着记者层层深入采访目的地，深度了解采

访对象，从参与范围更广、参与程度更深的

互动中实现传播认同感。

内容传播上，坚持移动优先。通过“中

国蓝新闻”客户端和“1+101+X”“蓝媒联

盟”传播矩阵，第一时间呈现最鲜活的新闻

现场。“中国蓝新闻”客户端创新开设出四个

“行进式”专题专区，以手绘地图的模式带领

网友一点点解锁寻访目的地。主创团队灵活

巧用新媒体语境语态，打造全新叙事方式，

共推出5个H5页面、10余场慢直播、近20场

动态直播、近 30 条 VLOG 等短视频。慢直播

《拉萨·那曲高级中学的晨读》 带网友聆听在

海拔 3650 米的拉萨那曲高级中学每天 6 点 10

分的朗朗读书声。慢直播 《湖州的羊咩咩坐

上小货车去新疆啦》 带网友陪着“湖羊入疆”

援建项目的小羊们，从湖州一路出发去往新

疆阿克苏。Vlog 《追“茶”到底 揭秘这款

“网红茶”的诞生》 带网友了解景东的“网红

茶”如何让“树叶子”变成当地农民增收致

富的“金叶子”。Vlog 《大山深处的福利院里

住着一群“天窗人”》 为网友讲述浙江青田

人金观然带着团队在四川彭州通济镇的大山

深处开了一家福利院的暖心故事。

一系列品类丰富、灵活生动、个性化年

轻态的融媒产品，不仅及时展现寻访全过程，

增强了新闻内容的感染力、传播力、影响力，

也契合新媒体环境下短平快、碎片化、轻阅

读的节奏，有效实现“大屏未播、小屏先热”

的传播效果。

三、全媒体运作理念，做强主流价值

传播

媒介技术论提出者麦克卢汉提出，真正

有意义的、有价值的讯息，不是各个时代的

传播内容，而是这个时代所使用的传播工具

的性质及其所开创的可能性以及带来的社会

变革。

新媒体的快速发展以及大数据的系统化

让媒体行业发生变革。互联网时代，好内容

需要好出口，好声音才能传播得更远。将主

题报道新媒体化、产品化的过程，也是拓展

传播渠道、扩大传播范围的过程。

浙江广电集团融媒体新闻中心抓住这一

大趋势，拥抱变化，顺势而为之，大型融媒

体新闻行动 《大山深处的浙江人》 从传播形

态到传播渠道都有所突破，大大提升了重大

主题报道的融合传播效果。

《大山深处的浙江人》 首个大屏系列报道

“为了心中的格桑花”在 《浙江新闻联播》 播

出后，赢得各界广泛好评，西藏卫视第一时

间发来邀约，希望将这一系列报道译成藏语

播出。

截至 2020 年 9 月 30 日，《大山深处的浙

江人》 系列专题页在“中国蓝新闻”客户端

上累计点击量超过 7000 万。其中，讲述乌

什·衢州小学教师夫妇援疆故事的创意沙画

短视频 《会魔法“浙江爸妈”》、记录海拔

3600 米的那曲中学操场上的浙江班孩子自发

晨读的慢直播、报道由浙江援建的世界海拔

最高智能温室大棚的网络直播 《“生命禁区”

的“浙江奇迹”》 等内容产品，一经发布就

刷屏朋友圈，成为传播正能量的网络“爆

款”，观看量累计超过1000万。

（作者单位：浙江广电集团融媒体新闻中心） 


